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Neuzeitliche Werbung

Uber den Vortrag, den der Volkswirt Dr. Strithing in der Ortsgruppe Berlin im No-
vember vorigen Jahres hielt, erhielten wir den nachstehenden ausfiithrlicheren Beriche,
dem wir wegen seiner allgemeinen Widhtigkeit gern Raum geben. Der Vortragende
cab einen Uberblick iiber die wirtschaftliche Entwicklung der letzten zwanzig Jahre,
mit der die werbliche Entwicklung parallel liel. Epoche bis 1914: Die fast gleichmiilsig
steigende Wirtschaftsentwidklung driingt nicht allzusehr zu intensiver Werbung, des-
halb zeipt iliec W 1_-|"|1||_|||.!_l: in sich wenig }".n-.a:n'r'lrlwn]:;m;_r, die einzelnen Werbemittel
leben so quasi fir sich dahin und sind gristenteils in threm inhaltlichen und lormalen
Teil auf Vermutung aufgebaut. Vereinzelt sind aber damals schon Kriifte am Werk,
die sich bemiihen, das werbliche (zeschehen in ein System zu bringen. Sie arbeiten
auch [iir die beiden niichsten Epodhen (bis 1024) weiter an der wissenschaltlichen
Fundierung der Werbung, ktnnen sich aber in dieser Zeit naturgemil nicht durch-
setzen. Erst die Epoche 1924 bis 1930 bringt in der Werbung einen wesentlichen Um-
schwung und LBt nach und nach den Wert der bisher geleisteten werbewissenschalt-
lichen Arbeit erkennen. Das Rineen um die nackte Existenz ollnet Industriellen und
Kaufleuten die Augen [ir eine exakte und planmiiliige Werbung. Durch den Export
wird man aul die Werbung in andern Liindern besonders aufmerksam (Amerika)
und versucht nun selbst, andre Wege in der Werbung zu gehen. Die werblichen Er-
fahrungen werden gesammelt und als Unterlage zu neuen Experimenten verwendet.
Die Reklameschau und der WeltreklamekongreB 1929 zeigen das rege Interesse Hir
bessere Werbung in Deutschland. In dieser Epoche wird weit mehr geworben als
frither, und teilweise 15t die Werbung in threr "l.rnr|lt‘.|ri:ll|||1.; unid ”llnhii]hrlmg ach
besser, aber die Masse der heute angewandien werblichen Mabinahmen ist nodch ein
wirres Durcheinander und bleibt in ihrem Aulbau hinter der werbewissenschaftlichen
Forschung leider weit zurlick, die neuzeitliche Werbung, also die systematisch vor-
hereitete und durchegefithrie Werbung soll hier erst Eingang hnden. Man hat erkannt,
dal es heute nicht nur aul eine wohldurchdachte Herstellung derWare allein ankommut,
sondern dal bei reichlichem Warenangebot, wie das heute der Fall ist, mindestens
dieselbe Sorgfalt auch beim Warenabsatz belolgt werden muli. Wieviel geistige,
manuelle und maschinelle Kritlie sind 2um Beispiel niétg, um aus dem Kokon des
Seidenspinners das wundervolle Abendkleid herzostellen, um aus der Kohle die
mannighaltigsten Produkie zu gewinnen usw. Verglichen aber mit den MaBnahmen,
die heute zum Absatz der so kompliziert hergestellten Ware angewandt werden, ist
ein erheblicher Unterschied in der Behandlung geschiiltlicher Malinahmen zu finden.
Diese l;_"11|.:r'|1_':..:|1:|:|:,:|,'n haben daza geliihrt, die Funktionen des Warenabsatzes Fenau
zu erforschen und die Forschungsergebnisse auch anzuwenden. Also los von der ober-
fliichlichen, rein mutmablichen Werbung, los von der zuliilligen Werbearbeit, los von
der Werbung ohne genaue Unterlagen, hin zur systematischen Werbuang, die in
organischem Zusammenhang steht mit den andern Funktionen im Betrieb, und die
aul die volkswirischaltliche Struktur Ricksicht nimmet. Angefangen mit der Unter-
suchung des Betriebes aul den Grad seiner Reklamebediirftigkeit und Reklamelihig-
keit, iiber die Bedarfsforschung, den Werbeetat, den Werbeplan, die Herstellung der
Werbemittel, die Werbestreuung — hin z2ur Werbekontrolle. Eine so vorbereitete und
durchgefiithrte Werbung hat, wenn die Umstiinde dementsprechend sind, Erfolg, sie
vierteuert auch nicht die Ware, sondern 1..'|,:r||'1||i:|__'1 sie durch I'::]iiihullg des Umsatzes.
Die schlechigeleitete 1||.'1.'|_'r|1l_|||;_1| dagegen verteuert zum Schaden des Geschiilltsmannes
und des Konsumenten die Ware und mub infolgedessen bekiimplt werden, Nach den
Feststellungen des Instituts fiir Einzelhandelsforschung in Kéln geben wir jihrlich
zirka 1
halte Werbung. Das bedeutet in unserer wirtschaltlichen Notlage eine ungeheuerliche

Milliarden lir Reklame aus, davon allerdings U bis 2, Milliarden fir mangel-

Summe. Die Frage ist nun die: Wo entsteht die mangelhafte Werbung? Im Grofi-
handel und in der Grofiindustrie wird die Werbung heute grofitenteils in besonderen
Werbeabteilungen durch Werbefachleute ausgelfithrt, denen Werbegraphiker, Druck-
tachleute usw. als Spezialisten zur Seite stehen. Im allgemeinen machen sich diese
Grofifirmen die Ergebnisse der Werbelorschung zu eigen und sind bestrebt, in werb-
lich exakter Weise den Absatz ihrer Waren zu fordern. Es gibt aber leider auch noch
viele GroBihrmen, wo die grolfviiterliche Selbstherrlichkeit des Leiters jeden werb-
lichen Fortschritt verhindert, und wo infolgedessen der Werbeerfolg hiiuhg von vorn-
herein in Frage pestellt wird. Wesentlich schlimmer sind die Mittel- und Kleinfirmen
daran, Sie sind fast immer ohne eigene Werbeabteilungen und ziehen auch kaum
einen Werbeberater zur Mitarbeit heran. Die Folge davon ist, dafd sie im allgemeinen
mit ithrer Werbung noch weit zuriick sind. Wenn diese Miitel- und Kleinfirmen Re-
klame machen, so wird sie, weil selbst fabriziert, vielfach nach der organisatorischen

» Druckfehler - Merkwiirdigkeiten.” In
dem Aulsatz in Heft 12 der »Typo= (1930)
wurde erwiithnt und darch zahlreiche lehr-
reiche und hiibsche Beispiele bewiesen,
dal trotz sorghilgster Korrekiur Druck-
fehler immer wieder vorkommen. sBe-
wiesen= in zwiefacher Hinsicht: beab-
sichtigt vom Autor und — ungewollt,
aber desto schlagender durch jene Dar-
legungen! Denn, o Schreck, hiire und
staune, lieber Fachgenosse, der Absatz,
in dem von dem bitsen »Bodk« in der Ab-
handlung des Erasmuos von Rotterdam
»Vidua christianaz die Rede ist, enthiilt
nimlich selber einen soldhen, ber den
der gute Erasmus, wenn er heute noch
lebte, nicht weniger entsetzt wiire, und
tir dessen Nichtgeschehen er wahrschein-
lich nicht nur hundert, sonderneinige hun-
dert Goldstiidke gegeben hiitte! Es heifdt
da: »Durch einen wahrhalt diabolischen
Drudkfehler berlichtigt geworden ist die
erste Aullage der Abhandlung des be-
rithmten Humoristen Erasmusvon Rotter-
dam, betitelt, Vidoachristiana®(,Die christ-
liche Witwe'), die er der Konigin Maria
von Ungarn, einer Schwester Karls V., pe-
widmet hattes usw. Aber meine Herren
Kollegen, Erasmus von Rotterdam ein
sherlihmter Humorist«? Sollie es nicht
heiben »Humanisi«? Ja, ja, solch nedki-
sches H;]it'l 15t besonders charakteristisch
fiir den Teufel, der die Drudkfehlerver-
breitunge als seine .-"Ll_lft_::ﬂn: in dieser
schwarzen Welt betrachtet, und man muls
unwillkiirlich an Vischers =Auch Einers=
denken, wo die ebenso berlichtigte »Tlicke
des Objekis« ein Denkmal fir alle Zeiten
erhalten hat. Aber recht herzlich gelacht
hab' ich doch {iber dieses heitere Spiel;
denn wenn in einem Aufsatz {iber mehr
oderweniger spalihafte Drucklehler selhst
giner ist, der so0 shumoristische 1st, dann
kann man niemand gram sein! D, 1

SatzinSchreibmaschinenschrift. In Helt 1o
(1930) der »Typo« befindet sich ein Aulsatz
iiber »Das Setzen von Schreibmaschinen-
schrifien«. Es wiire wiinschenswert, dald
alle Kollegen den Inhalt des Aulsatzes be-
riicksichtigten. In demselben Hefte ist anch
ein Briel: =An alle schaflenden Rollegen«,
der in Schreibmaschinenschrift gehalten
ist. Leider fand das in dem Aulsatz Ge

schricbene keine Berticksichtigung. War-
um in ein und demselben Helt diese Ge-
rensitze ? Als in der letzten Minute noch
hinzugekommener Schnellschull kann der
Brief doch wohl nicht bezeichnet werden.
Oder hat man den Hinweis in dem Auf-
satz befolgt, der besagt, dalh man beim
Satz von Schreibmaschinenschrilt nicht so
peinlich zu sein braucht ? Jedenfallssollten
derartige Widersiitzlichkeiten nicht vor-
kommen. Jeder Leser hofft doch aus den
wTypos= etwas zu lernen, was man an dem
besagten Briete, soweit es sich um den
Satz der Schreibmaschinenschrift handelt,
nicht sagen kann. Wilhelm Ehrt, Eisleben
Anmerkurg der Sdurdftleitung. Der Kollege Ehri hai
rechi s wir hatten uns tatsiichlich faadh deim Hinwess
gerichtet, dal man nicht so peinlich zu sein braocha;
gedruckie Schreibmaschinenschrift sicht dodh nie-
mils 5o ans wie geschriebhend, auch wenn man sich
die griifite Mithe gibt. Es lassen sich viele Dinge aber
auf rweierlet Art machen. Welche Art des Seizens
van Schreibmaschinenschrift vorzusiehen ist, das

wird immer umsiritten sein. Aber die =Riges [Gst

das Problem auch nicht Ubrigens soll bed dieser
Gelegenheit gleich richtiggestellt werden, dafl der
Entwurf des Briclkopfes in dem ecwihnien Satz-
beispiel von Alfred Albermann, Bedlin-Friedenao,
herebhrl, Sdchiiler in der Klasse Prinz der Kons:-
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