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Wert und Wichtigkeit des Wortes in der Werbung

Das nebenstehende Photo ist die erste Seite eines kleinen Prospektes,
den das Werbestudio des Werbanwalts Dr. Adoll Kubin 1in Wien |
herausgebracht hat. Die daruntergestellten Worte von Walter Phtzner
sind als Erklirung zu diesem Prospekt in einer Werbemappe der
Buchdrudkerei Jahoda & Siegel in Wien Il enthalten. Ihr Sinn bedarl
keiner Erklirung. Interessant ist, was vomWerbestudio zu denWorten
Kiaufer tiberall” gesagt wird. L Ein Wort entscheidet oft tiber den
Wert lhrer Propaganda . Das richtipe Wort zur richtigen Zeit zu
finden, ist unsre Stirke. Worte haben erstaunliche Kriifte. Wir wissen,
wie man sie zu Verkaufspeschichten weben kann; zu Inseraten, die
iberzeugen: zu Werbebriefen, die zwingen,” Die hierin verkiindeten
Werbegrundsiitze sind zwar nicht neu, aber bei der vielen faulen
Werbung, der man iiberall begegnet, erscheint es notwendig, immer
wicder auf den Wert und die Wichtigkeit des Wortes in der Werbung
auch in unserer Zeitschriit hinzuweisen.

Sehen wir uns einmal die beiden Worte ,Kiiufer iiberall” auf ihren
Werbewert hin etwas niiher an. Wer diesen kleinen Prospekt in die
Hand bekommt, wirdsich erstaunt fragen: ,Nanu! Beidiesenschlechten
Zeiten sollen iiberall Kiufer sein?” Die Neugier wird gewedkt. Er wird
den Prospekt aufblittern und nachsehen, wo denn die Kiuler sind.
Der beabsichtiote Zwedk, dald die Werbsache gelesen wird, ist erren hit.

Wir halten dieses Beispiel der besonderen Beachtung unsrer Kollexen-

schaft wert. Es ist insofern lehrreich, als es zeigt, wie man durch ein
packendes Wort gute Werhewirkung erreichen kann.

Allzu oft sind die Fiille ja leider nicht, da unsere Kollegen in die Lage
versetzt werden, den Text fiir eine Werbsache selbst herzustellen.
Wir wissen wohl, wie sehr unsere Kollegen durch sklavisches Fest-
halten an dem von der Kundsdhalt gegebenen Manuskript im freien
Schaffen und Entwickeln ihrer eigenen Ideen gehemmt werden, Sollte
es aber nicht moglich sein, solchen Kunden, die tiber keine Beziehungen
zu irgendeinem Werbanwalt verfiigen, auch in dieser Hinsicht mit Rat
und Tat zur Seite zu stehen ? Der , Texter” spielt im Werbwesen heute
eine bedeutsame Rolle. Es wird sicher kein Fehler sein, wenn der
.Texter” zugleich ein guter Typograph ist oder, was noch mehr in
unserm Sinne liegt, wenn der gute Typograph sich zum guten , Texter”
ausbildet. Sicherlich lohnt sich die Miihe.
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