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Werbung hir Waren- und Rauthduser

Die Kaul- und Warenhiuser sind im Wirtschaftsleben der heutigcen Zeit ein
Faktor, mit dem die verschiedensten Berufszweige in besonderem Mafle zu
rechnen haben. Die Griinde Hir die bedeutende Stellung, die sich diese Unter-
nehmungen als wichtige Versorgungsstiitten der Konsumenten zu verschaffen
wulsten, sind allgemein bekannt. Da ist zuniichst die Bequemlichkeit und Zeit-
ersparnis, die hiiuheg mit dem Einkaut in den Waren- und Kauthiiusern ver-
bunden i1st. Man hndet die verschiedensten Waren in grolier Auswahl unter
einem Dach und braudht sich das, was man kaufen will, nicht erst in zahlreichen
Geschiiften zusammenzusuchen. Jedes Kauf- und Warenhaus stellt ja gewisser-
malbien eine Vereinigung einer ganzen Anzahl von Spezialgeschiften unter einer
einheitlichen Leitung dar. Von einem Kaufhaus spricht man dann, wenn nur
verwandte Branchen zusammengefalit sind, also z. B. Konfektion, Stoffe, Gar-
dinen, ' eppiche, kurzum alle Textilwaren, oder auch alle Haushaltwaren, wie
Porzellan, Glas, Holewaren fiir Haus, Kiiche usw.

Ein ausgesprochenes Warenhaus dagegen fithrt Artikel der verschiedensten
branchen (z. . Lebensmittel. Haushaltwaren, Kleidung, Schreibwaren usw.).
Zu der Erleichterung des Einkauls kommt die Moéglichkeit, ungeniert durch die
Einkaufsstitte bummeln und die ausgestellten Waren besichtigen zu kinnen,
ohne dald man sich zum Kauf verpllichtet fiihlt. Das ist ein Anreiz fiir unsere
Hausfrauen, die ja den grofiten Teil der Einkiiufe titigen. Jede Frau hat Freude
daran, in stiller Beschaulichkeit die Waren zu betrachten, bevor sie sich zum
Finkauf entschliefAt. Aber die Hausfrauen kommen nicht von selbst, wenngleich
nicht verkannt werden soll, dalb es viele Kiuferinnen gibt. die stiindig einen Teil
threr ;"r-'h'”[t"-'“' regelmiliige Kaufhausbesuche reservieren. Andere Kiuferinnen
dagegen werden in der Hauptsache durch die Reklame zum Kauf veranlafit.
und deshalb spielt die Werbung im gesamten Waren- und Kaulhausbetrieb
eine ausschlaggebende Rolle. Immer neue Reklamemdoglichkeiten miissen
erdacht werden, um die Kiufer oder vielmehr die Kiuferinnen herbeizu-
ziehen. Ein grofler Apparat ist dazu nistig, und es ist deshalb auch kein Wunder,
wenn die Warenhausreklame zentralisiert, vereinheitlicht und rationalisiert
wird. Dem graphischen Gewerbe fallen dabei besondere Aufgaben zu, deren
Erftillung peinlichst iiberwacht werden muf}, und von deren sorgfiltiger Aus-
tilhrung oft genug der Erfolg der Reklame abhiingt. Da auch der Buchdrudker
in nicht geringem Mafle an der Herstellung von Reklamedrudksachen aller
Art beteiligt ist, rechtfertigt sich wohl ohne weiteres derInhalt des vorliegenden
Heftes, der hauptsiichlich Warenhaus-Inserate zeigt, deren Entwiirfe zwar nicht
in der Buchdruckerei entstanden sind, die aber nur mit Hilfe des Buchdrudkers
die Form erhalten konnten, in der sie das vorliegende Heft zeigt. Unsere Leser
werden aus diesen Arbeiten mandche Anregung schopfen kiinnen, und die
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Wir fOhren Wissen.

VMinn undArtenderAnzeige.Daslandes-
pewerbe - Museum Stuttgart veranstaltete
im Monat April 1932 eine Ausstellung der
Museumssammlung vonZeitungsanzeigen
nach einem Programm von Gustav F, Pa-
caurek. In diesem Programm wird gesagt
-Lane Anzeige ist eine graphische Werbung
um Aufmerksamkeit in der Tages- und
Fachpresse, im Zeitschriften- und im Buch-
anhang. Die Anzeige ist kein Prospeki,
kein Buch, kein Bilderalbum, keine Ge-
schiiltskarte; daher sei sie kurz, wirkungs-
voll, emnpriigsam 1. durch Schntt allein,
2. durch Schrift mit Bild.” Es werden dann
weiter in dem Programm folgende Punkte
erortert: Wolilir wirbt man? Womit wirbi
man ? Wie wirbt man? Wo wirbt man?
Wann wirbt man? .Die Abbildung von
Fabrkanlaren! Bedeutung derFirma' inebsi
Medaillen | Erfolge) zieht nicht mehr; wich-
tiver das Geschifts= oder Verkaulshaus.,
eventuell nebst charaktenstischer [U'm-
gebung und mit Planausschmtt (Lutahrt-
» dagegen Industnellen-
Heim zwelten

strafden, Adresse
Portriite uninteressant.”
Punkt wird die Heraushebunge der Anzeige
hervorgehoben durch GriBe, Form, Di-
stanzierung von der Umgebung durch leere
Flichen, breite Riinder,verschiedene Linien
usw., Abweichen und Auttallen der Schritt.
EBlickfang, es wird Anwendung der Photo-
graphie empfohlen. Zum Schlufs wird be-
sonders hingewiesen aul die gilinstigsten
Zeiten fHireineWerbung durch die Anzeige.
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