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\bhsatz von Biichern i1st durch die Krise
efallen. Das Publikum
mehr Interesse denn je, aber kein Geld.
10. Der Bildfunk wird keinen schlechten
Einfluld auf das Dmudkgewerbe austiben.
11. Der vernngerte Verbrauch von Bnel-
kopten und Umschliigen durch grofbe Fir-
12, Mulngraph-
und fhnliche Apparate kommen nur fiir
billige Ausfithrungen in Frage. OQualitits-

hat fiirs Lesen

uinwesentlich

men st

druck erfordert die Inanspruchnahme des
Druckgewerbes. 13. Neue Druckvertahren
werden Fukunt
tauchen. Ob sie aber billiger sein werden,
kann man noch nicht sagen. 14. Das Ih k-

wahrschemnlich in aut-
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phie usw. vernngert worden, noch wird
werden.
mehr Druck-
zur Moelichkeit werden lassen.

Zukunft beiseitegedriickt
Der Bundiunk aber hat z. B
arbetten

s 111

15. Das Drackereicewerbe mmmmit an dem
der

\ulschwung mit teil
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Wenn

TRAVEN
BUCHER

BUCHERGILDE GUTENBERG

Aufschwung jeizt einsetzt, wird miemand
mit seiner Werbung nur emige Monate
warten wollen. Das Druckeewerbe wird in
der Zukunft durch den steten Fortschritt
wie bisher gewinnen. Der Farbendruck
und andere Einzelheiten werden mebiran-
rewendet und gewliirdigt werden

Diese Ausfithrungen des Pacihc-Printer”
treffen mehr oder weniger anch aut die
Verhiilinisse zu. Nicht
mismus, sondern Optimismus kann die
Krise Giberwinden helfen.

Eigenwerbung der deutschen Zeitungen
Mitte Juni wuarde in der Baverischen Staats-
hibliothek eine Ausstellung Die Eigen-

deutschen Pessi-

werbung der deutschen Zettungen” eriff-
net, veranstaltet von der Zeitungswissen-
schaftlichen Vereimgung Milndhen und
dem Institar fiir Zeitungslorschung an der
Universitiit Minchen. Zwer Abteillungen
zeigten die Werbemethoden 1n alter und
neuer Leit. Die geschichtliche Schaun, als

Staatshibliothek
durchgelithrt, zeiote, wie die Zettung, um
neue Leser zu gewinnen, und um neuen
Bediirinissen Rechnunyg zu tragen, stiindig
thren Textteil vergriolierte, wie sie dem
Nachrichtenbrief zuerst den eigenen Kom-
Mencar ..||'I:"_:|I|.‘l:]|.‘]“.'. ili.:llll'l ill-'li'T E:li'lll.l. 1|{‘r|
MNachnchtenstol feuilletonistisch ergiinzte,
wie sie Handels- und Sportteil mitgab

Sonderausstellung  der

und dazu noch eine griliere oder geringere
fahl von Betlagen, meist fiir die Bediirt-
nisse spezieller Lesergruppen bestimmie,
t‘irl |'i.‘i.lt|:rl.‘. ]J'i'..' “':Ililllﬂ.‘l 11 1'I|||[1.'i.|||||ﬁ ||-.I.'Ll“|."'.2'..‘||
brachte die Werbung nach ihrem heutigen
Stande, wie die Zeitune fHirsich oder ithren
neuesten Roman wirbt mit Plakaten, Hand-
Probeabdriicken usw; Figenan-
.."L‘i.ll.'l'l 'IJ:ll.l. |:||l.'l"-|::'1.'l1:~|“.'. I\.I]Ir’.||||| .I.”l.""i-.. Was
hndiger Reklamegeist aut dem (Gebiet der
Figenwerbung erschuf, war zu sehen.

Den Umschlagentwurt zum vorliegenden
Heft terugte Allred Wirthpen, Berlin.

retteln,

Biichergilde Gutenberg
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