111. Statistisches iiber die Reklameausgaben.

Wenn die Angaben und die Ueberweisung von Reklame- |
material ziemlich reichhaltig war, sind die eingelaufenen Mit- |
teilungen {iber die Hthe der Ausgaben etwas diirftig. Abge- |
| sehen davon, daB einige Verwaltungen aus bestimmten Griinden |
keine genauen Zahlen angeben wollen, sind andererseits die '
Ausgabeposten in den einzelnen Jahren so verschieden, daB
sich schwer ein iibersichtliches Bild {iber die jahrlichen Aus- |
gaben geben 1aBt. Wenn in dem einen Jahr fiir die Heraus- |
gabe einer Auflage neuer Fiihrer oder einer Anzahl Plakate
oroBere Summen aufgewendet werden, sind diese Zahlen |
" natiirlich nicht fiir die fiblichen Ausgaben maBgebend. Auch
haben nur wenige Stddte einen von vornherein festgesetzten
Reklame-Etat, wie industrielle Unternehmungen, sondern
es werden von Fall zu Fall bestimmte Gelder bereit ge-
stellt.

Aus den zuriickgesandten Fragebogen ist oft nicht er- il
sichtlich, ob die unter Ausgabeposten eingefiigten Zahlen
von der Stadt oder vom Fremdenverkehrsverein fiir Reklame
ausgegeben werden. Andererseits wurden wieder Gesamt- 1i
summen fiir die Reklameausgaben genannt, aus denen nicht
ersichtlich ist, ob die Beteiligung an Fremdenverkehsvereinen |
mit eingeschlossen ist oder nicht. Immerhin geben die nach- 'i
stehend in einer Tabelle wiedergegebenen Zahlen ein Bild von
der Ausdehnung der Reklame in den einzelnen Stdadten im
Vergleich zu ihrer GroBe usw. Die Angaben der Einwohner-
zahlen bei den Stiddten wiéren nur dann zweckmaBig und lehr-
reich, wenn die Bedingungen fiir die Reklame in allen Stadten
gleiche wiren. Da jedoch selbstverstdndlich eine Stadt, die
weltbekannte Quellen hat, also ein groBer Kurort ist, weit ,
aroBere Reklame machen muB, als eine Stadt, die nur den i
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