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Zur Zeitungsreklame gehort dann noch weiterdie Unter -
bringung von Artikeln Uber die Stadt, das Bau-
gelinde, die Schulen und Einrichtungen der Stadt usw. All-
gemein und dabei lehrreich abgefaBite Beitrdge, zu denen seitens
des Magistrats womdglich Klischees kostenlos geliefert werden, )
finden haufig in illustrierten Zeitschriften usw. Kkostenlose |
Aufnahme, wenn der Beitrag aus der Feder eines bekannten
Fachmanns oder aus der Feder des Biirgermeisters stammt.
Hier ist auch ein ausgiebiges Feld fiir die stddtischen Verkehrs-
amter, Auch Kleinere Notizen miissen sinngemdf von Zeit
zu Zeit versandt werden, die naturgemaB viel eher Aufnahme
finden, wenn sie mehr amtlichen Charakter tragen, alse von
der Stadtverwaltung selbst stammen. Ebenso gestaltet sich l

die Reklame durch Fachartikel fiber die ErschlieBung zweck-

méBiger Baugeldnde flir die Industrie in industriellen Fach-
zeitungen, Bei Erteilung der Insertionsauftrige sollte un-

bedingt ausgemacht werden, daB das betreffende Blatt in

einem bestimmten Umfange auch redaktionelle Notizen, ‘
die von der Stadt eingesandt werden, kostenlos verdffentlicht.

Gerade durch die redaktionelle Reklame lassen sich mancherlei

Erfolge erzielen, insbesondere dann, wenn die Inseratenreklame )
sinngemaiB nebenher geht. Durch ein gemeinsames Zusammen-

arbeiten und ein stetes Erinnern, durch ein unermiidliches

Werben nach jeder Richtung hin kommt der Erfolg. Es muB |
stets erstes Bestreben sein, von sich reden zu machen, den \
Namen der Stadt zu nennen und bei jeder sich nur irgendwie
bietenden Gelegenheit auf die besonderen Vorziige hinzu-
weisen. DaB dies in einer ansprechenden Form erfolgen muB,
die sich fern von Marktschreierei hélt, ist selbstverstiandlich.
Nach dieser Richtung braucht man nur geringe Besorgnisse
zu haben, in der Regel erfolgt die Reklame seitens der Stddte
zu schiichtern und zu versteckt.

Hiermit sind natfirlich nur ganz kurze und unvollstdndige
Hinweise fiir die Reklame durch die Presse gegeben worden;
es lassen sich eben im Rahmen einer kurzen Abhandlung
nur die wichtigsten Grundsédtze festlegen. Die jeweilige Aus- ’
gestaltung liegt in der Hand der Reklame machenden Stadt,
des betreffenden Verkehrsbureaus, des Fremdenverkehrs-
vereins usw., die fiir sich die Reklame so ausgestalten mussen, -
wie es fiir den jeweiligen besonderen Zweck erforderlich ist,
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