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Geleitworte:

Der Prisident der Vereiniglen Staaten
Herbert Hoover:

Die Reklame ist #u einem der grifiten Faktoren im
Aufbau unserer Wirlschaft geworden, und der Gedanken-
austansch mit den Fithrern in andern Lindern wird,
dessen bin ich sicher, der Ansporn zu cinem besseren
Verstindnis der Weltmiirkie und der sie begleitenden
Probleme sein.

Der wirtschaitliche, gesellschaitliche wund inter-
nationale Wert der Reklame ist heule so alljemein an-
erkannt, dafl es nicht nitig ist, niher daraul einzugehen.
Ich miéchte jedoch betonen, daBl ich ihrenethischen
W ert ebenso hoch einschiitze.

Die dem Publikum Tag lir Tag schwarz auf weill
wiederholte Erklirung der eigenen geschiiftlichen Ziele
bringt einen dazu, die eigenen Beweggriinde einer Kritik
zu unterzichen, die ebenso scharf ist wie die, die man
von der Oefientlichkeit erwartel. Hierzu kommen noch
die Stellen, die von den Geschiiitsleuten selbst ins Leben
gerufen worden sind, um die Aulrichtigkeit der Reklame
im allfemeinen zu kontrollieren, und die Gullerst gute Er-
folge gezeitigi haben.

Der bemerkenswerte ethische Fortschritt in der Ge-
schiiftswelt, der in den letzlen 20 Jahren deutlich zu er-
kennen ist, ist in nicht geringem Malle das Ergebnis der
Selbstpriifung, der sich die Geschiftsleute in ihrer An-
wendung der Reklame bereitwilligst unterzogen haben.
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Der Reichskanzler Hermann Miiller:

Die nachhaltige Forderung, die die Reichs-
regierung dem Weltreklamekongref anlif-
lich seiner 25 jihrigen Jubiliumstagung in Berlin hat zu-
teil werden lassen, beweist, welch lebhaites Interesse sie
dieser fiberaus bedeutsamen Veranstaltung entgegen-
bringt. Mit besonderer Genugtuung begriifit es die Reichs-
regierung, dafl der Weltreklameverband die zweite
Tagung, die er bisher in Europa veranstaliet, nach
Berlin verlegt hat. Die Anmeldung von weit fiber
2000 ausléndischen Vertretern lifit erkennen, dafl das
Interesse an dem KongreB seil seiner Tagung 1924 im
Wembley noch gestiegen ist. Dieses wachsende Interesse
erkliirt sich aus der Tatsache, daB die Arbeiten des
Kongresses einem Problem gelten, dessen Lisung an-
gesichts der Strukturwandlungen der Weltwirtschalt in
den letzten 20 Jahren die grifite Bedeutung nicht nur Fir
einzelne Vilker, sondern fiir die Menschheil im allgemei-
nen besitzi. An der Losung dieses Problems sind vor
allem die Zeilungen und die Zeitschriften hervorragend
beteiligl. Die tatkriftige Unterstiitzung, die der Ver-
einDeutscherZeitungs-Verleger dem Welt-
kongreB zuteil werden liBt, zeigt erneut, daB die Ver-
leger sich ihrer verantwortungsvollen Auigabe vollauf
bewullt sind.

Der Reichsaullenminister Dr. Stresemann:

Die Absicht des Vereins Deutscher Zei-
tungs-Verleger, aus Anlai des Well-Reklame-
Kongresses eine Festausgabe herauszugeben, begriile ich
mit Genugtuung. Die wellumspannende Idee der Werbung,
der Reklame, ist geboren im deutschen Zeilungswesen
und hat ihre erste und nicht zuletzt ihre beste Verbrei-
tung in der Presse und durch die Presse erhalten. Auch

heute steht die Werbung durch die Zeitung noch in vor-
derster Linie.

Dem Welt-Reklame-KongreB messe ich eine ganz be-
sondere Bedeulung bei, weil ich durch den Wellwerbe-
kongreB eine wesentliche Forderung des gegenseitigen
Verstehens unter den beteiligien Viélkern erwarte. Die
gemeinsame Aussprache iiber das neufrale Gebiet der
Reklame wird die Zeitungsleute aller Well aui dem Kon-
greB einander niherbringen und gegenseitiges Verstiindnis
auch aul anderen Gebicten wecken.

Dariiber hinaus wird der Welt-Reklame-Kongref auch
fiir Deutschland ecine groBe Bedeutung haben. In Berlin
werden sich die prominentesten Fachleute des Reklame-
wesens treffen. Gerade diese Minner sind gewohnt, die
Dinge, die sich vor ihrem Augen abspielen, sei es auf
wirtschaftlichem oder kulturellem Gebiet, mit niichternen
Augen zu sehen, denn nur so ist es mbglich, das Wesenl-
liche dem Beschauer wirkungsvoll und propagandistisch
empiehlend ins Gedichtnis einzupriigen. Die gute Re-
klame mufl kiinstlerisch sein, um den Blick des Be-
schavers zu fesseln, sic muB einfach sein, um sich leicht
einzuprigen und nicht zuletzt den Kern des zu empfehlen-
den Objektes wirkungsvoll darstellen.

Dem Welt-Reklame-Kongrel und den deutschen Zei-
lungsverlegern als Triger der Werbe-Idee wiinsche ich
fiir die Tagung vollen Erfolg, verbunden mit der Holi-
nung, daB dieser internationale Kongrel,
der die besten Beobachter internaliona-
len Wirtschaftslebens zusammeniiihrt,
durch die persdénliche Fiihlungnahme und
Aussprache eine gerechte Wirdigung
deutscher Arbeit und deutschen Stre-
bens mit sich bringt.
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Der Arbeifsminister der Vereinigien Siaalen
James I Davis:

Weltfriede und Weltwohlfahrt werden mehr und mehr
bedingt durch die bestehenden wirtschalftlichen Wechsel-
bezichungen.

Wir schreiten alle vorwiirts mit dem Fortschritl dieser
Interessen, und da Sie, als Reklamefachleute, Einblick in
jede Abteilung der Geschiiflswelt haben, sind Sie in der
denkbar ginstigsten Lage, als®inoffizielle Botschafter
unsere Bezichungen mit der Aullenwelt zu irdern,

Wie ich aus der Aufstellung Ihies Programms ersehe,
sind Sie sich alle als Mitglieder des Inlernational Advers
tising Association der Verantwortung, die auf Ihnen
lastet, voll bewuBt, und Sie erkennen die Gelegenheit,
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