England wurde auch zum Ausgangspunkt fiir die kon-
linenlal-europilische Bewegung. 1927, auf der lIL briti-
schen Tagung in Olympia, auf der schon 2000 Delegierte
anwesend waren, wurden die ersten Vorarbeilen gemacht,
die in Paris im Mai 1928 zur Griindung des Konlinen-
talen Reklame-Verbandes fithrten. An der Griindung
nahmen 8 deutsche Verbinde leil, die Eintragung der
Sektion Deutschland des Kontinentalen Reklame-Ver-
bandes erfolgte im April 1929 und seither sind ihr 7 wei-
lere bedeutende Verbiinde beigetreten, so dall heule
durch den Zusammenschlull von 15 deutschen werblichen
Verbidnden eine Spitzenorganisalion des Werbewesens ge-
schaffen ist, der zunfichst die Vorbereitung und Durchfiih-
rung des Well-Reklame-KongreB 1929 in Berlin obliegt,
und die nach dieser Feuverprobe sichér auch die internen

Stadtverwaltung und Reklame

Von Dr. Richard Lohmann, Pressechef der Stadt Berlin

Wenn die Reichshauptstadt in diesen Tagen Kongrell
und Schau der Weltmacht Reklame in ihrenm Mauern be-
griilt, so hat sie das Bediirinis, ein Doppeltes zum Aus-
druck zu bringen: die Freude der Gaslgeberin
und die Achtung vor dem Geschallenen.
Beides wire ihr nicht miglich, stinde sie selbst, die Stadt
und ihre Verwaltung, den Dingen, um die es den Fach-
leuten bei Kongrefl und Schau geht, fremd oder gar ab-
lehnend gegeniiber., Aber die Zeiten, in denen man die
Reklame als Vorspann des Absalzes minderer Qualitiit
betrachtete und darum miBachtete, sind auch fiir die deut-
schen Stidte lingst voriilber. Auch sie haben gelernt,
dafl Reklame nur dann ihren Zweck zu erfiillen vermag,

wenn sie nichts anderes zu sein braucht als sinn-
fallige Darstellung des Geleisteten, d. h
wenn das Geleistete der Reklame wert ist. Sie haben

aber auch das andere gelernt: dall die Leistung sich aus
sich selbst heraus in diesen Tagen, in denen Wettbewerb
sur Wetlwerbung zwingt, nicht durchzusetzen vermag,
wenn ihr nicht die Reklame als Helferin zur Seite tritl.

Und doch — ,Reklame” hat nicht nur fir die Ohren
der SpieBer, nicht nur Hir die Ohren der Ewig-Gestrigen
selbst heute noch einen peinlichen Klang. Auch im am1-
lichen Deutsch — gleichviel, ob es sich um Dienst-
stellen des Reiches, der Linder, der Kommunen oder
anderer amtlicher Institutionen handelt — vermeidet man
offensichtlich das ominfise Wort. Fast ist es so, als ob
man nicht gern unter den Linden von ihr gegrilit semn
mochte. Ich weil nicht, ob es jedem so augeniillig gde-
worden ist wie unsereinem, der aus Beruf und Neigung
mit der propagandistischen Herausstellung kommunaler
Leistungen befaBt ist. Aber auch dem Reklamefachmann
diirfle es nicht entgangen sein, wie fingstlich man bemiiht
ist, Wort und Begrifi ,Reklame"” nach Méglichkeit zu um-
schreiben, wenn es sich darum handelt, sie in den Dienst
amtlicher Arbeit zu stellen. Und doch kinnen
lingst auch amtliche Stellen, kbénnen auch Kom-
munen und Kommunalverwaltungen nicht mehr dar-
auf werzichten, fiir sich, Hir ihre Leistungen mil
den Milteln moderner Reklame zu werben. Ver-
waltung und Reklame — oder sagen wir vorsichtig und
vielleicht verschiimt: Verwallung und Propaganda haben
seit langem den Bund fir das Leben geschlossen. Feind-
seligkeit oder auch nur Geringschiitzung gehiiren —ichsagte
es bereits eingangs — einer lingst vergangenen Zeit an.

Wie sollte es auch anders sein! Mit der Werbung der
Stidte untereinander, gegeneinander hub es an: ,Friihling
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Probleme des deutschen Werbewesens meistern wird,
zum Wohle der deutschen Gesamtwirtschaft,

Organisatorisch sei noch erwiihnt, dall das Erstarken
des britischen und kontinentalen Werbewesens zu der
Forderung nach Schalfung dreier gleichberechtigter
Blocks fiihrte, des amerikanischen, des britischen und des
kontinental-europiischen Blocks, an deren Spitze ein
internationaler Reklamerat aus einer gleichen Anzahl von
Vertretern der Blocks stehen soll. Die amerikanischen
Freunde haben dieser Forderung bereits im Mai 1929 aul
ihrem Kongrell in Chicago Rechnung getragen, indem sie
die bisher ausschlieBlich unter amerikanischer Leitung
stehende [. A. A. in die Advertising Federation of
America [A.F. A.) umtauften.

in Wiesbaden!” ,Gottingen, die Stadt der Pensiondrel”
wotutigart, Deutschlands schinste Grolistadt!” ,,Jeder ein-
mal inBerlin!” Ein groBer, edler Wettstreit, gestiitzt auf das
Wesentliche, das Reklamewahre der einzelnen Stidte
und geflihrt mit den Mitteln modernsier Reklametech -
nik: klingende Schlagzeile, einprigsames Plakalbild,
Symbol als Signet, Fremdenverkehrsimter, Messeimter
wuchsen empor, siellten sich ein wenig abseils wvom
eigentlichen Organismus stddtischer Verwallung, wurden
womdglich besondere Gesellschaften m. b. H. Die Stidte
sahen es nicht ungern, ihre Verwaltungen belasteten sich
bei solcher Organisationsiorm nicht mit dem ,,Odium”

der Reklame.

Doch dann grilf der neue Gedanke mitten hinein n
die Amisstuben der Verwaltung. Da gab es kein Decken
mehr und kein Verstecken. Hier eine Stadi, dort eine
andere — sehr bald waren es ihrer viele — hatten den
Mut, ihre kommunale Leistung der Offentlichkeit gegen-
iiber mit den Mitteln moderner Reklame anschaulich zu
machen, sie mit diesen Mitteln zum erstenmale wirklich
volkstiimlich darzustellen. Filme entstanden (,Sym-
phonie der Grofistadt”, ,,Vorwiirts im neuen Berlin"), im
Rundfunk warben Beamte und Biirger um Verstind-
nis [ir die Grundiagen, Ziele und Erfolge kommunaler
Arbeit. Bildstatistische Darstellungen der Lei-
stung einzelner Verwaltungszweige reihten sich anein-
ander, wuchsen zu Ausstellungen, zu Museen [(wie etwa
in der Stadt Wien) der Bund zwischen Stadt und Re-
klame — oder sagen wir wieder amtlich vorsichtiger: der
Bund zwischen kommunaler Leistung und ihrer populdren
Darstellung war besiegelt, ist fiir alle Zeit besiegelt. Der
demokratische Wille zur vollen Publizitit aller Verwal-
tungsmafinahmen, das Verlangen breitester Volksschich-
ten nach lebendiger Anteilnahme an der Verwaltung
zwingen zur Popularisierung kommunaler Arbeit, zur
volkstiimlichen Darstellung ihrer Leistung, die nur mit
den Mitteln moderner Reklame im besten Sinne des Wor-
tes méglich ist —jener Reklame, die wir ks am ist, weil
sie wahr ist, die nicht aufbauscht und nicht vertuscht,
sondern ehrlich und schlicht und darum eindringlich
darstellt, was isk

Die Reklame, die sich zu diesen Grundséitzen be-
kenni, und die Reklame dieser Reklame, die sich in dem
KongreB und der Schau dieses Jahres verkiirpern, auls
herzlichste zu begriifen, ist der Stadt Berlin Bediirinis
und Freude zugleich.




