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aul der lelzten Jahresversammlung der Norwegischen
Zeitungsverleger gehalten hat. — Diese Ausfilhrungen
enthalten eine Fiille guter und interessanter Gedanken
zur Eigenwerbung, verstehen diese klar und knapp und
doch anschaulich zu formulieren, so daB es sich wohl
verlohnt, sie im Auszuge einem an diesen Dingen inter-
essierlen deutschen Publikum mitzuteilen; dies um so
mehr, als sich Tollefsen gerade als Theoretiker der
Eigenreklame versucht und bewdhrt.

Der Verlasser geht aus von den beiden Einnahme-
quellen der Zeitung, Abonnement und Anzeigen. Da die
Anzeige auf jeden Fall notwendig fiir den Forthestand
einer Zeitung se:, so sollle es eine billige Forderung sein,
daB die Zeitung selbst an das, was ihr das
Leben bedeute, glaube; das miisse gelten fiir
Verlag und Redaktion. Diesen ,Glauben” an die An-
zeige betitigen, bedeute aber, daB die Zeitung fiir sich
selbst Reklame machen miisse. Bei dieser interessanten
[dee vom ,Glauben an die ecigene Sache” verweill
Tollefsen etwas linger: er sucht nach den Griinden, die
manche Zeitungen veranlassen, der Eigenreklame ab-
lehnend gegeniiberzustehen, obwohl sie sich der In-
konsequenz dieses Verhaltens nicht selten bewuBt sind.
Er kommt zu der SchluBfolgerung, daB, da durch immer
neue Reklamemittel die Konkurrenz hir die Zeitungs-
anzeige dauernd anwachse, es fiir die Zeitung gelte,
immer dafiir zu sorgen, daB die Uberlegenheit der An-
zeige slandig bewiesen werde. Mit andern Worten:
Die Zeitungen missen Reklame Ffiir die
Zeilungsreklame und damit fiir sich selbst
machen!

Die beiden Hauptpunkte hervorhebend, fir die eine
Zeitung vor allem Reklame machen kann: die Er-
hohung der Bezieherzahl und die Vermeh-
rung der Anzeiden, bespricht der Verfasser zu-
niichst die Maiglichkeiten, die einer Zeitung fir die
Abonnentenwerbung zu Gebote stehen. Diese Mittel.
teils rein redaktioneller, teils vertriebsmilBiger und pro-
pagandistischer Art, dehend von der Vervollkommung
des Nachrichtendienstes und andern Verbesserungen bis
zur schnelleren Zustellung durch Boten, Wetlbewerbe
und Probeabonnements, sind uns in Deutschland zu ge-
liunfig, als daB sie hier einzeln aufgezdhlt werden brauch-
ten. Einiges widerspricht auch den hierzulande gelten-
den Sitten und Gewohnheiten, so daB es ebenfalls hier
unerwiihnt bleiben mige. Alle diese Momente, an sich
nur indirekt werbend, konnen dabei fast ausnahms-
los auch zur direkten Reklame ausgenutzt werden
dadurch, daB man von Zeil zu Zeit eine Mitteilung iber
besondere Vorziige, Neuerungen usw. in Anzeigen-
form in der Zeitung erscheinen ldBt. Tollefsen rit zu
einer ,bescheidenen, doch gleichbleibenden
und stindigen Werbung von Abonnenten,
in guten und schlechten Zeiten", betont ausdriicklich die
Bedeutung der Anzeige im eigenen Blatf, um die
Abonnenten, die man hat, zu erhalten
Er warnt jedoch ernsthaft vor Ubertreibung und Bluff;
denn es sei nicht gul, den Leser anzufiihren: und wenn
es auch nicht wenig Zeilungen gebe, die des Lesers
Neugier und Erwartung auf das Kommende kiinstlich und
iiber Gebiihr zu steigern pflegten, so hiitten diese damil
auf die Dauer jedenfalls keinen Erfolg. Und vor allem
iiberschreite man bei Ankiindigungen, den redaktionellen
Teil betreffend, nie die vom guten Geschmack ge-
zogene Grenze, mache nicht zu viel Wesens aus von
seinen Qualititen; alles dieses pflege sich meist an der
Zeitung Irither oder spiiter und oft bitter zu riichen.
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Der Verifasser geht dann. zum zweilen Hauptpunki
iiber, der Hir die Zeitung und die Zeitungsreklame der
weitaus wichtigsle sei: Der Eigenreklame fiir
denAnzeigenteil. Er nennt als die Momente, auf
die jene Reklame vor allem aufgebaut werden solle:
Auflagenhthe, Verbreitungsgebiet, Kaufkraft der Leser-
schaft, Anzeigenpreise und Rabalte, Aufmachung und
Placierung der Inserate u. & m.; also lauter bekannte,
auch in Deutschland lang befolgte Dinge. Von seinem
Standpunkt aus, dem des Werbefachmanns, sagt er dann
den Zeitungen einige nicht unbedingt schmeichelhafte
Dinge, die, wenn sie fiir uns nicht minder zutreffen, nicht
so wichtig sind, daB sie hier wiedergegeben werden
miiBten. — Er betont den Wert langjihriger Erfahrung
fiir die Zeilungs-Eigenwerbung, bei der es sich ,ideell”
darum handle, dafl jede Zeitung den eigenen individuellen
Ton in ihrer Anzeige linde. Heute gebe es — und das
diirfte nicht nur Hir Norwegen gelten — schon viele gute
Selbst-Anzeigen in den Zeitungen, aber ebenso viele
schlechte.

Er, Tollefsen, werde immer sehr bése, wenn er ge-
wisse geistverlassene halbseilige Anzeigen sche, die nur
aus Plakatschrift ohne Inhalt bestehen. Er miisse dann
immer daran denken, was man mit solchem Raum nicht
alles anfangen kénne. Stehe dem Blatt so viel Raum FHir
eigene Reklame zur Verfigung, so nehme man Ar-
tikel iiber Reklame, wvornehmlich Zeitungs-
reklame, hinein. Beherrsche man selbst in. der Zei-
tung den Stolf nicht, so sei es doch nicht schwer, sach-
und fachkundige Mitarbeiter zu finden. Diese Materie
— das ganze Gebiet der Reklame umfassend — biete
eine Fiille von Themen und interessiere bei weitem
grobere Kreise, als man gemeinhin annehme. Fiir diese
Behauptung, an deren Wahrheit kaum zu zweileln ist,
werden dann Beweise gegeben. — Wichtig sei auch, daB
die Zeilung in ihrer Eigenwerbung mit besonderer Sorg-
falt verfahre; thre Anzeigen miillten auch als Muster Fir
die Kunden, also die Inserenten, dienen kinnen: das
lohne sich, denn es rege die Geschiftswell an, zu inse-
rieren.

wDas Ziel jeder Reklame ist, Absatz zu
schaffen Das erreicht man, indem man
sich bei den Kunden Vertrauen, Respekt
und Sympathie verschafft"” — ,Es besteht da
ein Dogma, wonach der Text kurz sein muB: aber wo
es sich um Reklame FHir Reklame handelt, gilt dieses
nicht immer. Schreibt jemand gut, wird es sicher ge-
lesen, selbst wenn es ein wenig zu ausfiithrlich ist. Man
darf nicht vergessen, dal die Absicht ist, zu Gberzeugen
— nicht nur etwas zu behaupten —, und dalB der Text
dazu dient, gelesen zu werden . . ." Da gilt es: Die
Wahrheit in der Reklame mit der Uber-
zeugungskraft zu vereinigen; man mufl den
Leser zwingen, das zu lesen, was ihn, wihrend er liest,
schon gefangen nimmt und tiberzeugt! —

Besondere Beachtung widmet Tollefsen der Tausch-
anzeige, die er wohl mit Recht ,,ein Kapitel fiir sich"
nennt. In dieser Anzeigen-Kategorie werde viel gesiindigt;
dieses ganze Gebiet — und das trifft auch auf deutsche
Verhiltnisse zu — werde schwer vernachlissigt. Pline
scheine es da nicht zu geben, die Anzeigen sihen oft nach
Eilarbeit aus, Variationen seien nicht iiblich. FEin An-
zeigenraum, der durch Tauschverbindung erworben ist,
sei aber doch ein nicht zu unterschitzendes Werbe-
Aktivum der Zeitung, das gul geschiitzt werden miisse,
Seine Tauschanzeigen diirfe man nie aus dem Auge ver-
lieren, ihnen sei mindestens die gleiche Sorgfalt und




