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Von/allen Plakat-Saulen, aus allen Tageszeitungen, immer wieder ruft es:
«Sgrvusls Man spricht bereits in der Stadt dariiber und griibelt, ob dieser

syipathische Herr, der so hartnidkig «Servus« ruft, eine Romangestalt ist

S

oder 1m nachsten I'ilm erscheint.
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Am 1.Februar 1929 liiftet er das Geheimnis und verkiindet als Doppel-
Affiche und Grol} - Inserat, dalB
sdervuss die neue 5-Pfennig-Zigarette
in der «Greiling Qualitiat 1929.

ist. Fr ladet alle ein, Ihnen einen Besuch zu machen, um mit «Servuss

N
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personlich bekannt zu werden.

Uber den Geschmack spricht eine Kostprobe besser als Worte und Sie

sollten sich selbst iiberzeugen, welches unvergleichliche Niveau mit der

«Greiling Qualitdt 1929, geschaffen ist. Die Padkungsfrage ist wieder
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mit greilinghaftter Sorgfalt gelost. Fiir Schaufenster und Verkaufsraum

NN

liefern wir Reklame-Material, wie Sie es wiinschen: kiinstlerisch und wert-

voll — neuartig und zugkriftig.

Eines der schonsten Werbemittel ist unsere neue Kassette, die ein Schmudk

des Schaulensters und lhr stummer aber emsiger Verkiufer im Laden wird.
(Abbild. a.d. Riicks.) Uber Einzelheiten gibt unser Vertreter bereitwilligst
Auskunft: empfangen Sie ihn ebenso wohlwollend, wie der Raucher

den freundlichen Servus-Herrn.
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Die neuartige Greiling-Kassette

in leuchtendem Rotlack und strahlender Goldprigung enthalt:

2000 Stiick Servus zu 5 Plennig
400 Stiick Juwel zu 6 Plennig
100 Stiick Kolibri zu 8 Plennig

Insgesamt 2% Mille.
Die Greiling-Kassette wird zu diesem praktischen Sortiment gratis mitgeliefert.
Im Schaufenster aulgestellt zieht sie die Blicke der Passanten an und wedkt den
Wunsch, »Servuss bei lhnen zu kaufen. Auch im Verkaufsraum aufgestellt

wirkt sie als kiinstlerischer Schmudk und wirbt unermiidlich fiir Thren Erfole.

Der jetzt iibliche Verkaul der Zigaretien in kleinen Schadhteln st mwirtschaftlicher Unsinn
sowaohl fiir den Fabrikanten als audh fiir den Hindler., Die Methode der |, Servus®- Reldlame,
die sich seit Jahren in anderen Branchen bewilirt hat, soll den Kiufer mwieder veranlassen,
25-Stiick-Packungen zu kaufen, und dem Hindler wollen wir woieder treue Stammbkunden zufiiliren,



