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bestrebt sein, diesen Titel zu fihren, nur dadoreh kinnen wir|

ihm wieder den Wert geben, welchen der ,Meister® bei den
alten Innungen hatte.

erreichbar ist er fir jeden, der nieht ordnungsmiissig lernte und
seine Priifungen nieht bestand.

Aufgabe der Innung ist auch hier, zu wachen, dass die
Meisterpriffung kein Scheinwerk sei — nur wer etwas kann, soll
Meister sein, praktische und theoretische Arbeit, Kalkulation von
Ware und Reparator zeigen uns den Meister — darin soll auch
seing Priifung bestehen.

So gibt es fir die Zwangsinnung ein weites Tatigkeitsfeld,
und von heute auf morgen ist die Arbeit nicht getan, helfe
ein jeder, dass es ein festes Gebiiude werde, seine Stirke be-
stehe im festen Zusammenstehen, seine Schonheit in Wissen
und Geben.

Bei keiner guten Firma, auf keiner
Reehnung und Empfehlung sollte der ,Meistertitel® fehlen. Un-

Ist diese Girundlage gelungen, so gilt es, den Ausban zu einer
grossen Fachorganisation, um auch dadureh das Zusammen-
gehorigkeitsgefihl der Kollegen immer mebr zu stirken, es sind
ja leider noch viel zu viele, welcho abseits am Wege stehen, nur
durch Einigkeit kénnen wir zielbewusst unseren Wiinschen Geltung
| varsehaffen.

Wie sagt doch Homer: Allen Gewalten zum Trotze schafifet
die Arme der Gotter herbei,

[ia mibchte ich zum Sehluss noch den Berliner Kollegen zu-
rafen, ja recht aof dem Posten zu sein und sich die eben or-
rungene Zwangsinnung nicht so leichten Kaufes wieder fortnehmen
zu lassen. leh kann mir lebhaft vorstellen, was fir Elements
\dort gegen sie ankimpfen, sie haben ja aueh allen Grund dafiir,
von ihrem Standpunkte aus; um so mehr verdienen diejenigen
Dank und Anerkennung, welehe ihre Kraft fir die gute Sache
einsetzen; mige ihnen doch Erfolg beschieden sein.

Die Sprache

Es gibt wenige Uhrmacher, die imstande sind, aus sich selbst |

und ohne fremde Mithilfe ein wirkungsvolles Inserat fir ihr
Geschiift abzofassen, wie es den Anspriichen der Psychologie
geniigt. Also ein Inserat, welches dem Gedankengange des
Publikums entgegenkommt und ihm zusagt, weil es verstindlich
und interessant genug abgefasst ist. Viele selzen eine Annonce
anf, aber sie ist nur ein Zeugnis dafir, dass der Verfasser ein
reines Deatsch schreibt; andere wieder gehen umgekehri weit
iber die Grenzen hinaus, in denen ein Inserat wirksam iat, weil
sie sich noch nicht damit befasst haben, den Gedankengang des
Publikums zu studieren. Letzteres ist fiir denm Uhbrmacher
wichtiger als das Studium von Preislisten,

Insertion ist eine Kunst fiir sich, welche ebenso stodiert
sein will, wie jede andere kaufmiinnische Hetiitigung, die von
Krfolg gekrint sein soll. Nur ein Geschifismann. dessen Lage
80 ist, dass seine Ware wie Brot und Butter abgeht, kann auf
ein Nachdenken in dieser Beziehung verzichien.

Der Verfasser einer Annoneo muss ein guter Verkiiufor sein,
damit sein auf den Verkauf von Waren gerichteter Gedankengang
die Worte und Sitze zweekmiissiz formt. Vor allen Dingen muss
or genan seine Ware kennen, besonders jene Figenschaften, die
ibre besonderen Vorziige bilden und sie begehrt machen konnten,
Er muss aneh etwas von der Fabrikation wissen. muss glanb-
wiirdige Griinde fir die Unterschiede im Preise mit seheinbar
gleichen Waren angeben kinnen und muss fihig sein, wenn
notwendig, Beweisgriinde, Schilderungen, Vergleiche in iiber-
zengender Weise zn geben, dass sie den Meinungen und
Wiinschen des einzelnen Kunden entsprechen. Aber um das zu
kbnnen, muss er fibig sein, die Denkweise und geistige Ver-
fassung seiner Kundschaft, zn der er spricht, zu verstehen und
zn kennen. Den minnlichen Kunden zu durehschauen und den
eigenen Wiinschen gefigig zu machen, erfordert griindliche,
scharfe Beobachtungsgabe und Schulung: in noch héherem Masse
ist das mit der weiblichen Kundschaft der Fall. Als cine all-
gemeine Regel gilt, dass der Mann Qualitiit verlangt und ge-
willt ist, einen angemessenen Preis dafiir zu bezahlen, withrend die
Frau, nicht ohne Ausnahmen, ihr Hauptangenmerk auf den Preis
richtel. Bei der Insertion ist das zu beachten, je nachdem. an
wen das Inserat sich wendet.

Es ist bei der Empfehlung eines Artikels auf jene Punkte
zn achten, die ihm den Wert verleihen. So ist es bei der
Tasehenubr die Genavigkeit der Zeitmessung, bei Bijouterie ibre
moderne, geschmackvolle und kiinstlerische Ausfithrung, bei
optischen Artikeln die Klarheit und Hirte der Gliser usw.. kurz,
es sind immer die Kigenschaften, welche einen Artikel verkiuflich
machen und seine wesentlichsten Vorziige bilden, im Vorder-
grunde zo balten, wie iiberlaopt die Insertion die giinstigsto
Darstellung der Ware sein soll.

des Inserates,

arten zom ZAwecke des Verkaufes ihrer Ware geradezn gefiillt
gind, werden von ihren Gedanken verlassen, werden fast hilflos,
wenn sie einen Federhalter zur Hand nehmen und sieh hinseizen.
um einige wechselnde Inserate fir ihre Lokalzeitung zu ent-
werfen. Der Grund, warum sie es so schwer finden, eine gute
Annonce aufzuseizen, ist der, dass sie zu wenig Nachdenken bei
dieser Arbeit anfwenden wollen. Mehr angestrengtes Nachdenken
wiirde ein leichteres Arbeiten und die Schaffung interessanter,
wirkungsvoller Inserate zur Folge haben. Andere wieder denken
zu viel nach. Aber anstatt ihre Gedanken nur mit dem Gegen-
slande zu beschiiftigen, den sie anzuzeigen wiinsehen, leisten sio
harte Geistesarbeit, um ,originell“ oder witzig zu sein, und ver-
|lieren dabei den wirklichen Zweek der Anzeige, Ware zu ver-
kaufen, aus dem Auge.

Wer sich hinsetzt, um eine Annonee abzofassen, muss sich
in die Lage des Kunden yersetzen konnen und sich fragen, was er
wohl selbst dariiber wissen machte, wenn er eine Taschenuhr
oder einen Ring zu kaufen wiinschen wiirde. Was ein Inserat
sagt, dass ist das Wertvolle an ihm. Klischees kinnen gute
Unterstitzungsdienste leisten, eine zierliche Umrandung und
eine schine Satzanordnung kinnen das Inserat anffallend machen :
aber das alles hat fir den Verkauf nur geringen Wert, wenn
der Text nicht dafir markant wirkt,

Von der Insertion anderer Leute lisst sich lernen. Ks lisst
sich viel daravs lernen, wenn man mit richtigen Augen daranf
giebt; aber ein blosser Absehreiber darf niemand davon werden.
Ueber eigene Waren muss mit eigenen Gedanken nachgedacht
werden; dann ist so klar, so bestimmt und so biindig als miglieh
liber das eigene Lager mit eigencn Worten zu sprechen. Klarheit
und Kinfachheit eines Inserates erreicht man dureh klares Nach-
denken und den Gebranch einfacher, gut bekannter Worte und
kurzer Sitze. Die einfachsten Worte sind oft die kraftvollsten :
sie sind anch die leicht verstindlichsten. Sehlichte, kurze und
eginfache Sitze bhaben auch die meiste Wahrseheinlichkeit, frei
von versteckten Widerspriichen und Behauptungen zu sein, die
falseh verstanden werden kinnten.

Es ist gut, nach dem ersten rohen Entwurf einer Annonce,
sie sorgfiltic Wort fir Wort und Satz fiir Satz durchzugehen und
alle Worte zu entfernen, die entbehrlich sind — die niehts zum
Sinn oder der Kraftfiille des Textes beitragen. Es ist erstaunlich,
wie viele tiberfliissige, dbertrichene und aufgeblasene Superlative
entfernt werden kinnen, und aus wie wenigen, aber gebalt-
reichen Worten eine feine Annonce gebildet werden kann,

Die erfolgreichsie Annonee von heute hilt sieh im Text eng

'an das Geschift, bebandelt geschiifiliche Tatsachen und vermeidet

es, ,spasshaft® zu sein. Aber eben deswegen ist es nilig, nach
neuen Kigenschaften zu suchen und alte Redensarten zu ver-
meiden, um das Interesse des Lesers zu gewinnen, Ks muss

Manche tichtige Uhrmacher, die niemals in Verlegenheit
sind, wenn sie einen Kunden im Laden haben, die mit Redens-|

vom (eschiift gesprochen werden, jedoeh in der leichtesten,
natirlichsten und interessantesten Weise, die miglich ist.
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