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haltigste Auswahl®, seine ,billigsten Preise® und seine ,vor-
giiglichen Qualititen® anpries. Zu jener Zeit mochte ein Ge-
schiftsmann eine noch so zugkrifiige Neubeit in seinem Laden
baben, nie fiel es ihm ein, sie anzukiindigen. Nein, wie ein
(Geheimnis hielt er dieses fiir sich und sprach in seinen Inseraten |
ruhig weiter von billigen Preisen und anderen bekannten, oft |
selbstverstiindlichen Dingen. Heutzutage, nachdem die ﬁmerikanur|
nnsere Lehrmeister geworden sind, wird der Text der Anzeige)

bereits geschickter abgefasst, aber immerhin kann man noeh

[as nachstehende Beispiel wiire ein solches, wie der Text eines
Inserates gehalten sein soll. Dringend gewarnt werden muss
davor, dass man Fachavsdriicke in seine Anzeige hineinbringt.
Galonnée“ wird niecht so gut verstanden wie ,mit Goldrand”.
Diese letztere Bezeichnung klingt auch viel bestechender. Man
kann sich in dieser Beziehung rubig die Versandgesehifte zum |
Beispiel nehmen; der Text ihrer Kataloge usw. ist, abgesehen
von einigen Ueberschwenglichkeiten, die man ja leicht vermeiden

kann, so gehalten, wie ihn das Pablikum haben will und braueht.

Der hervorragende Gongschlag

Bei Tageszeitungen lohnt es sich anch, den Mehrpreis dafiir zu
gahlen, dass die Annonce unter den sogen. ,Kleinen Anzeigen®
untergebracht wird. Diese werden von dem grissten Teil der
Leser beachtet, und somit findet auch eine dort hingestellte
Anzeige allgemeine Aufmerksamkeit.

Wenn auch die Reklame mittels Anzeigen in den ver-
schiedenen Tageszeitungen die am meisten ausgefilhrie und wohl
anch wichtigste ist, so sind aber verschiedene andere Reklame-

‘arten keineswegs zu vernachlissigen. In grosseren Stidten lohnt
geniigend unsinnige und daher unlohnende Anzeigen finden. |

og sich z. B. sehr, in Familienzeitsehriften, die sich in der be-
ireffenden Stadt einer besonderen Verbreitung erfreuen, zu in-
gorieren, etwa in Frauenzeitungen, ., Frankfurter Hausfrau®,
_Breslaner Hausfrau® usw. Die Anzeigen sind in diesen Zeit-
sehriften unter den redaktionellen Text verstreut und werden
somit auf jeden Fall beaehtet. Von grosser Bedeutung ist anch,
dass die Reklame in solchen Blittern meist von Frauen gelesen
wird: diese aber sind in der Hauptsache die Trigerinnen von
Schmuek und geben dem Gallen die Anregung, ihnen solehen
gu kaufen.
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meine Schaufensler!

Ks lisst sich nur immer wieder der Grundsatz aufstellen, dass
das Inserat etwas berichten soll, und zwar etwas Neunes, dem
Leser Unhekanntes, also eine Neuheit.

Der beste Text kann aber in seiner Wirkung vernichtet
werden, wenn seine Anordnung schlecht ist. Ks diirfen nieht
gu viel Schriftarten verwendet werden, denn darunter hat die
Lesbarkeit zu leiden. Hatsam ist, ein Sehlagwort besonders hervor-
guheben, jedoch soll man sich dabei vor Uebertreibungen hiiten.
Sehr bewihrt hat sich auch das System, vielen weissen Raum zu
lassen, Ks ist keine Platzverschwendung, wenn die Anzeige von

pinem breiten weissen Rand umgeben wird, sondern dadurch hebt

sie gieh unter dem {brigen Inseraten hervor. Man sei also in
dieser Beziehung nieht sparsam.

Bei einer Anzeige, welche in Text und Ausstattung einwand-
frei ist, spielt die Platzfrage keine so grosse Rolle wie bei einer
golehen, die reklametechnische Miingel anfweist. Bevorzugi sind
stets die rechten Heiten, und auf diesen wiederum der Platz rechts
oben. Oft ist es aber auch vorteilhafter, einen anderen Platz zn
nehmen, z. B. Bureauuhren soll man in der Nihe der Handels-
nachrichten unlerzubringen suchen. Naturgemiiss werden diese
Naehrichten in der Hauptsache von Kaufleuten gelesen, diese

aber wiederum sind am meisten Interessenten fir solehe Uhren,
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Eine weitere Reklameart ist dann die Verbreitung von
Zirkularen. Sie ist nattirlich kostspieliger als Inserate, bringt
dafiir aber anch, wenn richtig ansgefithrt, grisseren Gewinn,
s geniigt allerdings heute niecht mebr, in diesen Zirkularen nur
zu sagen: ,leh unterbalte ein reichhaltizes Lager in Tasehen-
ubren usw. aller Art, und empfehle mich Threm geneigten Wohl-
wollen“: diese Phrase ist so abgedroschen, dass sie beim Leser
pinen gewissen Widerwillen hervorruft. Heuntzutage ist das
Publikum dorech die grossen Kataloge der Versandhiuser ver-
wohnt; es muss deshalb ein solehes Zirkular einige Abbildungen
enthalten, jedoch mit Beschreibung und aueh Preis. Besonders
vor dieser Angabe wird manecher zuriickschrecken; aber darin
liegt ja gerade die Ursache fir den KErfolg der Yersandhiinser.
Diese zeigen ibren Kunden sofort, wie die Uhr aussieht, be-
schreiben sie eingehend und sagen gleichzeitig: .diese Uhr
kostet soundsoviel®. Der Kunde weiss also ohne weiteres, was
er ausgeben muss, und braucht nicht erst anzufragen, was ihm
meistens listiz und — wenn er personlich nachfragen muss —
auch oft peinlich ist.

Man kann nun ein solehes Zirkular direkt durch die Post
an die Kundschaft versenden -— in diesem Falle muss man aber
pin gutes Verzeiehnis der in Frage kommenden Interessenten
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