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Scehutz des Namens ,,Genéve* (Genf).

Das ,Journal de Genéve* bringt einen Artikel, der sich im
Anschluss an Verhandlungen des Grand Conseil mit dem Miss-
brauch des Namens (Genf in der Taschenuhrenindustrie befasst
und Einblicke zolisst, die fiir alle Interessenten am Uhrengeschifte
wertvoll sind.

Die genannte K&rperschaft hatte sich mit dem Antrag eines
Deputierten zu befassen, den Kredit fiir die Verdffentlichungen
des Offiziellen Bureaus zur Kontrolle der Genfer Uhren zu ver-
ringern. Idiese Spesen sind an sich schon niedrige, sie noch
mehr zu verringern, biesse dieser Kontrolle alle Wirksamkeit
nebmen.

Dieses Bureau ist erdffnet worden, um die natiopnale (enfer
Industrie gegen unloyale Konkurrenz zu schiitzen, die nur darauf
ausgeht, aus dem guten Rufe des Genfer Fabrikates den die
Viiter der jetzigen Generation der Uhrenfabrikanten mit An-
strengung fiir dasselbe erworben haben, Nutzen zu ziehen. )

Dieser Missbrauch des Namens Genf wird in folgenden drel
haupisiichlichen Arten ansgeiibt:

1. von Industriellen, die ausserhalb des Kantons etabliert
sind, aber ihre Fabrikate als Genfer Uhren (montres de Genéve)
bezeiehnen;

2. von auswiirtigen Fabrikanten, die in Genf ein Kontor
oder eine Vertretung haben, lediglich zu dem Zwecke, ihrer Firma
den Namen Genf zusetzen zu kinnen, z. B. Maison X in Y und
in Genf;

3. in der schwerwiegendsten Art, von der Genfer Firmen
profitieren, indem sie reelle Genfer Fabrikate vertreiben, da-
zwischen aber Uhren fremder Herkunft ihrer Kundschaft als
Genfer Uhcen unter dem Decknamen ibrer Firma senden.

Die wollstiindig kostenlose Kontrolle ist bis zum heutigen
Tage freiwillig. Um den Stempel za erbalten, miissen mindestens
folgende Teilarbeiten von im Kanton Genf wohnenden Arbeitern
ansgefiihrt sein: [Das Echappement, Setzen und Steinefassen,
Repassage und Reglage. Darch ein von dem Visiteur oder dem
Fabrikanten unterschriebenes Zeugnis, in welechem der Name des
Arbeiters genannt ist, wird die Garantie fiir die Richtigkeit dessen
iibernommen.

Fir das Jahr 1913 ist der geforderte Kredit fiir dieses

Burean noech bewilligt worden, aber der Behorde ist die Ver-|

pflichtung auferlegt worden K die Genfer Fabrikanten dariiber zu
befragen.

Und so befindet sich zurzeit folgender Fragebogen in den
Hiinden der Interessenten:

1. Haben Sie Gelegenheit genommen, Ubren im Offiziellen
Burean priifen zu lassen?

2. Wenn ja, welches sind die Griinde, die Sie dazu be-
stimmt haben?

3. Wenn nicht, avs welehen Griinden?

4. Haben Sie unter Ihren Kunden Leute, welehe, ehe sia
Ukren kaufen, diese Kontrollmarken verlangen? Und ist dieser
Fall hiufig?

5. Welche allgemeinen Bemerkongen kdnnen Sie ilber die
| Vor- und Nachteile dieses Bureaus machen ?

6. Welehe Aenderungen an dieser Kontrolle empfehlen Sie,
um ibr mehr Wirksamkeit in bezug auf dem Ruf vom Genf zn
geben?

Ohbne Zweifel ist dieser Fragebogen eine bedeuntsame Tatsache
und es ist klar, dass eine entscheidende Stunde fir das Schicksal
der Genfer Uhrenindustrie geschlagen hat. Jene, denen am
Herzen liegt, das kostbare KErbe, was ihnen anvertraul ist, zu
bewachen, werden es durch ihre Antwort bezeugen, und nicht
allein die offizielle Kontrolle zu erbalten, sondern obligatorisch
zn machen wiinsehen, fiir alle Uhren, die den beriihmten Namen
| Genf tragen. Diese Kontrolle soll eine Garantie sein, und um
‘ihre Punzierung in diesem Sinne wirksam zu machen, darf sie
nicht nur fakultativ sein. Sie muss denselben Wert haben, wie
der Feingehaltsstempel bei Gold- und Silberwaren.

Jene, welehe dieser Notwendigkeit entgegenwirken werden,
oder welche sich der Beantwortung dieser Fragen enthalten,
schiidigen den Ruf des Genfer Fabrikates und fordern den Betrug.

Der Fabrikant soll sich aueh nicht hinter die Ausrede zurfick-

'ziehen wollen, dass sein Fabrikat bekannt und die behordliche
' Punzierung deshalb unniitz sei.

Denn wenn der Industrielle in
seiner Fabrikation loyal ist, kann ihm dieser Mangel, der die
Herkunft beseitigt, nicht sebidlich sein. Im Gegenteil ist es ein
' Zeichen von Ehrlichkeit und geeignet, sein Ansehen zu erhdhen.
E Das Gesetz behandelt die Frage der Herkunftsbhezeichnungen
sehr unvollkommen, denn es garantiert nicht die Ehrlichkeit des
Fabrikanten. Nur das Kontrollburean kann der vorhandenen un-
loyalen Konkurrenz Ziigel anlegen.

Der Artikel schliesst mit dem Appell, dass es Pflicht und im
Interesse aller Genfer sei, alle Anstrengungen zu machen, den
Wert dieser (arantie zu erhihen. Das offizielle obligatorisehe
Kontrollzeichen wiirde schnell dureh die in die Welt gehenden zahl-
reichen Uhren bekannt werden, weil alle diese Kinder Genfs als
Geburtsschein ibre kleine Kokarde mit dem Sechlissel und dem
Adler tragen wiirden, die ein sicheres Garantiezeichen wiire
gegeniiber der Mischware und der den Namen Genf sich ganz
unbereehtigt Anmassenden.

Wird der Rabatt auf den Warenpreis aufgeschlagen?

Der Gemeinnitzige Rabattsparverein fir Augsburg und Um-
gebung hatte sich im letzten Halbjahr 1912 gegen einen solchen

Der beklagte Firmeninbaber machte dagegen geltend, dass

|durch den Inhalt der von ihm ausgehiingten Plakate der Verein

Vorwurf zuo wehren. Die Herrenkleiderfirma Krnst Katzenstein, und seine Mitglieder nicht getroffen werden sollten; da die Pla-
Inhaber Heinrich Kuhn, in Augsburg, war am 1 November 1911 kate im Laden ausgehiingt seien, kinnten Kiufer dadurch nieht
aus dem Verein ausgeschieden, filhlte aber bald, dass die Kund- angelockt werden; der Inhait der Plakate erhalte nur ein erlaubtes
schaft die Geschiifte der Vereinsmitglieder bevorzugte, und suchte Urteil dariiber, ob die Gewiihrung von Rabatt den Kunden Vor-
deshalb die Kiunfer durch Anschwiirzung der Rabattgeschiifte an |teile bringe; der Rabatt miisse auf den Verkaufspreis aufgeschlagen
gich zu ziehen, Nach einem vorausgegangenen Zeitungssireite werden, da niemand diesen Betrag verschenken kionne. Zum Be-
hing die Firma in ihrem Verkaufsladen zwei Plakate mit folgendem weise dieser Behauptung berief sich der Zeuge auf das Zeugnis
Inhalte auf; zweier holonialwarenhiindler, die in ihren Schaufenstern Zuecker
oKein Geschiift kann 5 Proz. verschenken. Rabattmarken | mit Preisangabe mit und ohne Marken susgeboten hatten. Hierzu
milssen immer mitbezahlt werden. Ein kluger Kunde kauft nur | konnte durch die Beweisaufnahme festgestellt werden, dass Zucker,
da, wo keine Rabattmarken verabfolgt werden.” als Nettoartikel, von der Babattgewihrung ausgeschlossen war,
Der Augsburger Rabattsparverein verbietet aber seinen Mit- | s0 dass das sonst unzulissige Verfahren der beiden Kaufleute
gliedern in seinen Satzungen ausdriicklich, den duoreh die Marken- gerechtfertigt war. Weiter benannte der Beklagte als Zeugen
ansgabe gewilhrten Rabatt auf die Verkaufspreise aufzuschlagen dafiir, dass im Publikum allgemein die Ansicht bestehe, dass der

oder hiéhere Rabatte oder Geschenke, die einen Verkaufswert

haben, zu geben; der Verein leitete deshalb Klage aufl Unterlassung
der unwahren Rehauptung ein, weil der Beklagte diese nur auf-

gestellt habe, um seine bisherige Kundschaft zu erhalten und neue
Zu erwerben,
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Rabatt in den Warenpreizs eingerechnet werde, u. a. den Waren-
hausbesitzer Tietz in Berlin, den Kaufmann Brioninger in Stuoit-
gart, der forigesetzt Ausverkiiofe zu Spoitpreisen veranstalten kann,
den Handelslehrer Méhring in Leipzig, der nach Heransgabe seiner
- vortrefflichen” Drucksehrift: ,Das Rabattunwesen” sich aus seinem
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