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ein kleines (Geschiift eine iibertrieben umfangreiche Reklame ent-
falten wiirde. Ilie Reklame allein ist denm — trotz ihrer nicht
zu lengnenden Wirkung — doch nicht der grundlegende Faktor
flir den weiteren Ausbau und Aufschwong eines Geschiiftes; nur
zu fordern vermag sie ihn.

Weleher Fachgenosse hat wohl in dieser Zeit, wo Radium-
taschenubren zu Tausenden gekauft werden, sich an seine Kund-
sehaft mit einem Rundschreiben gewendet, worin er daranf anf-
merksam macht, dass er als gelernter Uhrmacher der gegebene
Lieferant ist? Welecher Fachgenosse ist fiberhaupt imstande, ein
solehes Rundschreiben zu versenden, indem er ein genau an-
gelegtes, sorgfiltiz gefibries Verzeichnis seiner Kunden — etwa
eine Kundenkartothek — besitzt? Wenige werden hierzu in der
Lage sein; die meisten, kleineren Geschiifte diirften eine solehe
Einrichtung dberhaupt fir unndtig balten, und zwar lediglich
deshalb, weil sie den wahren Wert einer solchen Liste noch nicht
erkannt und erprobt haben. Die so viel bekiimpften Versandhiuser
haben aber, wie man weiss, genaue Aufstellungen ihrer Kunden,
denen sie immer wieder aufs neue Angebote zugehen lassen und
die sie hartniickig anuf Grund dieser Listen mit Anpreisungen ver-
folgen. Warum betrachtet denn der Uhrmacher nieht seine Stadt
und ihre Umgebung, soweit sie fir seinen Kundenkreis in Frage
kommen kann, als seinen Versandbezirk?! Diesen Bezirk muss
er genau so bearbeiten, wie es ein Versandgeschift mit dem ge-
samten Reiche tut, und es miisste merkwiirdig zugehen, wenn er
nieht fber diese Versandhauskonkurrenten den Sieg erfechten
wiirde, denn er ist ihpen wielfach dberlegen: Die Kundschaft
kann sich bei ihm vor dem Kauf die Ware ansehen, hat die Ge-
wissheit, bei einem Fachmann zu kaufen, unterstiiizt von einem
Gefithl der Sicherheit, da ihr doeh der Ruf des Geschiiftes und
die Persinlichkeit des Verkiufers bekannt ist, also alles Vorteile,
die das Versandgeschiift nicht besitzt. Nur sagen muss es der
Uhrmacher, wenn er-sein sehriftliches Angebot macht, dass er
diese Elganachnften hat, und er sagt es nicht, wenn er sich darauf
beschrinkt, von ,prompter® Lieferung und - bester® Ausfihrung
des Auftragea zu sprechen, Man lese nur ‘die Begleitschreiben
der Versandgeschiifte; diese begniigen sich nicht mit soichen all-
gemeinen Hedensarten, die unsiiglich nmhlaaagﬁnd sind, sondern
entwickeln klar und {Iauﬂmh und dabei doch in kurzgﬂfnaaiﬂr Form,
was sie wollen, was sie anzubieten baben und welche {mrmmnt—
lichen) Vorteile gerade sie dem Kiufer bieten kfnnen. In dieser

Allgemeines Journal der Uhrmacherkunst.

'dem betreffenden Geschiift voriiberkommen lisst.
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Hiinsern gekauft worden ist, wire von seiner Hand in die des
Khunfers gewandert.

Noch ist es nicht zu spit; noech lisst sich ein Teil des
Verkanfes von Radiumtaschenuhren usw. wieder zuriickgewinnen,
aber, es heisst Heklame machen, vornehme, sachliche Reklame
machen. Immer weitere Heere stampft unser Vaterland aus dem
Boden und ein immer weiterer Bedarf an Feldtaschenuhren liegt
demgemiiss vor. Patriotische Abzeichen, Kriegsgedenksehmuck,
Traverschmuek usw, werden auch fiir die néchste, lingere Zeit
sieh einer lebhaften Nachfrage erfrenen und somit eine nicht zu
verachtende Nebeneinnahme bringen. Nicht zu vergessen elektrische
Taschenlampen und Feuerzeuge, sowie optische Waren, die gern
unseren Kriegern ins Feld gesandt werden. Vorausgesetzt, dass
der Uhrmacher sie dem Publikum anbietet! Die Ausiibung dieses
Angebotes muss sich aber anf alle Reklamemittel erstrecken, also
auf Laden, Schaufenster und Anzeigen. Im Laden muss das Auge
des eintretenden Kunden sofort auf diese jetzt gangbaren Artikel
fallen, kleine Schilder miissen daranf hinweisen und glnstiger
Platz muss ohne weiteres gesichert sein. Im Schaufenster kann
rohig etwas auf die Ausstellung von goldenen Uhren verzichtet
werden; Feldtaschenuhren mit Radium, mit Weeker, mit Arm-
bindern gehdren hingegen in grosser Zahl, in verschiedenen
Preislagen (und angegebenen Preisen) und in hervortretender
Anordnung hinein. Auch der eiligste Strassengiinger muss durch
die Auslage des Schaufensters gefesselt werden, so dass er, wenn
er nicht sofort seinen Sechritt zur Besichtigung hemmt, sich aber
vornimmt, bei niichster Gelegenheit dieses nachzuholen oder bei
eigenem Bedarf unverziiglich daran erinnert wird. Diese ortliche
Reklame wird dann zu unterstiitzen sein durech Anzeigen, welche
auch diejenigen Kunden herbeifilhren soll, die ihr Weg nicht an
Hibseh ans-
gefilhrte Drucksachen, der Kundschaft zugesandt, kinnen noch
als weiteres Reklamemitiel benutzt werden und diirften zur
Steigerung des Erfolges unbedingt beitragen.

Es sind nun diesen Darlegungen einige Beispiele von An-
zeigen usw, beigegeben, die patiirlich nur anregend wirken sollen.
Die Ausfiihrung selbst, in Grisse und Qualitit, muss dem ein-
zelnen fiberlassen bleiben, hiingt sie ja aneh von dem Umfang
und der Bedeutung des Geschiiftes ab. Nur eines moge jeder sich
vornehmen, besonders derjenige, der gerade jetzt viel unter den er-
withnten Reklamen der Versandhiuser zu leiden hat: selbst jetzt

Weise, namrlmh obne dabei aufdringlich oder prableriseh zu| Reklame zo machen, und vor allem, sie durchzufiihren. Dann wird

werden — in der Abfassung des Textes soll sich der Uhrmacher |
vorteilhaft vom Versandgeschift unterscheiden —, hiitte jeder Fach-

genosse der Kundschaft seines Bezirkes niihertreten sollen, und
manche Ubr, die jetzt bei Hofuhrenfabrikanten und ihnlichen

auch der Erfolg ihn befriedigen and ihn fiberzengen, dass, genau
wie im Felde, das beste Schutzmittel immer noch der Gaganangriff,
nicht aber die abwartende Verteidigung ist. Diese letztere Stellung
hat aber der Uhrmacher bisher durchweg eingenommen! A. H.

Feldpostbriefe.

Braine-le-Comte, den 20. November 1914,

Lieber Herr Konig! Drei Monate sind nun schon ins Land
gezogen, seit ich als Landsturmmann des Konigs Rock anzog,
und wenn ich heute einen kleinen Rilekblick halte, so ziehen all
die Kreignisse meines Landsturmdaseins noch einmal im (Geiste an
mir voriber. Deshalb will ich die Gelegenheit wahrnehmen, um
[hnen einen kleinen Kinblick in unser Leben und Treiben im
Feindesland zu geben. Der Beruf des Landstormes ist ja kein
so tatenreicher wie der unserer rubmreichen Fronttruppen, aber
immerhin ist aseh der Landsturm gar mancherlei Gefahren auns-
gesetzt, denn gerade die Etappenstrassen, welche ja die Lebens-
nerven fir unsere kiimpfenden Heere bilden, sind ein begehrtes
Zersidrungsobjekt unserer Feinde. Sie wissen genau, dass, wenn
g8 ihnen gelingt, die Zufuhr der Munition fiir unsers Waffen und
der ebenso wichtigen Munition fiir den Magen zu stdren oder
abzuschneiden, die Leistungsfihigkeit der Truppen an der Front
unter Umstiinden stark beeintrichtigt wird. Gerade zur Zeit
etwaiger Truppenbewegungen sind deshalb die Etappenstrassen
besonders gern allen mdglichen Angriffen ausgesetzt. Auch unser
Bataillon konnte einen solchen erfolgreich abweisen, wie ich
spiiter berichten werde. Als wir seinerzeit ausriickten, hatten wir
keine Ahnung, wohin unsers Reise gehen sollte. Wir fuhren

Wir flhren Wissen,

'auf 2 Tage in Dribarg i. Westf. Station.

nach Westen und machten nach etwa 15stiindiger Fahrt zuniichst
Hier hatten wir aus-
gezeichnete Quartiere und verlebten in diesem netten Land-
stidtechen noeh einige schine Tage. Dann aber ging die grosse
Reise los fiber Paderborn, Soest, Hagen, unterwegs alles auf das
beste organisiert in bezug auf Verpflegung. Im Rheinland wurden
wir mit grosser Begeisterung begriisst, in den Stidten des Wupper-
tales Barmen-Klberfold umséiumte eine gewaltige Menschenmenge
die Bahnhdfe. Da dachte kein Mensch mehr an Abschied, jeden
einzelnen beseelte nur das eine Geftihl: vorwiirts ins Feindesland.
Denn hier war es uns allen klar, dass unser Ziel Belgien sei.
Im Dunkel des Abends iiberfubren wir die in vollstindige Finsternis
gehilllte grosse Rheinbriicke bei Koln; gewaltig ertinte beim
Passieren derselben ,Ilie Wacht am Rhein®, in die wohl jeder mit
grosser Begeisterung eingestimmt hat. Es war ein eindrucks-
voller Augenblick, der mir ewig in Erinnerung bleiben wird.
(iewaltige Lichtkegel von Seheinwerfern suchten hier den Himmel
ab, denn es galt, diesen wichtigen strategiseben Punkt gegen
Angriffe von oben zu schiiizen. Maschinengewehre waren deshalb
an geeigneten Punkten aufgestellt. Hier und kurz zuvor waren
uns die ersten Zige mit gefangenen Franzosen, Englindern und
Belgiern begegnet, was jedesmal ein grosses Kreignis bedeutets,
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