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Zur geﬁilligen Beachtung!

Die vorliegende Nummer unserer Zeitung konnte dadurch, dass der
13, August auf einen Sonntag flel, ausnahmeweise erst am 15. August
Nachmittags zum Versandt kommen: es ist dadurch algo in der Zustellung
der Zeitung gegen sonst eine Verspitung von einem Tage entstanden,
Da uns in solchem Falle erfahrongsgemiiss eine grissere Anzahl ven
Reklamationen von solchen Abonnenten zugehen, die den cben erwihnten
'mstand fibersehen, so bitten wir hierdurch alle diejenigen Herren, ".".'F].."!ll!
sechon vor Emplang dieser Nummer eine solche Reklamation abgesandt habe
sollten, die vorliegende Erklarung freundlichst als Antwort daranf betrac hten
zu wollen.

Expedition der Deutschen Uhrmacher-Zeitung,

Die Annonce und ihre Bedeutung
in der Geschiftswelt.

«Wia kann dia Welt wissen, dass
Jemand Gutes zu verkanfen hat
wenn er es nicht anzeigtls
Vanderbilt.
Wohin wir heutzutage blicken, stossen wir auf unverkennbare An-
zejchen, die darauf hinweisen, dass wir in kaufm&nnischer Beziehung
im Zeitalter der Reklame und ihres Bchosskindes, der Annonce, leben,
Nehmen wir ein politisches 'E'qq-e'l_lhlt oder eine periodische Familien-
zeitschrift zur Hand, lesen wir irgend eine Fachzeitung oder ein humo-
ristisches Blatt, gn‘-tfpn wir nach einem Adressbuche oder sonst einem
litterarischen Erzeugnisse, stets werden uns die mehr oder weniger starken

Inseratbeilagen indie Augen fallen, welche jene Blitter inallen Filllen begleiten. |

[.eben wir mn einer grisseren Stadt, so kiinnen wir keinen Schritt
gehen, ohne dass sich ung die Reklame in oft listiger Weise bemerklich
macht, sei es in Gestalt eines Individuums, das uns cinen Zettel {ber
irgend einen Ausverkauf oder eine Sehenswiirdigheit in die Hand drilickt,
oder =ei o8 durch auffallende Firmenschilder und riesiga Sdulen- und
Mauveranschliige, welche uns oft durch ihre grellen Farben sozusagen
zwingen, ihnen Beachtung zu Hl"|!ii’l1|.-.'|"rl.

Sitzen wir im Wartesaal oder im Restaurant, so streckt uns irgend
ein Dilmon an der Wand seine Diring-Seife entgegen, «mit der Kules
natiirlich: wollen wir ung in der ruhig dahinrol lenden Pferdebatin be-
ziiglich der Gegend orientieren, so verhindert gewiss eine Scheibe mit
Reklame des bekannten Hauses Rudolph Hertzog oder irgend einer
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anderen Firma den freien mu;.t-]mt.. werfen wir wihrend der fesseinden
Auffiithrung des Kinig Lears einen Blick auf den Theaterzettel, um zu
wissen, wer der Darsteller etwa des wilrdigen Kent ist, so f&llt uns auf
demselben gewiss auch gleichzeitig der Name irgend eines Industriellen
in die \l.pﬂh der unserp I]tl[‘ﬂl’-l durch die _"I.]11‘-L'-.]H1Ihﬂ BEINGE AnsEe-
zeichneten Mittels gegen Hithneraugen oder dergl. stiirt

(xlauben wir, des anfgedrungenen Lesens auf der Strasse miide, den
Belastigungen der Rellame dadurch entgehen zu kinnen, dass wir wader
nach rechts noch links, sondern ruhig vor uns hinblicken, g0 werden wir
bald gpewahr, dass uns auch das nichts hilft; denn selbst das Trottoir
muss dazn beitragen, irpend einen findigen CGeschiftsmann bekannt zu
machen, sei es, dass eine eigens konstruirte Laterne den Namen desselben
anf den Fusssteig wirft, set es, dass in Mosaikarbeit dem Trottoir die
Firma irgend eines reklamesfichtigen Hanses einverleibt ist

Jedenfalls kann man sich dem Eindrocke nicht werschliessen, dass
der moderne Geschiiftsbetrieb einen ausgiebigen Gebrauch von der He-
klame und ihrem Lieblingskinde, der Annonce, macht und gich derselben
in Zukunft voranssichtlich noch viel mehr bedienen wird, in Nachahmung
der darin unerreicht dastehenden findigen Yankees.

Sehen wir nun von den belistigenden Aunswilchsen der Heklame ab,
und legen wir uns die fiir jeden Geschilftstreibenden wichtige Frage vor,
ob denn das Annonciren «die nicht unbedeutenden Kosten, welche es
augenscheinlich erfordert, rentirt, und ob der hentige Geschiiftsmann nicht
ohne dasselbe anskommen kann.

Zu diesem Behufe mfissen wir uns vor allen Dingen klar sein,
worin der Zweck des Annoneirens hanptsiichlich besteht. Die Geschilfts-
anzeige soll den Leser in knapper Form in Kenntniss setzen, dass bei
dem Inserenten der eine cder andere Artikel, etwa sine praktische Neu-
heit, preiswerth zn haben ist Flmhmngngomiﬂs ist die Wirkungsweise
der meisten geschiftlichen I'nserate in der Hauptsache etwa die folgende:

Das erste Inserat wird nicht gelesen.
Das zweite Inserat wird wohl gelesen, aber micht weiter beachtet.
Das dritte Inserat wird gelesen und beachtet, bleibt abeér wvor-
liufig ohne praktischen, direkten Erfolg.
Das vierte Inserat endlich ist vom Erfolpe pekeint, indem es
[eser, der Bedarf fir den darin empfohlenen Artikel hat,
zgum Kanfen veranlasst.

Selbatradend ist das soeben Gesagte nicht gerade wiirtlich zn nehmen;
es soll nur klar machen, dass der Haupterfolg erst bei fortgesetztem
[nseriren eintritt.
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