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Winke fur erfolgreiches Inserieren in Tageszeilungen

Jleder vorwartssirebende Geschaftsmann
muf oft und wirkungsvoll inserteren! Das ist eine
Binsenwahrheit, die nicht oft genug wiederholt werden kann,
und die von Zeit zu Zeit etwas naher erlavtert zu werden ver-
dient., Ein selbstandiger Uhrmacher, der ein Ladengeschaft be-
ireibt, sollle auch Kaufmann sein. Leider sind aber viele Kol-
legen viel zu wenig ,Geschaftsmann”; sie schimpfen iber die
Konkurrenz und beneiden jeden Inhaber eines floten Verkaufs-
geschaftes, das mit Klugheit und Umsicht belrieben wird. Solchen
Kollegen empiehle ich, lieber sich selbst zu priifen und auf den
ecignen Laden zu achien, anstatt dem fiichligeren Geschaftsmann
zu grollen.

Zunachst muf ich einige Punkte beriihren, die sich nicht
gerade aulf das Thema beziehen, aber ohne Frage als Grund-
bedingung fur erfolgreiches Inserieren beachtet und streng inne
gehallen werden missen.

Das Schaufenster sollimmer peinlich sauber
seinl Man schevue nicht die Zeit und Milhe, die das kostel
bie. Dekoration muk schon ausgefuhrt sein; die ausgeleglen
Gegenstande miissen miteinander harmonieren: auf den Glas-
platten und Tabletien darf keine graue Staubschicht zu finden
sein, verbleichle Sammetbeziige und dergleichen sind zu erseken.
Ein schoner Brillantschmudk sieht sehr unvorieilhaft aus, wenn
das Sammetkissen alle moglichen durch die Einwirkung der
lieben Sonne hervorgebrachten Farben zeigh Die ganze Aus-
lage mul geschmackvoll und iibersichilich angelegt sein; ein
Gegenstand darf den andern nicht verdecken. Es sieht immer
unschon aus, wenn z.B. Uhren wnd Taschenlampen, Ketten und
Feuerzeuge in ecinem Fenster liegen, ganz besonders wenn das
alles wie Kraul und Ruben durcheinander gewiirfelt isi.

Ein gut dekoriertes Schaufenster ist die
beste Reklame und auch die billigstel Die Aus-
lage muf oft gewechsell werden; dafiir soll man immer Zeil
haben, wenn auch and=re Arbeilen noch so dringend sind. Das
15t eines der Geheimnisse der Erfolge der groken Warenhéuser..
Sie wechseln wachenilich die Auslagen ihrer Schaufenster. Jeder
Mensch ist nesgienig; er will immer etwas Neues, etwas Anderes
sehen. Wir mochien z, B. nicht vier Wochen lang ein noch so

schones Theatersfiick jeden Abend sehen. Das Publikum, das -

taglich an einem Ladenfenster vorbeigehl, wird es bald nichi
mehr beachien, wenn immer das Gleiche zur Schau ausgelegt
ist. Wenn dagegen die Auslage oft gewechsell wird, wenn
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immer wieder etwas Neues und vor allem elwas Interessantes
gebracht wird, dann wird jeder Vorbeigehende unwillkirlich das
achaulenster beachten. Muller wird zu seimem Freund Meler
sagen: ,,.Du, komm mal mit, wir wollen mal sehen, was der Uhr-
macher wieder ausgesfellt hatl® Der Zwedk des Schaufensters
wird dann voll erreicht. Die Leule sollen zum Ansehen hin-
gelockt werden: durch das Beschaven kommit die Kauflust. Ich
konnte noch viel uber das Schaufenster sagen; doch soll dies
nur emn Hinweis sein auf eine Grundbedingung, die in erster
Linie zu beachten isi; alles weitere ergibt sich von selbst.

Nur immer gute, tadellose Arbeit liefernl
Ein Anfanger mag einen schweren Stand haben: wenn aber jede
Uhr, die er verkaufl oder repariert hat, das Beste leistet, was
man von dem Werk lordern kann, dann madt die gute Arbeil
wieder eme billige und elfolgreiche Reklame. Mit der gulen
Arbeit gewinnt man das Verirauen der Kunden. Man lasse sich
grundsaklich nicht ein auf sogenannte ,kleine Reparaturen”,
SAuspuken” oder ,nur eine neue Feder”,

Durch gule Arbeil komml das Geschaft bald in einen gulen
Ruf. Es spricht sich herum. Miller sagt wieder zu seinem
Freund Meier: ,Weikl du, seildem 1ch meine Uhr ber dem Uhr-
macher X halte, geht sie vorzughch!” Der Kunde sagt sich: wo
gule Arbeit geleistet wird, da wird man auch beim Einkauf
guf bedient. Das ist die zweite Stufe zum Erfolg.

Man bediene die Kunden immer hoflich und
zuvorkommend! Der Laden soll so eingerichiet sein, dak
die Kunden sich dort wohl fuhlen, Man drange nmicht zum Kauf,
sondern habe Zeit fur seine Kunden. Auch das erzahlt einer
dem andern. Das ist eine Reklame, die nichis kostet. Ich er-
innere an das Sprichwortl: Hollich sein kostet kein Geld und
bringt viel ein”. Dak auch im Laden alles sauber sein muf, ist
selbstverstandhch.

Noch ein Punkl, und gewil ein sehr wichtiger, erfordert be-
sondere Beachtung, Wer an seinem Geschaftshaus eine Straken-
uhr angebrachi hal, die die Zeit anzeigt, also keine blinde
Reklameuhr, achte sirengaufderenrichligenGang
leden Morgen, wenn das Geschaft geoffnet wird, sehe man zu,
ob die Uhr noch die nchhge Zeil zeiglt. Anderfalls ist sie sofort
richtig einzusiellen.

Wer alle diese Grundbedingungen erfulll, der wird auch mit
Erfolg inserieren konnen; denn dann halt er auch, was er in
der Reklame verspricht.
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