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Berugsprels

for Deutschland vom der Geschiiftsstelle be-

zogen bel portofreler Einsendung vierteljiihe-

lich 8.00 Mark. Fir Osterreich (unter Streif-

band) wvierteljihrlich 16.00 Mark. Fir das

Aunsland (onter Hh‘ell'hnnd} vlertellbriich
18 Mark und Poria,

Me Deutsche Uhrmucher-Zeltung er-
scheint regelmifig an jedem Donnerstag

Fernsprecher: Amt Moritzplatz 123086 bis 12389
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Prelse der Anzeigen

Die viergespaltene kleine Zelle oder deren Ranm
tir Geschifts- und vermi schte Anzelgen 2.40 Mk,
fir Stellen-Angebote und -Gesuche die Zelle
L60 Mk. Die ganze Seite (400 Zellen) wird mit
800 Mark berechnet; Auosland 100%, Zuschlag

Postscheck - Konto: 2681 Berlin
Bank - Koate: Disconto-Gesellschaft, Dep.-Kusae
Berlin, LindenstraBe 3

Telegramm - Adresse: Ubrzelt Berlin

Uhrmacher-Bundes

Uhren:Edelmefall- und Schmuckwaren-Markf

Herausgegeben von Wilhelm Schultz, Berlin SW 68, Neuenburger Sctrale 8

XLIV. Jahrgang

Berlin, 22. April 1920

Nummer 17

Alle Reehte Hir simbliche Artikel and Abblldungen vorbehalten

Verka;lfspflicht fiir Ladenbesitzer — Wer darf sich Uhrmacher nennen?

Uber die beiden Fragen, inwieweit ein Ladenbesitzer ver-
pilichtet ist, Ware zu verkaufen, und wer berechtigt ist, sich Uhr-
macher zu nennen, sind in einer anderen Ubhrmacherzeitung gut-
achtliche AuBerungen erschienen, die leicht zu MiBverstindnissen
Anlag geben kinnten und deshalb nichit unwidersprochen bleiben
ditrfen.

Uber die erste Frage ist in dem erwiihnten Gutachten aus-
gefihrt, daB die Ausstellung von Waren im Schau-
fenster mit Preisauszeichnung gane allgemein
keine Verkaufsverpflichtung (Kontrahierungszwang)
in sich birgt. Weiterhin wird die Verneinung einer solehen
Verkaufsverpflichtung auch fiir alle dbrigen Waren, gleichgiltig
ob sie sich im Schaufenster, Laden oder auf Lager befinden: aus-
gedehnt, Nur eine geringe Einschrinkung auf Grund des Ge-
selzes gegen den unlauteren Wetthewerb wird angedeutet. Dem
gegeniiber mubB festgestellt werden, daB die Verneinung des Ver-
kaufszwangs in dieser Allgemeinheit auf jeden Fall unzu-
treffend iet; demn § 5 der Bekanntmachung tiber die Er-
richtung wven Preispriiffungsstellen und die Versorgungsregelung
vom 26, September 19156 bestimmt im ersten Absatz ausdrileklich.
daB fiir bestimmte Gegenstinde des notwendigen Lebensbedarfs
ein Auszeichnungszwang fiir das Feilhalten im Kleinhandel durch
die Preispriifungsstellen eingefilhrt werden kann. Der zweite Ab-
satz des gleichen Paragraphen bestimmt, daB die Abgabe der im
Kleinverkauf blichen Mengen der bezeichneten Waren an Ver-
braucher zu dem angekilndigten Preise gegen Barzahlung nicht
verweigert werden darf. Zahlreiche Preispriifungsstellen
haben von dieser Befugnis fiir eine groBe Anzahl von Gegen-
stiinden des tiglichen Bedarfs Gebrauch gemacht; es hesteht hier-
durch also tatsiichlich fiir eine ganze Anzahl von Waren ein Ver-
kaufszwang. Bisher ist allerdings nicht bekannt geworden, daB
Uhren oder die {lblichen Uhrmacherartikel von derartigen Ver-
ordnungen betroffen seien. Mit der Moglichkeit der Einbeziehung
von Uhren fiir den biirgerlichen Gebrauch muB jedoch gerechnet
werden,

Ein Verkaufszwang entsteht aber auch filr Uhrmacherartikel
in gewisgsem Sinne durch & 1 Ziffer 8 der Verordnung gegen Preis-
treiberei vom 8. Mai 1918, welche lautet: ,Wer Gegenstiinde des
tiglichen Bedarfs oder des Kriegfbedarfs, die von ihm zur Ver-
Guberung erzeugt oder erworben sind, in dor Absicht zurilckhilt,

dureh ihre VerfiuBerung einen ibermiifligen Gewinn zu erzielen,
wird mit Gefingnis . . . . bestraft.”

Eine weitere Einschriinkung der Verkaufstreiheit ist dadureh
gegeben, daf wir verpflichtet sind, an die Besatzungstruppen und
deren Angehbrige, sowie an die zahlreichen Ententekommissionen
und die mit ihnen in Verbindung stehenden Personen zu gleichen
Preisen wie an Inlinder zu verkaufen.

In all diesen Bestimmungen liegt jedoch keineswegs der
Schwerpunkt der Einschriinkung der Verkaufsfreiheit, Er ist viel-
mehr in den in dem genannten Gutachten minder beachteten Be-
Stimmungen gegen den unlauteren Wettbewerb zu suchen. Diese
Frage enthielt fiir uns und alle in Uhrmacherrechtesgeschiiften é#r-
fahrenen Personen schon lingst keine Unklarheit mehr. Trotzdem
haben wir unseren Rechtsbeistand, Herrn Justizrat Henschel, um
eineg nochmalige XuBerung ersucht und erhielten folgende Mit-
tellung:

win der Angelegenheit, betreflend die Verpflichtung  eines
Ladeninhabers, die Ware zu den im Schaufenster angegebanen
Preisen zu verkaufen, erstatte ich folgendes Gutachten:

Die Frage, ob ein Ladenbesitzer verpflichtet ist, Ware, die et
im Schaufenster mit Preisangabe auslegt, an jedermann zu ver-
kaufen, ist wie folgt zu beantworten:

Die Auslage von Waren mit Preisangabe im Schaufenster ist
ein Angebot, das dem Publikum gemacht wird fihnlich wie Offerten.
die in Preislisten und Katalogen gemacht werden, Derartige An-
gebote sind im allgemeinen nicht dazu bestimmt, sofort ange-
nommen zu werden; sie werden vielmehr mls Aufforderung be-
trachtet, mit dem Ladenbesitzer wegen Ankaufs in Verhandlung zu
tretén. Diese Rechtsauffassung erleidet aber eine Einschriinkung
durch § 1 des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb, welcher
lautet: Wer im geschiiftlichen Verkehr zn Zwecken des Wett-
bewerbs Handlungen vornimmt, die gegen die puten Sitten ver-
stolen, kann auf Unterlassung und Schadenersatz in Anspruch ge-
nommen werden.' _

Ausschlaggebend ist die Verkehrsauffassung fiir die Fest-
stellung, ob die Weigerung des Ladenbesitzers, die im Schaufenster
ausgestellten Waren zum ausgezeichneten Preise zu verkaufen, be-
rechtigt ist. Hat der Ladeninhaber triftige Griinde, an bestimmte
Personen nicht zu verkaufen, so wird kein Verstol gegen die guten
Sitten anzunehmen sein. Wer aber ohne ausreichende Grunde die
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