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Proiswortiockeit ihres Fabrikaotes, i
arElie e .1\.:": iler Hl‘lilil‘-l'li‘ |H"1I'I'"illl"ll-. |“'
denken Thr kein Markenkonsumartikel dst, und
niemals crobore sesambmenzen dadureh aboeselzsl werden.
dall die Firmen, die dicse
durclh den Uhrmaeher
aie aneenomimen habew, selbst Verkaufs
stollen eroffnen wmd Uhrmacher das Lrot nehmen,
(Siche Vertrar des Zentralverbandes mit der Firma Junghans.)
Anech aus diesem  Vertrase rehit hervor, dall i Verdacht be-
stand. dald die Firma Junghans eipene Verkaufssiellen erdfinen
wollte,  Nun ist dics meiner Ansicht nach dureh den Vertrag
Firma Junghans ihr
in Avssiechl renommens Hihe pebracht und ihpee
hat, «lirften «He Uhr
Deutsehland gar nicht mehr imstande sein, die er-
onrten Waren abrunehmen., Stockt dann der Auslandsverkauf,
nmdd die Fabrik will dhre Arbeiter weiter beschiftigen, so wind
ein Ventil gesoeht, und  die Verkaufsstellen kommen.
anch wenn i leraeitioen nicht «lie Absicht pehabt
haben, Wenn nun die Fabrikanten «diesen Verdacht

hper Erzeunonissd wnd
]'1;i||l'|..l'l'.. wolehe die
niehit, dath empe
lafl
iz Loyt
Rekiame
nicht =0 wroll wird, wi

aber anech die Gefahr vor,

hetreiben. wenn der Absatz

aueh nicht verhimdert, denn wenn die
Kapital auf i
Fabrikation entsprechend erwerterd

] FRTLRTL
[Laotter
[:Ii'l'lli'll

nicht anfkommen lassen wollen, so mbgen sie die unnotige
Reklame hei Privatlenten unterlassen. «dafiir den Uhrmaehern
whr  entresenkommen. ihnen keine niedrigen YVerkanfs-
S vorschreiben  umd  alles  vermedden, was MiBtrauen
[: idlann =eht « o lilon oot
H. Frisy tuth, Vorsitzender des Niedersiiehsischen TThe-
macher-Untervorbandes,
3§ g =3
|- rl wohl die tiberwiceenle Mehrzall der pelernten
i1 . 11T Mkl Ia 1 % i SRITE, dald 14 .I.' I|_"|"I||'II'-'_' a4 [
11 ke | ' | .|||*'-:'I :“‘:le'l-l' *il'.- ]':l"g"!
} I P aeh in die Ware kennt und an-
a2 gchr we=entlich ist, die Garantie daffir
Eine Markenreklame in den Fachzeitunpgen
iweek yollstindig erfillen.  Sollten sich aber
Fehon Verhilinisse wieder o weit verbessern,
Fabrikanten wisder m Wetthewerh treten
rode e i un=s in Deuatsebland noeh dem be
sl b ditrften selbatverstiindlieh
1 i1 170 f-f sl ieht oebunden so1mn, i
i |« i Mittel arbeiten diirfen.

Aue, Wolf, Obermeiater, Stottonrt
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I Frage <der Reklame der Uhrenfabriken an Tace

Lz 1t 03 meine Megnungz, dall eine Heklame dieser Art
e den Lihremeh 1cht angenehin ist, da er verpflichtet ist.
diese Marke: tithren.  leh erinnere nur an die Fabrikate:
‘II!1"' Lenith, Longines und besonders an die welschen Tu-
et wihrend «des Kriepes unseren Feinden die Mu-
nition lieterten: auech <das Gebaren der Ingersoll-Vertiroter soll

cht oy Vorresapnhod 1

anheimfallen, IDbe dffentliche Re-
e e l_'--=|i'||r'IJ-

Ernst Boek, Braunschweigo.
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T Lirabhandel hat an

der Frage dor Markenmeklame der
Uhrenfabriken

i lageszeitungen nur ein sekundires Interesse;
: ¢ lntercsse daran hat selbstverstindlich der Uhe-
Sl EE durch die Markenreklaine gezwungen werden soll,
}E.:IT.".I".IILII'. ilkate 11 ““'Il'l-'rl, ]:||||'I'|l die 'E_t‘.'l_.; l:ifl.lﬁ" "|"|-'i'|'|| 1|l2'|' l.”.'l'l'
f_“-'“"'ﬂ‘l'- fer bisher darin scinen Stalz erblickte, seine Kunden
l"‘"l”““l““i-"“'!' 7 beraten, allmihlich zum Hindler degradiert.
der :I!-ll 1”1.' rleiehe Stiife E:"-"'i“'“l. wi ] '.'L"H" dus 11‘7:1_[‘“”1;| g, lill.-i
{'E]r die (Fite der von ihm verkaufton Fabrikate nicht dieselbe
I'L-!'r-,|I.:r'.'..'|'||'|l'|!|'_1 iibernchmen kann wie der Fachmann.

Iis ist zweifellos, daB dureh die Reklame der proBlen Fa-
briken in den Tageszeitungen den 1'|.|1':T1:s1']:|f‘T“I:| der ‘Er'r'l{:s-uf ore
.- I’ E | 5§ ’
;E:;::]_!':lllz':l‘.lil-:I:L-::-lu]|.u'-:|?”l'|r.--‘.|:-ll-l|lIhl.l!u.-.!..'.;dI:.T.L lﬂ:'.illII i H-I'I"illl:"‘lt L:il‘;‘nhijfjﬂ-

: dindert, dab ¢r micht wehr die Ware kaufen
I-:Cmn. 'll'i o fiir die beste lilt, sondern, um den durch die
Werbetiitigheit einzelner Fabriken hervorgerufenen Wiinschen
des Publikums zu genfigen, bestimmte Fabrikate am Lager
halten mull. 1Ist die Beschaffenheit der Markenuhr unbedinst
Eil”' o wird dies sicherlich dem Renommes der 1r1'irf:5f|_-1u]:u
Fabrik zugute keommen, withrend andererseits, wenn die Ulr

dazs grolite
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Wir fOhren Wissen,

zu PBeanstandungen Anlal . gibt, fiir alle Fe

——rmrm—

ler der Uhrmacher
verantwortlich gemacht werden wird, dessen Geschiftsraf dar-
upter leidet.

Ieh selbst kann in der Reklame der Fabiriken in den Tapes-
reibangen fir den Kleinhindler keinen Vorteil erblicken und
wiirde o5 daher verstiindlich finden, wenn die Uhrmacher die
Fithrung derartiger Reklame-Uhren prinzipiell ablelnten. Der
glch hieraus etwa epgebenden Schiidigungen werden sich die
Uhemazeher am besten dureh straffen ZusammenschluB und ent-
gprechende Gegenreklame erwehren.

tlchard Lebram, Berclin.
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Ubwer die Frame der Reklame der Uhrenfabriken in Tages-
reibungen teie ich lhnen mit, dall ich <den von lhnen ver-
tretenen Standpunkt. wie in den Nummern vom Derember 1920
und Janvar 1923 beschrieben, Hir einzig vichtig halte, 4. h. alse
die Reklame der Uhrenfabriken in Fachzeitungen erzeheint mir
cmplehlenswert, dagegen In Tageszeitungen nachteiliz und
schadenbringend fiir Grossisten mnd Uhrmacher.

Moritz Rohrig,

lavipaag,

= . He

Wir tellen lhinen mit, daBl es unserer Ansicht nach nur
einen Standpunkt in der Frage der Markenrekluome geben kann
und das ist der:

Jer Fabrikant muB sich begtglich der
Wiinschen Abnehmer anpassen!™ D
nach neun Zehntel aller Uhrmacher die Reklame in den Tages-
Verwerfuneg

Reklame den
apiper nnserer Ansicht
zeitunocen verwerfen und die Griinde, die fiir eine
sprechen, stichhaltie sind, so halten wir es fiir falzeh, dicsen
Wiinschen entwezen zu handeln und in den Tageszeitungen zu
insericren, Aulerdem triigt unserer Ansicht nach #in Inserat,
wWile Wi kitrzlich in einer Nummer der .. Wochenschaun, €in-
X-Beinen”, .Schinheit des Weibes™.
~Nasenformer — Zello-Paunkt™, . Blithendes Ay
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gerashmt wvon LU= und
ABruteier”,
selen usw, sahen,
industrie bhel.
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Wir lonnen Thonen smoren, dals Wit b nicmals in
cemacht und aueh nicht die Ab=iehd
Wir g1l der Ansicht, dall €5 Sache

dort Reklame zu machen, wo e3 ithnen not-

hliittern direkte Reklame
haben. dies kilnthg gu tun.
der Uhringeher sei.
windiz

Aktieneesellschaft fir

Fritez Tritschellesr
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Threnfalivikation, Lenzkireh.

Paunl Nohler.
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Wir teilen Thnen mit, daB wir ein Interesse an einer Ie-
klume in den Tamekzeitungen, Verkehrsmitteln usw, nieht
habemn. Wir wiirden uns einer solehen Reklame nur wider-
strebend bedienen, wenn die Zeitumstiinde und die Konkurrenz
Hamburg-Amerikanische Uhrenfabrik,

P Landenberger jr.

ups dazu Fwingen.
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Wir stehen beziielich der Markenreklame der Ubrenfabriken
in Tumeszeitungen auf dem Standpunkt, dall jede Fabrik, nichit
nur die Uhrenfabrik, die ithre Erzeugnisse unter €ingr eigenen
Marke in den Handel bringt. grundsitzlich das Reeht hat und
beanspruchen mull, diese Marke beim Publikum auf dem Wege
des Zoitunesinserates behufs Forderung ithres Absatzes bekanni-
sumachen. Dieses auf der Gewerbefreiheit beruhende Rechl
iet unabhiingiz von der Frage zu bejahen, ob dem einschligigen
Handel aus besonderen Griinden die Markenreklame einer
Fubrik in Tageszeitungen erwiinscht ist oder nichi, Ob nber
die hetreflende Fabrik von dem ihr zustehenden Recht aueh
sopen den Willen ihrer Abnehmer Gebrauch maeht oder nieht,
ist eine Frase. die unserce Erachtens nicht grundsitzlich, son
dern nur nach Lage des einzelnen Falles zu beantworten ast,

Wir kénnen ung sehr wohl denken, daB eine Uhrenfabrik,
die einen neuen Markenartikel in ihre Fabrikation auwfmimmt,
auf dus Werbemittel der Veridffentlichng dhrer Marke an
Tageszeitungen nicht verzichten kann und will, besonders wenn .
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