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Bezugsprels

fir Deuischland bel Besiellund bel der Ge=
schifiastelle manatlich 1,5%0 Goldmark, unter
Streilband 1,85 Goldmark : bel direkterBestellong
bel der Post momatlich 15— Goldmark.
Fir das Ausland {unter Sireifband) Jahres-
bezugaprein 25— Goldmark i Landes-
whbrung (U, 5. A. §, 30 Schwelzer Fraoken usw,)
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Prelse der Anzeiden
Rasm von 1 mm Hihe wnd 47 mm Breite fiir Ge-
gchbifis- und vermischie Anzeigen 0,24 Goldmark,
file Stellen- Angebole u.-Gesuche 0,15 Goldmarik.
Die ganze Seite wird mil 225, Goldmark be-
rechnet. [Die vorstehenden Preise ergeben sich
aus: Grudpreis x Multiplikator 1,5 Goldmark).
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Kampf den Warenhéausern!

Vor mir liegt ein Sonderdruck aus Nummer 23 der Deut-
schen Uhrmacher-Zeitung vom 1. September 1912, Es heibt
dort: ,Der neue Schlachtplan! Wer die Fachpresse mit Auf-
merksamkeit verfolgt, der hat gewill schon die Entdeckung
gemacht, dall sich durch 50 Prozent aller wirtschaftlichen
Artikel das Thema: , Wie verbessern wir unsere Lage?" gleich-
sam wie ein roter Faden hindurchzieht! . . ." Also schon da-
mals in den guten alten Zeiten hatten wir Uhrmacher in der
Bliitezeit der Industrie und auf der hichsten Stufe deutscher
Friolge uns eingehend und vielfach mit der Verbesserung
unserer wirtschaftlichen Lage zu beschiltigen.

Der mir vorliegende Sonderdruck beweist gleichzeitig,
daB die Fachpresse, besonders die Deutsche Uhrmacher-
Zeitung, stets unermiidlich titig war, dem Uhrmacher in sei-
nem Wirtschaftskampfe zu helfen, denn der erwihnte Schlacht-
plan war die Einleitung zu einer grofen Reklameaktion, zu
einer Gemeinschaftsreklame, wie wir heute sagen, fiir unseren
Stand. Die Werbeschriften ,Unsere Zeitmesser und ihre Be-
handlung”, ,Ratgeber fiir Uhrenbesitzer und Uhrenkiufer”,
die Flughlitter ,,An das uhrenkaufende Publikum", , Die Uhr
und ihre Behandlung”, die Werbekarten ,Winke und War-
nungen fiir Uhrenkiufer”, das Wappen der Deutschen Uhr-
macher, das Bundesmitgliedsschild mit dem Uhrmacher-
wappen, alles das sind Dinge, die damals entstanden oder
wieder bereitgestellt worden sind. Die Flugblitter wurden
in Millionen von Exemplaren hergestellt und zu Spottpreisen
von der Deutschen Uhrmacher-Zeitung an die Uhrmacher ab-
dgedeben.

Der Kampl galt hauptsichlich den Plandhiusern und
Warenhiiusern, und er wurde erfolgreich gekimpft, Dadurch
haben wir uns zum Teil leider in Sicherheit wiegen lassen.
Von den Pfandhiusern hért man zwar noch nicht wieder viel.
Sie haben sich offenbar von den Kriegs- und Inflations-
schiiden noch nicht wieder erholen konnen. Desto mehr aber
machen sich die Warenhduser und Bazare bemerkbar, Darum
mull heute der Schlachtplan ven 1912 in erweitertem Male
durchgefiihrt werden. Ich rufe (es ist in den letzten Jahren

schon so oft gesagt worden): Auf zu einer neuen
Reklameschlacht!

Im SchluBsatz des Aufrufes aus 1912 heibt es: Kollegen
jetzt gilt es, gemeinsam Sturm zu laufen gegen unsers
Schidiger. Wir miissen uns das Verlrauen der Kundschalfl
surtickerobern. Wir miissen Aufklirung hineintragen, sowohl
‘o die Hiuser der irmeren Bevilkerungsschichten wie in das
Huus des Landmannes und in die Wohnungen der Besser-
situierten. Wir miissen es den Kiufern sagen, daBl zu einem
Uhrenkauf Vertrauen und zu einem Uhrenverkauf Sachkennt-
nis nétig ist. Das Publikum mull es wissen, daB nur der
Fachmann in der Lage ist, die Giite und Brauchbarkeit einer
Uhr zu beurteilen. Hat die Kundschaft das erst einmal er-
kannt, dann wird auch das Verlangen nach der hilligen
Qchundware schwinden. Dann kommen endlich auch wieder
Uhren unter das Publikum, bei deren Reparatur der Fach-
mann auch auf seine Kosten kommt. Darum, Kollegen, be-
teiligt Euch an dem gemeinsamen VorstoB. Lasse keiner den
Nachbarkollegen fiir sich sorgen, sondern sorge jeder selbst
fiir sich. Der Erfolg wird sich dann ganz gewill schon bei
dem diesjihrigen Weihnachtsgeschilt zeigen.”

Heute leben wir in viel schlechteren Verhiltnissen als
im Jahre 1912, Warenhiuser und Bazare benutzen im grof-
ten Umfange die Uhren als AnreiBerartikel. Wecker zu
2,95 M, Taschenuhren zu 295 M, Marmorstanduhren zu
2,95 M sind die Schlager, die in grofen Massen unter das
Volk gebracht werden. Es sind natiirlich die schlechtesten
Qualititen, die in Deutschland erzeugt werden; es ist Ware,
die sich das Ausland verbittet, und die nun auf den deut-
schen Markt geworfen wird. Das verarmte Volk, das billig
kaufen muB, diese Ware aber nicht beurteilen kann, wirft
sein gutes Geld dafiir weg. Damit wird nicht nur der Ver-
kauf guter Ware vollkommen erdrosselt, sondern auch das
Reparaturgeschift, denn wer wiirde wohl noch 3 bis 5 M Hir
eine Reparatur ausgeben, wenn er glaubt, fiir 295 M eine
gangbare neue Uhr kaufen zu konnenl Die Klagen kommen
von allen Seiten, und trotzdem findet man iiberall nur

http:/idigital slub-dresden.de/id318541912-19250100/1009.
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