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nach bekannte Kukirol. ?‘EEUHUndneunzi_&E vion hundert K an-
fern werden es ganz unbewulit so machen.

Firmen, die Qualititserzeugnisse verkaufen, legen
griBten Wert daraul, dal ihre Firma immer wieder genannt
und gesehen wird; es sei nur an die Automobilfirmen er-
innert. Wer kennt nicht Mercedes,
Benz, Daimler, Adler usw. Nebenbei:
Die Automobilgeschilte legen auch nicht
das Huuptgcwiu]ti darauf, die iltesten
Automobile wieder
machen, sondern sie suchen neve Wagen
an den Mann zu bringen. Die Uhr-
macher dagegen suchen ihre Ehre und
Befriedigung darin, die dltesten Scher-
ben wieder in Gang 2u setzen. Ein
solcher Ehrgeiz wire nur bei Uhren von
besonderem Wert angebracht

Aber wir brauchen gar nicht in
fremde Berufe hiniiberzugreifen, um Re-
klame-Beispie
nur die Frage zu stellen: ,,Woher ken-
nen Sie z. B, die Firma C. Th. Wagner,
Wiesbaden, oder Gebr. Meister, Berlin
asw.?" Die Antwort wird lauten: , Aus
der Inschrift auf Bahnsteiguhren.” Auch
der selige Breguet hat es nicht ver-
saumt, auf den Uhren seinen Namen
anzubringen, und mancher Laie, der aut
einen ordentlichen Zeitmesser Wert
weill z. B, die Aufschrift ,Lange-Glas-
hiitte” und andere zu wiirdigen.

Nun will doch jeder , Fachmann”
Qualititsware verkaufen, im Gegensatz zum Waren
Er iibernimmt Gewihr fir jedes Stiick; jede bei ihm gekaufte
Uhr soll infolge der Giite und der von ihm auigewendeten
fachminnischen Sorgfalt eine Empfehlung fiir sein Geschift
sein: weder er noch sein Kunde braucht sich zu scheuen,
seine Firma zu nennen. Also warum setzt der
Fachmannnichtseinen Na-
menaufdas Zifferblatt je-
der von ihm
Uhr?

Wenn Frau Neureich beim Fiini-
uhr-Tee sieht, dal die Dielenuhr der
Frau Protz und die goldene Arm-
banduhr der Frau Teurer mit der
Firma des Fachmannes gekennzeich-
net ist, so wird sie sicher ihren nich-
sten Uhrenkauf bei diesem titigen.

Wenn der Ingenieur, der im Be-
griff ist, sich einen Chronographen zu
kaufen, im Zweilel ist, ob er densel-
ben vom Fachmann bezichen soll
oder von einem Hindler, so wird er
sicher zuerst zu dem Fachmann kom-
men, dessen Firma er bereits kennt
von der Aufschrift auf der elektri-
schen Uhr, die in seinem Biiro hingt
und ..;E-E:!H"!

Allerdings darf die Firma nicht
die Hauptsache auf dem Zifferblatt sein, sondern sie mufl in
geschmackvoller, nicht aufdringlicher, aber gdut lesbarer
Schrift angebracht sein. Bei Wand- und Hausuhren kann die
Firma auch im Gehiuse an passender Stelle angebracht
werden.

Das Schaufenster soll dazu dienen, die kauflustige
Menge anzulocken. Das Schaufenster manches Uhrmachers
unterscheidet sich in gar nichts von einem Warenhausschau-
fenster. das EE_E:T.J.E].E' fiir emne SI"II.'I.dt"TWUChE' Hir RE‘iSE- und GE-
schenkartikel mit Tisch-, Nipp-, Schreibzeuguhren, Alpaka
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Mebenohr mit Glaszifferblait

und Nebenuhbr

und Edelbein dekoriert ist. Der Laie siecht keinen Unfer-
schied an den ausgestellten Uhren, und man braucht sich nicht
»u wundern, wenn er im Warenhaus seine Uhren kault, zu-
mal er dort den Preis der Ware schon aus dem Schaufenster
Fin Unterschied ist nur vorhanden und zwar nicht
zum Vorteil des Uhrmacherfensters.
Diezes bleibt hiufig wochen- und mo-
natelang unverindert, wihrend die Aus-
lage im Warenhaus schon nach kurzer
Zeit gedndert wird und so die Auf-
merksamkeit aufs Neue auf sich zieht.

kennt.

Der Uhrmacher unterscheidet sich
vom Uhrenhiandler durch eine gewisse
Kunstfertigkeit, die er sich in jahrelan-
ger Werkstattitigkeit erworben hat: dies
sollte auch im Schaufenster zum Aus-
druck kommen, dadurch, daB er ein
Gang-Modell, ein besonderes Schau-
stiick, eine seltene Uhr und dergl. m
sein Fenster stellt. Schon ein schines
Hausuhrwerk ohne Ziltferblatt, aul en
Gestell montiert und gehend, findet Be-
achtung. Allerdings sollten diese Mo-
delle in dewissen Zeilriumen gewech-
selt werden, da sie sonst den Reiz der
Meuheit verlieren; sie kinnen aber nach
einigen Monaten wieder aufgestellt wer-
den, denn es kommt darauf an, dall die
Voriibergehenden die Firma im Ge-
dichtniz behalten.

Aus eigener Erfahrung mochte ich
berichten: Als ich nach Stuitgart kam
— es sind jetzt etwa 25 Jahre her war ich noch nicht
so sehr aul die Uhren eingestellt wie heute. Einen Laden
kannte ich aber bald, nimlich den vom Hofuhrmacher Kill-
ling, und der Grund? Er hatte im Schaufenster eine elek-
trische Nebenuhr mit etwa 1 m landen Zeigern; die Ziffern
waren direkt an die Schaufensterscheibe gemalt. So wie
ich, werden sich auch andere dieses
Geschiift gemerkt und gegebenen
Falles in Anspruch genommen haben.

Vor zehn Jahren etwa hielt ich
mich lindere Zeit in Berlin auf und
richtete mein besonderes Augenmerk
auf die Uhrmacherschaufenster. In
fast allen waren die gebriuchlichen
Uhren ausgestellt, die in &hnlicher
Form auch bei Wertheim zu hinden
waren, nur vier Geschifte fand ich,
die elwas Besonderes zu zeigen
hatten: Gehr. Bilke mit einer Dreh-
ganguhr, Smith mit einem Kegel-Se-
kundenpendel und zwei Uhrmacher
Unter den Linden mit Weltzeituhren.
In der Uhren-Abteilung von Wert-
heim aber sah ich mehr solcher
Schaustiicke als bei den Uhrmachern,
z. B. einen Strassergang, eine Turm-
uhr, elektrische Uhren usw.

Man wende nicht ein, die Mo-
delle seien zu temer. Das Arbeiten eines kiuflichen Uhr-
werkes mit elektrischem Aufzug, eines Hauptluhrwerkes, eini-
ger Nebenuhrwerke und dergl. interessiert im Zeitalter des
Automobils und des Rundfunks viele Leute. Solche Werke
kiénnen, ohne einen Plennig Unkosten, einige Zeit im Schau-
fenster gezeigt werden, bevor man sie an den Besteller ab-
lielert. Gerade die elektrischen Uhren werden von den Uhr-
machern viel zu wenig angeboten. Man lasse eine saubere
Uhr mit elektrischem Aufzug im Schaufenster arbeiten, und
man wird erstaunt sein, wie viele Interessenten sich melden.

EiM FERARIS-MOTOR-
STROMWENDER
betatigt ein elektri-
schesNebenuhrwerk
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