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Berugsprels
for Dentnchland bel offemer Zustellung
monattich 1.50 RM, uoter Streifband 1.85 RML
Fir das Auvaland wster Streifband, soweit
keioe Portoermidbigongen bestehen, Jahres-
bezugspreis 25— RM in Landeswhhrung
U S5 A § 30 Schwelter Franken usw.)

DieDeutoche Uhrmacher-Zeitunyg
erschelnt regelmifig am jedem Sonnabend
Bestellungen an dis Oeschiftssteile erbeten
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Preise der Anzeigen
Raum wonm 1 mm HBhe und 47 mm Breite fir
Gesehfifts- und vermischie Anzeigen 0,24 BM,
fikr Stellen - Angebote ond -Desuche 0,15 RM
Dic ganze Scite wird mit 235— RM be
rechoet (Die worstehenden Frelse ergeben
sich aus: Grundprels % Multiplibator 1.5 RM)
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Postscheck-Konteo Berlia 2581
Telegramm-Adresse: Uhrezeit Berlia
Fernsprecher: Merkur 4660, 4661, ToA4
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Uhren Edelmetall-und Schmuckwaren-Mackt

Nr. ll] ]ahrgang 51

Berlm CI Breite Strafse 3-9

5. Harz 1927

Alle Em:hrf: [ur simtliche Artikel und r'thh:lduny_n vorbehalten s Had‘tdruﬁt verboten

Neuzeitliche Anzeigengestaltung im Edelmetall- und Uhrengewerbe

Von Dr.

Die Anzeige in der Zeitung oder Zeitschrift ist die
Visitenkarte der Firma. Ja, sie ist oder sollte noch viel
mehr sein, besonders wenn sie aufler dem Text noch
Bildschmuck enthilt. Siec ist das, was der Besuchsanzug
fiir den Mann der Gesellschaft ist. Wenn man Besuch
von einem Manne bekommt, der mit kiinstlerischen und
geschmackvollen Dingen zu tun hat, so wird man es als
selbstverstindlich ansehen,

W. Lotz

Zeichners. Sehr oft kann man da nun feststellen, dafl
die Personlichkeiten, die ganz auf die Gestaltung in
ihrem Gewerbezweige bedacht sind, fiir Reklamedinge
gar nicht die rechte Einstellung haben. Besonders heute,
wo das Reklamefach innerhalb ganz kurzer Zeit zu einem
Spezialgebiete geworden ist, bei dem sehr vicle technische
und psychologische Kenntnisse und (bung in diesen

Dingen notwendig sind, wird

dafl er eine Besuchskarte ab- S == es nicht iiberfliissig sein, auf
gibt, die Huflerst fein und i dieses Gebiet einmal niher
ausgedlichen in Schrift und | ,5:3‘- ) cinzugehen. Der Juwelier und
Schriftverteilung ist, und man | r-f:!;’i |  Uhrmacher, der ja mit Mode-
wire sehr enttiuscht, wenn | B Vie % | stromungen rechnet, muf} sich

er cine geschmacklose Kra-
watte tragen wiirde. Es sollte

kiinstlerisch und geschmack-
lich gute sein sollen, auch |
darauf achtet, dafi ihre An- |
zeiden kiinsflerisch gestaltet ||
sind. Wihrend sich bei |
Warengaitungen wie Schoko-
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eigentlich ebenso selbstver- || @‘T’ﬂﬁ&ﬁ'ﬁfﬁﬁ”’”’ I
standlich sein, daf eineFirma, || ,{%ﬁ i i
die Gegenstinde herstellt, dic || ":Z{Zﬁ{{{ @ ;
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mit der heute ganz neuarti-
gen modernen Anzeigenge-
staltung irgdendwie ausein-
andersetzen. Deshalb sollen
deren Grundlagen hier ein-
mal behandelt werden. Dann
aber wollen wir auch der
Frage niherfreten, wie der
besondere Charakter von
& ¥ Scimuck, Uhren und Edel-
—— metallgerit sich in der moder-

lade, Parfiims und Zigaretten
in dieser Beziehung im all-
gemeinen ein giinstiges Bild
ergibt, 180t sich {izer diz Anzeigen der Juweliere, der
Gold- und Silberfirmen und der Uhrmacher nur ein
weit weniger giinstiges Urteil fidllen. Eine meistens sehr
rithmliche Ausnahme machen die grofien Uhrenfirmen,
die natiirlich fiir Propaganda erhebliche Betrige aus-
werfen kénnen und dafiir eine besondere Abteilung be-
sitzen. In denjenigen Befrieben und Geschiften, welche

bei unserer Betrachtung im Vordergrunde stehen sollen,
entscheidet die persdnliche Initiative und der Geschmack
des Leiters oft unter der Mithilfe und dem Beirat des

Vorbildliches Klischee nach zeichnerischem Entwurl im grazidsen Charakter des
Schmudkes ohne direkie Wiedergabe von Schmudk

nen Anzeige auspriden kann.

In der Formgestal-
tung von Schrift- und
Satzanordnung ist ¢in grundlegender Wandel heute
vor sich gegangen, und das Neue ist iiberraschend schnell
Mode geworden. Aber es ist doch etwas mehr als Mode,
es ist'eine Riickkehr zu den eigentlichen Bedingungen der
Setztechnik. Wenn man frither ein besonders schines
Inserat, einen schinen Briefkopf oder etwas &hnliches
haben wollte, so liel man sich von einem geeigneten
Schriftzeichner e¢ine Zeichnung anfertigen, von der man
nachher eine Atzung oder eine Autotypie herstellen liclh
Die Jiingsten und Modernen in der Typographie pflegen

http:/idigital slub-dresden.de/id318541912-19270100/185

Wir flhren Wissen.




