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Bezugspreis
fiir Deuntschland bei offencr Zustellung
monatlich 1,50 BM, uoter Streifband 1,35 R
Fir das A usland unte Streifbapd, soweit
keine Portoermibigungen bestehen Jaheen-
bezugapreis I3 Rl in Lapdeswihrong
6 UL 8 A & 30 Schwelzer Franken wiw:)

Bie Degtsche Uhrmacher-Zeitung
erscheint  regelmdfig an jedem Sonmabend

Bestellungen an die (Geschilftsstelle erbeten
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Preise der Anzeigen
Rawm von 1 mm Hohe und 47 mm Brelte fOr
Geschifts. und vermischie Anzeigen 0.24 HXL
ior Stellen - Angebote und -Uesuche 0,15 (P
Die ganze Seite srird milt 225 — R be
fechpet.  (Die vorstehenden Preise ergeben

sich nus: Cirundpreis > Multiplikator 1,5 RM)

Postscheck-Konto Berlin 2531
Jﬂ.ﬂ:' Telepramm-Adresse: Ubhrzeit Berlin
Fernpprecher: Merkur 4660, 46061, THEA
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Alle Rechte fiir simtliche Artikel und Abbildungen vorbehalten = Nachdruck verbolen

Musterschaufenster

Das Schaufenster ist das wertvollste Propagandamittel
des Uhrmachers. Das ist eine alle Binsenweisheit. Aber un-
geachtet der vielen Ratschligde, die fiir die Ausgestaltung des
Schaufensters auch in der Deutschen Uhrmacher-Zeitung
schon gegeben worden sind, gibt es verhilinismaBig sehr
L'hrmacher,
welche die Werbe-
krait des Schaufen-
sterg richtig erkannl
haben und voll aus-
niitzen. Andere Ge-
werbezweige sind uns
darin weit
Der Uhrmacher glaubt
noch, sein
miisse

wenige

voraus

Immer
Schaufenster
eine Ausstellung al-
les dessen sein, was
er im Laden hat. Er
glaubt, dall er von
allen Artikeln, die er
m seinem Laden
Hihrt, wvon der Ta-
schen- und Armband-
uhr bis zur Haus-
vhr und wvon der
Schmucknadel bis
zum silbernen Kal-
feeservice Zum min-
desten je ein paar
Stiicke 1m Schauten-
ster zeigen musse.
Er fiirchtet daB Friulein Miiller, wenn sie in seinem Schau-
fenster nicht gerade den gesuchten silbernen Anhfinger aus-
gestellt findet, sofort zu seinem Konkurrenten laufen werde,
der ihn zufillig vielleicht gerade in seinem Schaufenster lie-
gen hat, In anderen Gewerbezweigen ist man tiber diesen
Standpunkt langst hinaus. Das Publikum weill, dal es ohne
weiteres annehmen kann, in einem Spezialgeschait alle die-

Musterschaulenster der Ubhrenfabeik Friedrich Mauthe G.m. b. H., 3chwenningien a. B

fir Uhrengeschafte

ienigen Artikel zu finden, die in das betreffende Fach schis

gen, auch wenn im Schaulenster kein Museum samtlicher
fiihrten Artikel eingerichtet ist, Wer geschéftliche Schid
gungen befiirchtet fiir den Fall, daB er plotzlich radikal mul
den bisherigen Gepflogenheiten der Dekorierung des Schau-
fensters bricht, kann
ja dem durch die
—‘ Anbringung von Ta
feln im Schaufenster
vorbeugen, durch die
er darauf hinweast,
daB auch die und die
nicht im Schaufen-
ster zu sehenden
Waren im Laden m
Qualitit und
haben

guler
preiswerl zu
seien. und daB der
Inhaber alle Waren
den Interessenten
mit Vergniigen und
ganz unverbindlich
zeige. Wird das
Schaufenster haulig
mit verschiedenen
Warengruppen aus-
dgestattet, so merkt
das Publikum bald
ganz von selbst, wie
es um die Leistungs-
fihigkeit des Ge-
schiiftes bestellt ist.

Uiber die grundsiitzlich bei der Schaufenster-Dekoration
zu beachtenden Punkte ist auch an dieser Stelle so oft ge-
sprochen worden, dall wir hier darauf wverweisen dirfen.
Sauberkeit. Helle, richtig verteilte und reichliche Beleuch-
tung durch verdeckt angebrachte Beleuchtungskorper, ge-

schmackvoller Aufbau, keine Uberladung, Preisauszeichnun-
inmitten der

gen, Firmennamen auf geschmackvoller Tafel

http:/idigital slub-dresden.de/id318541912-19270100/583




