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Vom Werbespruch des Uhrmachers

Die Unternehmung, die den Kreis ihrer Kunden er-
weitern will, der Ladeninhaber, welcher Kiufer aufBlerhalb
der verhdltnismaBig kleinen Zahl der in der Nihe seines
lLadens wohnenden und an diesem voriibergehenden Leute
zu Kunden gewinnen will, muB sich der schriftlichen Re-
klame [(Zeitungsanzeige, Plakat, Drucksache, Werbebriel
usw.) bedienen. Von den vielen Methoden dieser Reklame
hat der rhythmische gereimle Werbespruch grofle Belieb!-
heit und Bedeutung erlangt, da er schneller vom Gedéchinis
aufgenommen wird und besser im Gedichtnis haltet als
irgend etwas anderes Gedrucktes.

Der Werbespruch ist also, wie das iibrigens auch die
Erfahrung lehrt, ein ganz ausgezeichnetes Werbemittel; not-
wendige Voraussetzung dafiir ist freilich, dall der Werbe-
spruch gut ist.

Wie muB nun ein guter gereimter Werbespruch aus-
sehen? Zunichst: Was mufl er enthalten? Dariiber wer-
den wir uns am besten an einem Beispiel klar werden.
Nehmen wir von den vielen Werbeversen den der Firma
Minimax, der wohl der beriihmteste aller bestehenden ist:

~Feuer breitet sich nicht aus,
Hast du Minimax im Haus!"

Dieser Werbespruch berichtet nun iber: 1. den Na-
men der Ware Minimax: 2. den Namen des Geschiltes
oder der Firma Minimax und 3. die ganz besondere
Eigenschaft der von dieser Firma hergestellten Ware
grifiere Brandschiden werden vermieden, wenn Minimax
zur Hand ist. _

Wir sehen hieraus, daB der Werbespruch Firma und
Ware nennen, die werbewirksamsten Eigenschaiten der
Ware hervorheben und einfach im Aufbau wie im Inhalt
sein muB., Er soll sich aber weiter noch auf die Firma odes
die Ware reimen, da sonst die Gefahr besteht, daB der Vers
von anderen miBbraucht wird. Hier sitzt der Fehler des

sonst so guten Minimaxverses! Man konnte vielleicht
ebenso schin sagen:

~Sorgen breiten sich nicht aus,
Hast du guten Wein im Haus!"

oder Tribsinn breitet sich nicht aus,
Hast du Tabak stets im Haus!"

Ein weiteres, an einen duten Werbespruch zu stellendes
Erfordernis -ist die Kiirze, unter der jedoch nicht die Klar-
heit leiden darf. Schlieillich muB der Werbevers auch
chythmisch gut durchgearbeitet sein, denn wie sollen Verse,
iiber die man schon beim Lesen stolpert, vom Gedichinis
aufgenommen werden? Abgedroschene Phrasen, wie bil
ligste, besle, vorzuglichste u, 4. m,, iiberhaupt alle nichts-
sapenden Superlative sind hier, ebenso wie in jeder anderen
guten Reklame, zu vermeiden. Und dann: Es denugt voll-
kommen, wenn man einen einzigen guiten Werbevers hat:
mehrere sind sogar vom Ubel. Quantitdt ist auch hier nicht
gleichbedeutend . mit Qualital; man seche sich zur Ab-
schreckung nur einmal die zahlreichen ,Werbeverse™ von
Urbin an! Andererseits ist der Reim kein unbedingtes Er-
fordernis des guten Werbespruches, wie der sehr gdute
Spruch der Firma Ruhnke (,5ind’s die Augen, geh zu
Ruhnkel”] zeigt.

Die vielseitige Verwendbarkeit des Werbespruches als
Anzeige, Plakat, im Briefkopi, aul der Riickseite des Brief-
umschlages, im Schaufenster usw. und seine auBerordent-
liche Werbekraft [die Firma Minimax erspart durch ihren
guten Werbevers Unsummen von Reklamekosten!] lassen es
angebracht erscheinen, dall wir uns noch etwas mit dar
Praxis des Werbeverses beschiftigen. Wir wollen im fol-
genden einmal den Versuch machen, einen Werbevers [iir
ein Uhrengeschaft zu entwerlen.

Nehmen wir an, der Inhaber eines Uhrengeschaftes
namens F e i n wolle sich einen Werbespruch schalfen. Dann
wiirde seine erste Aufgabe sein, eine Reithe solcher Worte
susammenzusuchen, die sich auf Fein reimen, denn da die
Uhrengeschiite nicht eigene Erzeugnisse vertreiben, so
wiire es natiirlich unzweckmiBig, wenn der Reim des
Werbeverses auf irgend eine Uhrenmarke abgestimmt
wiirde. Dieses Zusammensuchen von Reimworten ist des-
halb von Wichtigkeit, weil man oft dadurch, daB man ein
treffendes Reimwort findet, der miihevollen Suche nach
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