W SLUB

Wir flhren Wissen.

168 |
dafl die festen Verkaulspreise }_F,n:-ﬂe_.s. 'E".Iulrnuen helim Publi-
kum genieflen, denn das Publikum ist 1m ni]ﬂe.rrlmlnen selhr
miBtrauisch, weil es glaubt, der Uhrmacher verdiene wiel
= xtl':zi]r;nl die Preise von der Fabrik [estgesetzl, so kaufl das
Publikum mit viel mehr Zutrauen und ohne einen Extra-
Rabatt zu fordern; gerade die fesien Preise sind es, die das
Feilschen ausschlielen.

3 DieHthedes Rabatteskann nicht fest-
dsesetzt werden.
2 Es izl sehr richlhig, was ein g_ErHUEl' Uhren-Einzelhiandler

sagte: .Jede Uhr, an welcher der Uhrmacher nichts ver-

dient iet schlecht!” Der Uhrmacher muB unbedingt emnen

mngemessenen Nulzen haben, denn sonst hat er kein Inter-
n. eine Marke zu forcieren.

In einem Artikel diber die festen Verkaulspreise war

cner »u lesen: . Ein fortschrittlicher Betrieb, der mit der

lisierung wirklich ernst macht, wird den Unkosten-

I ¢l niedriger halten als ein riickstindiges Unterneh-

¢ Grille, ohne die Rentabilitit zu gelahrden.”

¢ Jeilen hal damit den Nagel auf den

stensatz steht tatsdchlich im eng-

ive mit dem rationellen und fortschritt-
. Uhrengeschiftes.

betriebenes Geschift hat

sten und einen seiner Lage (Mietekosten) wie

rtes Kapital) entsprechenden Umsatz

iift mubl em groBes Lager halten und eine

| aber wird es, wenn es rationell he-

hend graoBere Umsitze machen

Linkostensatz im Verhalinis zum

nl etwas nicht. Entweder ist das

schill 1st zu wenig bekannt, um

kinnen, oder es wird aus irgend

nrationel]l betrieben. Der Inhaber

ites 1st wahrscheinlich ein schlechter

icht versteht, sein Geschift rentabel

her 1tionel]

¢s der griiBten Uhren-Einzelhandels-
daB er seine Geschifts-
lten Male wechselte, um an einer Ge-

die ihm gestatte, sein Lager mehrere

imzusetzen, Nach seinem Dafiirhalten hat

s Geschift keine Daseinsberechtigung. Solche

sind ein Schaden an der Volkswirtschaft, denn

* verkaulen Uhren, die keinen Gewinn, weder fiir den Gz-
chatismann noch fiir die Angestellten. abwerfen. Gut de-
fihrie, rationell E-'L't]':l:_'.l-ll'lil;-!. kleinere oder ﬁrﬁﬂere Ge-
schifte kommen mit einem normalen Habatisatz sehr gut aus
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. ‘ln.:r.n_r.u Erachtens ist das Inserieren der festen Ver-
®auispreise fir den Uhrmacher von Vorteil.
flem Umiange entialtete Relkl
sich nicht, weil zu wenig

Eine in Bro-
ame Hir h:l”lEE Uhren rentiert
RaER e s S diesen Uhren verdient wird.
o .hnm t meinem Dafiirhalten von groBer Wichtigkeit, daB
r}IjL :.n ‘,:”'“d}m feine Iu'li*»“_lﬁt::ullren herstellen, die Preise
. Eer : 1Iren so viel WlE méi‘ﬂll.r;h inserieren. WEHH es
.-.|.ql'| um mittlere und hihere Preislagen handelt, so wird sich
die Reklame unbedingt rentieren, und es wird-Mnde =2
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sten _f't"n.mlelhz mit IJI.u;_-:'s;r:*nnir::?.];:_-iljlr_:t:jr:.ljli.1 Lg;ﬁ?ﬂifrrd ':"E E}E:hi_':lﬂ-
kum eingepriigt, daB eine feine Uhr einen iewiss:;lﬁul 5
kostet, und durch recht viele solche In{:er;te entst hf ;ﬂE
Mode, feine Uhren zu besitzen, Je rnc-hr- Pmminen::]‘"ahr]:
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kanten mitmachen, um so besser fiir die Uhrmacher in
Deutschland, denn es ist bitter notig; daB dem Publikum
eine hthere Meinung von den Uhren beigebracht wird.

In der Nachkriegszeit haben viele Geschilte (darunter
auch manche Hofuhrmacher) sich auf unverantwortlich ge-
ringe Qualititen verlegt, weil sie glaubten, Deutschland se;
verarmt, und das Publikum kiéinne keine besseren Uhren mehs
kaufen. Bessere, d. h. teuere Uhren getrauten sich viele
nicht mehr mil Preisen auszustellen, und es ist daher nicht
verwunderlich, wenn das Publikum heute glaubt, gute Uhren
seien schon fir wenig Geld zu haben. Andererseits aber
zeigt die Statistik, dall in Deutschland sehr viel Fir Luxus
ausgedeben wird.

Am 1. Juli 1927 gab es in Deutschland iiher 267 000
Luxusautomobile. Wenn Sie, verehrte Kollegen, irgend eine
Zeitung aufmachen, so lesen Sie immer wieder, welche Be-
quemlichkeilen ein schénes Auto bietet. Darum entstehi
im Publikum der Wunsch, ein Auto zu besitzen, und darum
werden so viele Autos gekauft. Mit zielbewuBter Reklame
kann aber auch die Nachfrage nach feinen Uhren gehoben
werden. Es ist daher dringend notwendig, daB die Her-
steller guter Uhren ihre Fabrikate mit Preisen inserieren:
cann wird fiir feine Uhren eine Mode entstehen, die den
deutschen Uhrmachern niilzt, indem sie im Publikum den
Wunsch erzeugt, gute, moderne Uhren zu besitzen. Daran
haben auch die Uhrmacher ein grofles Interesse, weil sie am
Verkaufe feiner Qualititsuhren mehr verdienen und mit sol-
chen Uhren weniger Scherereien haben.

Die festen Verkaufspreise sind zu emp-
fehlen, weil:

1. das Publikum f[esten Preisen groBles Zutrauen ent-
gegen bringt und der Fabrikant kein Interesse daran hat. die
Rabatte herunterzusetzen;

2. Preisunterbietungen durch die Organisationen wirk-
sam bekdmpit werden konnen und ohne feste Preise Unter-
bietungen noch viel mehr vorkommen;

3. die Hoéhe des Rabattes fiir alle kaufmiinnisch, d. h
rationell betriebenen Geschilte gleich grol sein kann;

4. das Inserieren wvon Qualititsuhren mit Verkaufs-
preisen dem Publikum einen hesseren Begrili davon gibt,
was wirklich gute Uhren kosten.

*

n Nr. 7 der Deutschen Uhrmacher-Zei-
tvng d. J. unsere eidgene Slellungnahme zu der Frage der
festen Verkaufspreise fiir Uhren ausfithrlich dargelegt
haben, geben wir heute die Meinungsaullerung des kauf-
mannischen Leiters einer der grobBten Uhrenfabriken wie-
der, die u. a. deswegen besonderes Interesse verdient, weil
die Gruen Gilde schon seit einigen Jahren auch fiir Deutsch-
land feste Verkaulspreise ihrer Fabrikate festgesetzt hat
und vor kurzem mit einer bedeutenden Uhrmacher-Einkaufs-
genossenschaft in nahe Beziehungen getreten 1sb

Die von Direktor Schaeler fiir die festen Verkaulspreise
von Uhren angefithrten Griinde konnen allerdings unseren
gegenteiligen Standpunk! nicht erschiittern. Hierzu heute
nur ein paar Worte. — Natiirlich ist es unkautminnisch, also
talsch, wenn Fabrikanten bei der Festsetzung von Verkaufs-
preisen den Héndlern zu geringe Verdienstspannen lassen.
Es ist auch miglich, daB solche Fabrikanten ihren Stand-
punkt indern werden, sobald sie merken, dal sie sich ins
eigene Fleisch schneiden. Aber das kann lange dauern,
und der Uhrenhandel wird es mit aller Entschiedenheit ab-
lehnen, die schwerwiegenden Folgen einer kurzsichtigen
Handlungsweise der Fabrikanten zu tragen, bis sie einmal,
trither oder spiter, zur Einsicht kommen. Ein dewisses
MiBitraven zu der Preispolitik der Fabrikanten wird niemand
dem Uhrenhandel veriibeln kdnnen; liegt doch, um nur die-
ses zu erwihnen, die Zeit noch nicht lange zuriick, als eine
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