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2kt eines denkbar ungliickselifen Dramas zu erwarten
wiire, also erst nach villiger Niederlage des Einzelhandels.
[as Sireben der Industrie, einen gewissen EinfluB auf den
Abhsatz zu erringen, wird verstiandlich, wenn man bedenlkt,
dafl die Zusammenschliisse und die Rationalisierungsarbei-
ten erst dann richtig ausgewertet werden kinnen, wenn ein
ausreichender Ahsatz gesichert ist, wenn also der Handel,
weilaus in erster Linte der Einzelhandel, auf der Hohe ist und
alles {ut. was verniinftiferweise von thm erwartet werden
kann. um die Erzeudnisse der Indusirie unterzubringen. Sind
diese Voraussetzungen aber erfillt, so sollle die Industrie
keine Veranlassung nehmen, die Geschifte des
Finzelhandels — der GroBhandel bleibe hier zundchst ganz
aus dem Spiele einzumischen; wie das ftul, weill sie ja
<¢lbst von dem oft beklagten ,Hineinregieren” des Staates

hre Obliegenheiten. Auf jeden Fall aber hat der Einzel-
ndel selbst die aulerordentlich wichtige Aulgabe, sich mit
' fiir die Erhaltung seiner wirtschaftlichen Freiheit
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Fabrikanten selbst an Interesse verliert, je mehr diz Zu-
sammenschlullbestrebungen Erfold haben. Ist aber erst
einmal die Konkurrenz innerhalb der deutschen Grof-
uhrenindustrie so gut wie ausgeschaltet, ein Ziel, das uns
nicht sehr fern oder gar utopisch diinkt, so wird es nichl
verstandlich sein, wenn die Industrie weiterhin erhebliche
Betriige Hir die Propagierung von Uhren ausgibt, auf welche
die Einzelhandler sowieso angewiesen sind. Ob eine Uhr
unter der Fabrikmarke oder irgendeiner Handelsmarke ver-
kauft wird, kann doch dem nichl sentimentalen Fabrikanten
einerlei sein.

Die Fabrikmarkenreklame wird, wenn, entgegen dem
von der Miinchener Reichstagung entschieden bekundetien
Willen, Preiseinden Anzeigenangegeben und
Wiederverkaulspreise verbindlich fest-
fesetzt werden sollten, zu einer Angelegen-
heit von allerhdchster Bedeutung, in welcher
der Einzelhandel nicht die geringsten Konzessionen machen
darf und machen Wie notwendig es ist, die Fest-
setzung von Wiederverkaufspreisen aufs entschiedenste ah-
zulehnen, wurde bereits vor einigen Monaten von Verbands-
direktor Kinig, Dr. Felsing und dem Verfasser so eingehend
behandelt, daB hier nur darauf Bezug genommen zu werden
braucht. In dieser Frage wiirde sich die Industrie einer ge-
schlossenen und entschlossenen Phalanx gegeniibersehen,
und das, was his jetzt ein ,Wahrnehmen berechtister
Interessen in freundschaftlichen Formen” genannt werden
darf, wiirde zu einem Kampfe im wahrsten Sinne des Wortes
werden, der sich nicht in Versammlungsreden und Zeitungs-
artikeln erschipite. Es steht hier zu GroBes fiir die
aelbstindidgkeil und Gesundheit des Einzelhandels auf dem
Spiele, als daB nicht immer wieder mit ernstem Nachdruck
gewarnt werden diirfle, ehe ein entscheidender Schritt
getan wird. Direktor Erwin Junghans hat in seinem viel-
beachteten Vortrag ,Industrie und Staat” u a. folgendes
dgesagt: , Diese Zusammenarbeit [der Industrie mit den
Héndler-Urganisationen), auch unter leichtem Daumendruck
auf die weniger Einsichtiigen, ist aber auch deshalb nitig,
um die Kapitalbildung in diesen Kreisen zu firdern, denn
mil kapitalistischer Gebundenheit niitzt dem Handel alle
Freiheit michts.” Sehr schéon und richtig, aher wenn die
Industrie wirklich so groBen Wert auf die Kapitalkraft des
Handels legt, so darl sie die Kapitalbildung nicht durch die
Festsetzung von Wiederverkaulspreisen erschweren odes
gar wverhindern. Die Indusirie bestreitet diese Wirkung
zwar, sie ist aber nach Ansicht maBgebender Personen, die
selbst Besitzer von Einzelhandelsgeschiften sind und es am
besten wissen miissen, sowie nach den von Buchhandlungen
und Zigarettengeschaften mit den festgesetzten Verkaufs-
preisen gemachten Erfahrungen bestimmt zu erwarten.
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eines kapitalkrdaftigen
Einzelhandels vermag auch die stirkste Marken-
reklame der Fabriken mit Preisangaben nicht zu er-
setzen DaB die Fabrikanten den Gedanken erwigen,
Wiederverkaulfspreise festzusetzen, geht einmal daraus
hervor, dafl sie gemidB Punkt 3 des Entwurles einer Ver-
einbarung zwischen dem Zentralverband und dem Wirt-
schaftsverband vor der allgemeinen Festsetzung von
Verkaulspreisen [iir das Publikum mit einer Kommission von
Uhlrmachern iiber die Hithe des den Uhrmachern zukommen-
den Nulzenansalzes verhandeln wollen [also nur daruber,
nicht aber iiber die Festsetzung von Wiederverkaulspreisen
als solche), und sodann aus der Erwihnung des Leiters
einer groflen Uhrenfabrik, er wolle den Uhrmachern [ar
seine Uhren einen Nutzen von DS % lassen, denn dami
miilten die Uhrmacher auskommen! Uber einen Satz von
RS % will er unter keinen Umstinden hinausgehen. Es
wiirde sehr interessant sein, einmal von einem malgebenden
Vertreter der deutschen Uhrenindustrie zu horen, wie sie

hitp:/digital.slub-cre sden.de/id318541912-19280100/556
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