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1 | Nr. 18, Jahrgang 53

In Nr. 12 der Deutschen Uhrmacher-Zeitung wvom
Al | 16, Mirz d. J. isl in der ,Q.|'rh.]r1t|.[1ll!1j§_ ~Die Zu]-'.l"]n“i;jiﬂ Ge-

|sie gtaltung des GroBuhrenabsatzes in Deutschland” durch
s (119 einen Fabrikanten ein Problem angeschnitten worden, das
neh ganz zweifellos zu den wichtigsten gehirl, die fiir das Uhren-
T gewerbe iiberhaupt in Betracht kommen, denn es handelt
fdaiz sich hierbei um nicht mehr und nicht weniger als um die
e Existenz erheblicher Teile aller drei Gruppen des Uhren-
ash dewerbes, also sowoh]l der Fabrikation wie des Groll- und
aid Einzelhandels. Dieses Problem greift unweigerlich in die
fed Fxistenzgrundlagen auch der iibrigen Teile des Uhren-
W ol gewerbes hinein, die durch die gegenwirlige oder heab-
daie sichtigle Gestaltung ihrer Handelsformen vielleicht glauben,
dnie sich selbst gesichert zu haben.

Etwas eindeutiger kann man das Problem vielleicht um-

do# schreiben, wenn man sagl: ,Anlehnung des Uhreneinzel-
asd handels an eine oder einige wenige Fabriken von Qualitats-
2dU Uhrenmarken durch Einzelhandels-Organisationen [Handels-
. marken-Organisationen) wunter Ausschlull aller ({ibrigen
oM Marken hezw. des [reien Weltbewerbes aller Markenuhren-
4i1l 1 fBrmen bei allen Uhreneinzelhandels-Geschiften.” Hierbei
si M is! es nicht einmal grundlegend ausschlaggebend, ob als
o Zwischenglied zwischen Fabrikation und Einzelhandel der
a1 GrofBhandel in seiner bisherigen Gestalt oder ob eine anders-
{5 artige Zwischenverteilungs-Organisation [Markengenossen-
;r.f g schaft] eingeschaltet wird.

Das ganze Problem hat unmittelbar gar nichts mit den
el Vertriebsformen des Einzelhandels zu tun und noch viel
“-.”.,. weniger mit dem Treurabatt fir GroBuhren. Der Treu-
iy rabatt fiir GroBuhren beriihrt das Problem lediglich insolern
g mittelbar, als seine Annahme oder Ablehnung bei geeig-
iadt neten oder ungeeigneten Bedingungen eine Entscheidung
};-.b des hier gekennzeichneten Problems beschleunigen oder
_; verzbgern oder fiir ein Teilgebiet, nimlich fir das der Grob-
;j.llﬁ uhren, vielleicht zunichst iiberhaupt nach der einen oder

anderen Seite umbiegen kinnte.
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Die zukiinftige Gestaltung des Uhrenabsatzes in Deutschland
Von Fr. A. Kames

In den spateren Aullerungen zu der Abhandlung in
Nr. 12 ist immer nur eine Stellungnahme zu Teiliragen ent
halten, wihrend das Grundproblem iberhaupt kaum be-
handelt worden ist. Es scheinl deshalb notig zu sein, das

Hauptproblem einmal méglichst klar herauszuschilen, um
die Maglichkeit zu geben, es zu erirtern und es in seines
sanzen grofen Bedeutung [iir das Uhrengewerbe zu er

kennen. Denn erst, wenn diese Bedeutung in vollem Um-
fange erkannt sein wird, kann eine fruchtbare Erdrterung
vou MaBnahmen erhofft werden, welche geeignet sen
konnten, die etwa miglichen Gefahren vom Uhrengewerbe
abzuwenden.

In der Abhandlung in Nr. 12 hat es sich um Grolluhren
gehandelt. Wahrscheinlich ist die Frage tiir den Taschen-
uhrenabsatz aber von viel unmittelbarerer Bedeutung, weil
hier die Gestaltung der Dinge in einer bestimmten Richtung
schon viel weiter vorgeschritfen ist. Man mul |‘|'i-_'11H|:-
trachtung der Frage unterscheiden auf der einen oSeite
swischen einer markenlosen Durchschnittsware, zu der das
Vertrauen des Kiufers zundchst fehlt und erst durch den
Verkiiufer hergestellt wird, sei es durch seinen eigenen
guten Rul als Uhrmacher und Uhreneinzelhindler, sei es
durch die Anwendung einer Handelsmarke, und auf der an-
deren Seite zwischen Qualititserzeugnissen, die bereits
unter einer eigenen Fabrikmarke eingefiihrt sind. Wird die
erstgenannte Ware durch enge Anlehnung von besonders
leistungsfihigen Einzelhandels-Organisationen an eine oder
einige Fabriken in bezug auf die ibrigen Fabriken ganz oder
in erheblichem MaBe ausgeschaltet, so werden hierfiir zwar
die iibrigen Uhrenfabriken, welche derartige Ware erzeugen.
und auch der in Frage kommende Teil des Grollhandels
ausgeschaltet. Es wird aber keiner dieser lwidcnli_}rupr_!tn
miglich sein, sich ohne weileres auf anderem Wege eine
Absatzmbglichkeit im Einzelhandel zu schaflen. AuBerdem
ist fiir eine solche Ware die Gefahr einer sehr weitgehenden
Ausschaltung durch eine Einzelgruppe des Einzelhandels
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