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Mir Deutschland bel offener Zustellung
monatlich 1,75 BM, ooter Streifband 210 R,
For das Ausland unter Sirelfband, sowelt
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bezugspreis 25— RM in Lamdeswibrung
U 5 A & 30 Sdvweizer ranken vsw.)
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Einige Schaufensterfragen
Von J. Baltzer

Mehr Gemeinschaftsarbeit

Uber moderne Schaufensterdekoration im Uhren-
gewerbe ist bereils viel und olt gesprochen und geschrie-
ben worden, wobei es sich freilich meist nur um allgemeine
Fragen handelt. Die Tatsache, daB Einzelfragen wverhilt-
nismiafig wenig gestreift werden, und daB selbst gute Schau-
iensterentwiirle wenig photographiert und der Offentlich-
keit zur Verliigung gestellt werden, diirfte im wesentlichen
daran liegen, daB wir alle noch wviel zuwenig ,,Gemein-
schattsarbeit” leisten, obwohl wir nur durch diese vor-
wirtskommen konnen. Diese Gemeinschaftsarbeit darf
sich aber nicht darauf beschrinken, auf den Verbands- und
Unterverbandstagungen Kollegialitit zu zeigen; sondern wir
machen hier wiederum z. B. dem Vorschlag, dal man an
stelle von Versammlungen und von Vortrigen in rauchigen
Lokalen Rundiahrten und Wanderungen durch die verschie-
denen Geschiiftsviertel der Stadt, méaglichst unter Leilung
eines Schaufensterdekorateurs, mache und dann im An-
schluB daran auch unter gegenseitiger Kritik das Gesehene
bespreche, Holfen wir, daB die Organisationen des Ge-
werbes, daB vor allem die Obermeister der Innungen die
Wichtigkeit solcher Aussprachen erkennen.

Verderben Taschenuhren das Schaufenster?

Hier soll nur iiber einige Kleinigkeiten aus dem riesen-
groBen Gebiet geplaudert werden, wobei wir in der Lage
sind, einige Abbildungen von Musterschaufenstern einiger
Schaufensterfirmen wiederzugeben; der SchwarzweiBdruck
gestattet leider nicht, die teilweise auBerordentlich grofle
Farbenpracht der Entwiirfe zu veranschaulichen.

Einer der wichtigsten Punkte, der so vielen Uhrmacher-
schaufenstern etwas Starres und Monotones verleiht, ist
die Aufstellung der Taschenuhren. Eine Taschenuhr ist
im groben und ganzen in Form und Grifle der anderen
gleich und unterscheidet sich im wesentlichen nur durch
Metall und Dekor, das aber bei einer Aufhingung im Hinter-
grunde des Schaufensters kaum zur Geltung kommt, Hingl

man nun, rein aus dem Bestreben, der Kundschaft moglichst
viel Ware zu zeigen, eine groBe Anzahl von Taschenuhren
auf, und zwar in der friiher wiel {iblichen Weise im
Hintergrund des Schaufensters in gleichmiBigen rechtecki-
gen Kartuschen, so erhalten wir das ,typische” Bild des
Uhrmacherschaufensters vielerorls, das angeblich den
Lfweck haben soll, der Kundschaft viel Ware zu zeigen;
das wird aber kaum erreicht, da durch die Gleichmiliigkeil
und Monotonie der Anordnung das Publikum nichl ange-
lockt wird, iiberhaupt stehen zu bleiben.

Werden nun auch im iibrigen Schaufensterraum die son-
stivsen Waren in mdglichst grofer Zahl und ohne einen er-
sichtlichen Grundgedanken aulgestellt, so erhalten wir
slatt einer reizvollen Ausstattung ein verwirrendes und er-
miidendes Bild. Und der Schipierstolz des Uhrmachers,
mit dem er nach schwierig vollbrachter Dekoration diese
jehrelang hingen ldBt, ist villig unberechtigt.

~DHe Taschenuhren verderben dasSchaufenster”, Aullerte
kiirzlich gelegentlich einer Unterhallung ein westdeutscher
Kollege sich sehr drastisch, und wenn man mit den Augen
des an die Pracht der Schaufensier gewthnten modernen
Menschen Bilder von Schaufenstern der Uhrmacher aus
fritherer Zeit betrachiet, so kann man mit Schaudern sogar
die ganze Riickwand von oben bis unten mit den Taschen-
uhren behiéngt sehen und mochte fast glauben, daB das
denannle Wort Berechtigung hitte,

Ist dag aber wirklich s0? Nein, es muB nicht so sein;
sondern jé gleichiormiger und je gleichmiBiger eine Ware
an gich ist, deslo mehr miissen wir bestrebt sein, ihre An-
ordrnung, ihre Umgebung und ihre Aufstellung besonders
heraushebend und abwechslungsreich zu machen.

GewiB, hier ergeben sich fir den Praktiker manche
schwierigkeiten, die von den Propheten der neuen Rich-
tung oft nicht geniigend erkannt werden. Dazu gehort
einerseits die Schwierigkeil, Einzelanordnungen jeder Uhr
fiir sich zu finden, da es verhiltnismilig klene Stiicke
sind; auBerdem aber miissen die Waren vielerorts tag-
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