W SLUB

Wir flhren Wissen.
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Werbewoche auf eine GroBsiadi zu beschrinken, um

Mit Riicksicht auf die vielen guten Leistungen, die
auller den genannten Preistrigern noch besondere Aner-
kennung verdienten, wurden Trostpreise verteilt, die
grofitenteils auch in die Aulenbezirke kamen. Auch Aner-
kennungen ohne besondere Primien wurden noch an wei-
tere zehn Uhrmacher und Juweliere ausgegeben, Alle diese

Leistungen einzeln durchzusprechen, wiirde zu weit fiihren.
s soll nur gesagt werden, d

all auch auller den Preistrigern,
wenn auch nicht zahlreich, Versuche demacht wurden, von
der iiblichen Schablone abzugehen. Es zei hier nur noch ejn-
mal die Versicherung wiederholt, dall das Preisgericht alles
getan hat, um der ihm gestellten Aufgabe in der kurzen zur
Verfiigung stehenden Zeit gerecht zu werden. Mide nun des-
halb keiner, der sich nach besten Kriften bemiihte, grollend
uber die getroflene Entscheidung murren, Das Bewultsein,
bel der im ganzen doch eindrucksvoll verlaufenen Kund-
debung tatkraftig mitgewirkt zu haben,
dem emnzelnen und dem ganzen Gewerbe zugute kommen
rd. Der Wert dieser Veranstaltung wird nicht allein in
augenblicklichen Aklion liegen, sondern darin, dafi jeder
ese als einen Anfang, als einen Versuch betrachten wird,
der erst in seinem konsequenten Ausbau und in zihem Wei-
erverfolgen seine Friichte bringen wird."

15t ein Gewinn, der

Ver Obermeister der L|i'.-r:n:LL‘hEr—Ewnn;&s[nntln-ﬁ Kaln,
Kollege Kar]l Worrin ¢ e n, schreibl uns zu der Schmuck-
verbewoche und zu dem Schaufenster-Wettbewerh fol-

endes:
wDie Schmuckwerbewoche und der damit verbundene
1aufenster-Wetthewerb liegen hinter uns. Wihrend in
len letzten Jahren Versuche mit einer allgemeinen deutschen
ehmuckwerbewoche gemacht wurden, die aber nicht den
cwinschten Erfolg brachten, ist der ZentralausschuBl fiir
nmuckkoltur in diesem Jahre dazu iibergedangen, die

., aul
I'.I-' Y 3 1' -||-| u Hi 1 ) H-‘ “‘r =
nicieren Abschmitt konzentriert, eine grabere Ir

‘ung zu erzielen. Der Gedanke war gut. Es hat sich in
Kiln, der fiir die erste Werbewoche dieser Art vorgesehenen
otadt, gezeigt, dafl nach dieser Richtung hin weit mehr zu
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Abb. 4. Das mit einem IV, Preige ausfereichneie Schanlenster

DEUTSCHE UHRP&i_ACII.ER-EEITUNG

des Uhrmachers Hermann Oberliesen, Kila

’ . Nr, 1

erreichen ist als nach der fritheren M
Gedanken, dgerade in Kal
waren die drei in Fr

lich die Gold- und Si]

ethode. Einig in dem
n elwas Besonderes zu schaffen
age kommenden Organisationen, nim-

I:wms-:;hrnjede-lnnung. die Juwelier-Ver-
einigung und die Uhrmather-lnnunﬁ seit langem bemiiht, die

Vorbereitungen zum guten Gelingen zu trefien,
Kélner diirfen mit Stols sagen: Es hat geklap p L.

Nicht weniger als 93 Geschifte, darunter 85 Mitglieder
der Uhrmacher-Innung, hatten sich zum Schaufenster-Wett-
bewerb angemeldet. Aber auch diejenigen Geschifte, welche
sich nicht am Schﬂufﬂﬂster-WE’[ﬂ]EWth beteiligt haben,
hatten sich auf die Werbewoche eingestellt und jhre Schau-
fenster enlsprechend dekoriert. Schon lingere Zeit vor der
Schmuckwerbewoche sah man in den Geschiften emsifes
Schaffen, um in der Werbewoche mit dem Fenster wiirdig
bestehen zu kénnen Jeder hat nach seinen Kriften
Mitteln, seinem Geschifte angepalit, das Beste getan. Das
mull unter allen Umstinden lobend anerkannt werden. So
hat die Schmuckwerbewoche zundchst erzieherisch
gewirkt Das Schaufenster ist das wirkungsvollste Werhe-
mittel des Uhrmachers und Juweliers, und es hedarf daher
einer ganz besonderen Pilege, Die Werbewoche hat viele

Kollegen in dieser Beziehung aufgeriittelt, und das
schiner Erfolg,

Fiir die Teilnehmer am Schaufenster-Wett
es naturdemidl auch Entt

und wir

und

15t ein

bewerbh hat
fuschungen gegeben. Dariiber, daB
nicht jeder einen Preis bekommen konnte, war man sich
klar. Die Meinung unter den Kollegen geht jedoch dahin.
dall im Punkte der Bewertung der Eigenart der Ge-
schialte mehr Bedeutung hitte beigelegt werden miissen.
Lweck der Werbewoche war ja doch in erster Linie, fdr
den Kauf von Schmuck zu werben. Ob das mit
emnem nach neuzeitlichen kiinstlerischen Gesichtspunkten
dekorierten Fenster erreicht wird, erscheint mir fraglich.
Ist es doch Talsache, daB inzwischen die eigens fiir den
Schaufenster-Wetthewerh angelertigten Bésonderheiten der
derzeitigen Gs;ﬁt.'l'::n:u'k::r'ir:hll.u'l_u: tast restlos wieder ver-
schwunden sind, ein Zeichen, daB sie ayf die Dauer nicht
tiren Zweck erfiillen. Sie mi-
gen Hir einige Tage Anzie-
hungskraft besitzen: aber diese
Anziehungskraft wirkl sich
nicht in dem gewiinschien
MaBe im Umsatz des Ge-
schiftsinhabers aus. Es ist und
bleibt nun einmal so: das grofe
Publikum, das als Kauler fir
Uhren und Schmuck in Frage
kommt, will Waren im Schau-
fenster sehen und zwar viele
Waren, um womésglich schon
vor dem Betreten des Geschif-
tes eine Auswahl treffen zu
kbonnen. Dieser Eigenart des
kaulenden Publikums miissen
Wir uns anpassen. Hier miissen
L'le.sch|l1;a-:_'|~:5ri|:htun,l.‘fe1'| in der
Senaufenster - Dekoration den
Zweckgriinden weichen. Auch
die Grossisten mahnen ja im-
mer wieder: ,Ware ins
Fenster!”

Bei der Vielseitigkeit der
von uns geliihrten Ware mub
allerdings Wert darauf gelest
werden, dall das Fenster ii b e r-
sichtlich dekoriert ist
Leider muB man vielfach be-
obachten, daB in dieser Bezio-
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