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Uhren ins Heim!

Daz Geschilt in GroBuhren war méaBig, JGroBuhren
waren zu Weihnachten kaum zu verkaufen”. So und dhnlich
lauten manche Berichle aus verschiedenen Gegenden iiber
das Weihnachtsgeschift. Wenn auch in manchen Gegenden
die Verhiltnisse giinstiger liegen diirften, so sollten diese
Erscheinunsen doch ein ernstes Mahnzeichen sein [iir alle,
die es angeht. Und in Wahrheit geht es jeden einzel-
! nen in unserem Gewerbe an, den Einzelhandel so gul wie
den GroBhandel und die Industrie.

Sind lir die seit einiger Zeit gedriickle Lage des
Zimmeruhrenmarktes wirklich nur die so0 olt denannten
Griinde mallgebend wie die Hausiererkonkurrenz, die starke
Entwicklung einiger AuBenseiterfabriken, die riicksichtslos
miBigste Ware unter groflem Reklameaufgebot direkt an
das Publikum absetzen, die allgemein gedriickte wirtschaft-
liche Lage des kaufenden Publikums und die etwa der Kaul-
lust entgegenstehende Hithe der Verkaulspreise? Sind
etwa die Uhren heute schon 50 gut”, daB man in zu groBen
Zeitabstinden erst an ihren Ersalz denki?

Manche dieser Griinde migen mitsprechen. Fiir ent
scheidend aber halten wir es, daB es noch keine Mode
fiir Zimmeruhren'" gibt. Eigentlich ist das erstaun
| lich, da gerade aul diesem Gebiet die Industrie in der letzten

Zeil nicht nur sehr interessante technische Neuheiten, son-

dern auch neue moderne Muster mit viel Mul und Schiépler-

sinn herausgebracht hat.

Und gibt es nicht schon wirklich so elwas wie emne
Armbanduhrmode, ja zum Teil sogar eine Taschenuhrmode?
st der erhohte Absatz mancher Geschifte gerade in diesen
Kategorien nicht auf die intensive und zielbewulite Propa-
sanda im Publikum zuriickzufithren, die fir diese Artikel
'_'i-'II'I-'.l::Ht 'u'r'l;:ll-d.e:ll |5t?

Wohl haben, das mulBl unbedingt anerkannt werden, ge
rade die Einzelhindler unseres Gewerbes, wenn sie inserie-
ren, fiir GroBuhren, insbesondere fiir Standuhren, Relklame
demacht, auch im Schaufenster. Aber einerseits hat man
sich vielfach darauf beschrinkt, gewissermaflen reine Preis-

- sngehote zu machen, bei denen man doch nicht mit den
Schleuderfirmen konkurrieren kann, andererseits fehlte
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Wir flhren Wissen.

vielfach die moderne Linie sowochl in der Methode der W

bung als auch in den gezeigten Mustern [{ir unmoderne
Muster wird man heute nicht mehr viel erfolgreiche Re-
klame machen kénnen, insbesondere nicht lir neu ein
serichtete Wohnungen, deren Mdibelstil eine neue Linie hat.
Vor allem aber fehlte die grolle zielbewuBte Gemeinschall
reklame aller derjenigen Interessenten, denen doch dara
liegen miiBte, die mil so viel Miihe geschalienen modernen
Muster auch zur groBen Mode im Publikum zu machen

Unsere Zeit verlangt Schlagworle LInd
fiir das Gebiet der GroBuhren schlagen wir das kurze
prignante Wort ,Uhren ins Heim!" vor. Wir seibst haben
unter diesem Schlagwortl ein kleines werbewirksames secns-
seitiges Blatt herausgegeben, das zu billigen Preisen als
wertvolle Reklame mit der Maéglichkeit des Firmen-
eindruckes von uns bezoden werden kann

Aber daritber hinaus wire es zu begriben, wenn auch
der Einzelhandel seine ganze Propaganda in GrolBuhren im
Schaufenster und in seinen Inseraten immer wieder mit dem
Schlagwort ,,Uhren ins Heim!" einleiten wiirde, wenn ferner
nicht nur durch dieses Blatt, sondern auch durch andere
WerbemalBnahmen aller beteilisten Kreise dem Publikum
welches das wirklich noch nicht weiB, gesagt wird, dall es
heute auch einen ,neuen Stil” in Uhren gibt. Hollen wir,
dafl die dringende Aufgabe erkannt wird. Dall nicht allemn
das groBe Publikum, sondern auch die berulenen Verkiinder
des modernen Wohnungsstiles, die Architekten, noch
Hicht viel von dem .neuen Stil” der Uhr wissen, haben |n
einige unerfreuliche Vorgange im letzten Jahre gezeigl. Ge-
rade auch mit den Architekten sollte daher der Uhren-
einzelhandel in engere Fithlung treten, damil sie den
Ruf weitertragen ,Uhren ins Heim! Aber vom Fachmann
und modern!” Hoffen wir, dall das ganze Gewerbe
rechtzeitig genug daran denkt, immer und imme:
wieder dem Publikum klarzumachen, dall z. B. in der
Gesellschaftssaison eine Wohnung ohne moderne Uhren
eine glatte Unmiglichkeit ist, daB dberhaupt das Schlag-

wort zur Selbstverstindlichkeit wird: ,Uhren ins
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Heim!"”
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