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Die geschaftlichen Ergebnisse
des Uhren~ und Goldwarengewerbes im Jahre 1929

(Schlufl zu Seite 3%)

Das Uhrmacher- und Juwelierdewerbe hatle wihrend
des ganzen vergangenen Jahres, wie bereits in der vomgen
Nummer naher auseinandergesetzt wurde, mit auBerordent-
lich groBlen wirtschaltlichen Schwierigkeiten zu kampfen
Wenn wir feststellen konnten, daBl der Uhren- und Gold-
waren-Einzelhandel in seiner Gesamtheit im vorigen Jahre
befriedigend, in Anbetracht der Ungunst der Verhilinisse
sogar gul abgeschnitten habe, so ist dies auf die erfolg-
reiche Tatigkeit der einzelnen Fachge-
schifte zuriickzufithren. Dies soll natiirlich nicht saden,
daB alle Geschifte, die ein schlechteres Ergebnis als im
Vorjahre zu verzeichnen hatten, weniger geschickt und tat-
kraftig gewesen seien. Wenn die Voraussetzungen fiir ein
dutes Geschift allzu schlechte sind, wie z. B. in lindlichen
Gegdenden bei danz schwacher Kaufkraft der Landwirte, so
lassen sich auch durch noch so groBe Tiichtigkeit nicht alle
Ausfille wieder einbringen, wohl aber kann auch dann das
an sich unvermeidliche Minus geringer gemacht werden.
Dies geht auch aus mehreren Zuschriften an uns mit aller
Ueutlichkeit hervor. Ein Uhrmacher, der seine Geschiifts-
raume 1im Jahre 1929 modernisierte, hemerkt z. B., daB er
wohl nur dadurch den Umsatz des Vorjahres wieder erreicht
hitte, hinter dem er anderenfalls um 10 bis 15% zuriick-
geblieben wire. Andere Uhrmacher bemerkien, daB die
Anstrengungen verdoppelt, ja verdreifacht werden muBten,
um das gleiche Resultat wie im Jahre 1928 zu erzielen.

Das Geschift war zu Weihnachten 1929 auch deswegen
besonders schwer, weil, wie von wielen Seiten berichtet
wird, infolge der schlechten wirtschaftlichen Lage fast iiber-
all die rechte Kaufstimmung des Publikums zu ver-
missen, und deshalb das DBedienen eine #ulberst uner-
quickliche Angelegenheit war. Ein Berliner Fachgenosse
bemerkte dazu, dall so schwer wie im Dezamber 1929 eigent-
lich noch nie gekault worden sei.

In erster Linie ist das verhiltnismiBig giinstige Ergebnis
des letzten Jahres auf die sute Werbung der Fach-

denossen zuriickrufiihren. Wir bemerken hierbei ausdriick-
lich, daBl wir zu der , Werbung' und der ,Reklame auch
die Ausgestaltung der Schaufenster sowie die Behandlung
der Kunden im Laden rechnen. Wenn von Werbung gde-
sprochen wird, denken anscheinend viele, auch kaulminnisch
hochstehende Fachgenossen immer noch fast ausschlieBlich
an Zeitungsanzeigen, Werbebriele, Werbebroschiiren u. . m.

e "'.."E"i—:rlnm;j fiir Uhren durch Anzei_LEEn in Zeitun-
gen und Zeitschriften war in den letzten Monaten des Jahres
1929 gine so lebhafte und auch geschickte wie noch niemals
zuvor. Dies bezieht sich in erster Linie auf die Anzeigen in
den Tageszeitungen, wihrend die Reklame fir Markenuhren
in den illustrierten Zeitschriften sich nicht wesentlich gegen-
iiber dem Vorjahre hob. Bei der groBen Markenreklame
waren es hauptsichlich wieder die bekannten Namen, auf
die man immer wieder stieB, drei Handelsmarken und einige
wenige deutsche und schweizerische Fabrikmarken. In den
irtlichen Zeitungen traten am stirksten die Anzeigen von
Alpina- und ZentRa-Vertretern, die sich ungefihr die Waage
hielten, in die Erscheinung. In erheblichem Ahbstande foldte
sodann die Tellus, wihrend die Anzeigen von Vertretern der
anderen Handelsmarken nur ganz vereinzelt erschienen. Die
Anzeigen der Vertreler von Handelsmarken waren dank
den von den Zentralen gegebenen praktischen Anregungen
auch durchweg recht gut ausgestaltet und werbewirksam,
Dies kann leider von den weitaus meisten Anzeigen der
iibrigen Uhrmacher, die keiner Handelsmarken-Organisation
angehoren, nicht gesagt werden. Trotz aller Anregungen
der Fachzeitungen wandelt man hier noch wviel zu sehr in
den alten ausgefahrenen Geleisen. In starkem MabBe traten
wieder die Anzeigen fachfremder Unternehmungen, wie
Abzahlungsgeschafte, direkt an die Verbraucher liefernde
Uhrenfabriken, Warenhiuser usw., hervor.

Im letzten Jahre hat sich erireulicherweise der Zug zur
drtlichen Gemeinschaftsreklame in neuen
Formen verstirkt. Die eigentliche Gemeinschaftsreklame,
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