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miisse man beriicksichtigen, daB mit dem Verkauf einer Uhr
das Geschift in den seltensten Fillen abgeschlossen wire;
der Ubrmacher habe eine ganze Reihe von Leistungen dem
Kunden gegeniiber zu dibernehmen (Pilege der Ware,
Garantie usw.), die im Preise abgegolten werden miiliten,
die aber richtig einzuschitzen dem Fabrikanten nicht mig-
lich sei. Ferner seien die Verhiltnisse beziiglich Unkosten,
Umsatz usw. in jedem Geschift verschieden, so dall man
aie eine gerechte Kalkulationsspanne, die Fiir alle passend
wiire. finden kénnte. Genau wie der Fabrikant es ah-
lehnen miisse, sich seine Preise vom Einzelhandel wvor-
schreiben zu lassen, kionne der Finzelhande! eine Bestim-
mung des Verkaufspreises nicht zugestehen. Ferner miisse
man beriicksichtigen, daB der deutsche [Ihreneinzelhandel
heute zum Teil auch mit der internationalen Konkurrenz
zu rechnen habe. Bei einer starren Preishindung wiirden
- mmer UTherschneidungen eintreten, die sich zum Schaden
des Einzelhandels und der Fabrikation auswirken
wiirden. Vorbedingung liir eine Preisfestselzung ware
auBerdem. dafl die festdesetzten Preise auch unbedingt de-
schiitzt werden. Diese Miglichkeit besteht hei der Preis-
festsetzung fir Uhren bei der Vielfiltigkeit der Muster
nicht. Er wiirde keine Bedenken sehen, wenn in [nseraten
Warengruppen mit Richtpreisen angegeben wiirden, um dem
Publikum die Beurteilung einzelner Waren-
dgruppen zu erméglichen, so dali also z. B. bei einer Anzeige
iiber Zimmeruhren gesagt wiirde, dall sie 1n der Preislage
von . . . RM an in Uhrenfachgeschiften zu kaulen wiren.

Im Anschlufl hieran Vorsitzende das
Schreiben der IWC-Uhrenfabrik, in dem diese die Griinde
darlegt, die ihr eine Preisfestsetzung und Preisinserierung
: erscheinen lassen.
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als unmaglich und nicht wiinschenswerl

A. Rothmann stimmt den Ausfithrungen von Ch. Pi-
aget zu. Worauf es ankime, wire, gesunde Grundsitze
fiir die Kalkulation zu schaffen und daliir zu sorgen, dall
die Uhrenseschifte rationell gefithrt wiirden. Man diirle
sich das Recht, Uhren, die dewisse Eigenarlen hitten, mil
Preisen zu inserieren, nicht nehmen lassen. Er wiirde vor-
schlagen, dall die auf den Vorschlag
einigte, daB Uhren, die elwas Eidenartiges darstellten, mit
Preisen inseriert werden diirften, sofern diese Preise sich
im Rahmen einer gesunden Kalkulalion bewegten.

A, Kratz glaubt, dal R. Rothmann mehr vom
Standpunkt seiner Organisation gesprochen hitte, doch
ginge es heute um das Interesse des gesamien Uhreneinzel-
handels. Die Kalkulationsspannen seien sehr unterschied-
lich: in Baden habe er feststellen kinnen, daB die Kalku-
lation sehr stark durch die Lage nahe an der Schweizer
Ehe man nicht einheitliche Kal-
habe, wiirde jede Freis-

Versammlungd sich

Grenze bestimmt wiirde.
kulationsgrundsitze geschaifen
inserierund verwirrend wirken.

Dr. Dienst fihrt aus, daB es sich darum handle,
schliissig zu werden, ob man mit Preisen oder ohne Preise
inserieren solle. Eine Gemeinschaftsreklame komme nicht
in Frage, da man den sechs Groffabriken nicht zumuten
kémne, die Mittel fir die Reklame aufzubringen, die allen
anderen zugute kime Man wiirde deshalb die Reklame
unter dem Namen der einzelnen Fabriken machen und bei
der angezeigten Ware auch sagen, was diese koste. Man
wolle keine Preisfestsetzung und Inserierung im einzelnen,
sondern man wolle nur saden, daB die Ware ungefdhr so-
undsoviel koste. Uber die Hohe der Preise sei man
gern bereit, sich mit dem Einzelhandel zu verstindigen.

F. Kerckhoff ist der Meinung, daB man sich im
Sehwarzwald zuwenig mit den Verhiltnissen des Uhren-
einzelhandels beschiftige, wenn er auch heute feststellen
kéinne, daB eine Anndherung in den letzten Jahren erfolgt
sei. Der Zentralverband miisse auch die Interessen der
kleinen Geschifte wahren, die durchaus existenzberechtigt
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wiren. Die heutige Versammlung kénne nur einen infor-
matorischen Charakter haben und die Miglichkeit
die wichtige Frage, um die es sich hier handele, eingehend
in der OHentlichkeit zu erdrtern.

Fr. A. Kames ist der Ansicht, daB eine allgemeine
Preisfestsetzung nicht in Frage kommen kéinne. Setze man
aber fir eine Reihe von Uhren (Standardartikel) Preise fest,
50 wiirden diese doch einen bedeutenden Teil des Umsatzes
des Uhreneinzelhandels ausmachen, Er fiirchte, dai durch
die Preisfestselzung die "'.r"L-rci.'.n_-ukr_a;p.-.r'.:n* des Uhrmachers
geserﬂct werde. Es wird schwierig sein, lir bestimmilie
Arten von Uhren Verkaufspreise [estzusetzen. Jedenfalls
kiinne das nur in einem ganz kleinen Ausschull geschehen
Immerhin wiirde man dann einen Schritt vorwirtskommen
"ﬂi;"enn &5 :];J;hei gelingf, 1'..'rx:-r|\'t'i'||".|i'|-j1:n geden die HH'!!-Lii':I‘.
zu treffen, dann wire das die Grundlage, auf der man sich
einigen konne.

Dr. Felsing hilt es [iir ausgeschlossen, die Einhal-
tung von Verkaufspreisen zu erzwingen. Er
Schweiz in zwdlf Fillen von finfzehn festgestellt, dall ohne
Miihe eine Unterbietung der Preise gelunden sei. Welche
Unzutriglichkeiten durch entstinden,
heweise das Beispiel der Omega, die in der Schweiz einen

fehen,

habe in der

Preisfestsetzunden

Verkaufspreis von 36 Fr. (etwa 29 RM) und fiir die gleiche
Uhr in Deutschland den I:l-'-'._'l'I:-l'.:l'-.;'-!':.-. von 37 RM {estge-
setzt habe, also mit einem Unterschied n 8 RM, Ferner
sei zu beriicksichtigen, daB die Schweizer Fabrikanten ihre
Uhren dem deutschen Uhreneinzelhandel . yheren Prei-
sen verkauften als dem Schweizer Uhrenhandel. Er sei be-
reit, diese Unterlagen einem kleinen Kreis vo eden
Savoye [Longines) erklirte, dall seine Fabrik ehenso

wie die I'WC. die Preisfestsetzung und die

sregdulierung

ablehne. Er fiirchtet durch eine Preisinserierung eine E
schwerung des Geschiftes in besseren Uhren

M. Glage Sl‘lr':t:"li in linderen Ausinohrunden vom
Standpunkt des Reklamefachmannes. Insbesondere weis
er darauf hin, daB man bei der Preisinserierung, die wohl
verlockend erscheine, die Schwierigkeiten nicht iibersehen
diirfe, die darauf folgen. Eine Preisinserierung wire auch

dann auf die Dauer nur zweckmilBig, wenn es gelinge, die
Uhr zum wirklichen Markenartikel zu machen; dazu ge-
hérten aber Mittel, die weit iber die Mittel hinausgingen,
die in der Uhrenindustrie fir Reklame zur Verfiigung ge-
stellt werden konnten. Er fiirchtet auch, daB bei einer
Preisfestsetzung ecin Preiskampl untereinander entbrenne,
der sich zum Nachteil aller auswirken wiirde. Die Uhs:
eigne sich micht dazu, dall sie zu einem ausgesprochenen
Markenartikel gemacht wiirde.

E. Junghans spricht in lingeren Auslithrungen iiber
die Wirksamkeit einer Insertion mit Preisen. Der Schwarz-
wald wolle auch nicht die Preise hir alle Uhren festlegen,
da das technisch unmiglich wire. Zusammenfassend mochte
er seine Meinung dahin zum Ausdruck bringen, dall es
gestattet sein soll, In Eir:elfdillen, wo es. n-ernn-_:l'.:_E
erscheint, Preise zu nenneu. und dall von Fall zu Fall
“her eine notwendige Inserierung mit Preisen mil dem
Einzelhandel eine Verstindigung herbeigefiihrt w erden solle

Dr. Dienst fiihrt aus, dal die Reklame den Zweck
habe, Kiufer in den Uhrenladen hineinzubringen. Eine neu-
trale Gemeinschaftsreklame kime fiir die Uhrenindustrie
nicht in Frage. Die Reklame wiirde unter der Marke und
dem Namen der Fabrik gemacht werden. In der Reklame
soll ausgesprochen werden, daB z. B. Zimmeruhren der
Marke . . . von Preise von ... RM in den Uhrenfachge-
schiften zu haben seien. Er nehme an, dall dagegen keine
Bedenken bestinden. Es wire ihm angenehm, wenn der
Zentralverband diesen Vorschligen zustimmte.

E. Kerckhoff fihrt aus, daB die ganze Angeleden-
heit viel zu wenig geklirt sei, als daB er heute als Vor-

http:/idigital slub-dresden.de/id318541912-19300000/281

- .

s e

e




