————

i

W SLUB

Wir flhren Wissen.

Neutstie™

il
HHIIIIJIII[IIJIIIIIIII!IEIIHIIIII'IHJII]IHE

Berugsprels
#r Devtschland bei ofenesr Fostellung
mooaticd 175 B, wnter Strelifband 2,10 B>

Fir das Awslaod oorer Streafband, sowelt
heine Port |_-|:..|I-'...',".|:._F:| FERLENED ahres
bezugapreis 15 BF* in Lasdeswiliro
e U 5 A & 3 Stweizer Frooken usw
e Leltung  erscl Sorina |
flglan Lrife ) = 0 hrma g
eitun erlim i eite Strabe 5-9

18eZpy Lung

L

Preise der Anzeigen

Raum wvonm 1 mm Hbhe und 47 mm Brelte (6
Cheschifts: wnd wermischte Anseigen 037 B™
fir Siellen ingeloie | pd Oesache 017 REL
e ganie Selte wird mit 2535 — M be
rechinet e wvorstehenden Preise ergebes
sdch sus: Urundpress > Multiplikator 1.7 HX*}
Fostecheck-Konoto Berliog 25581
lelegramm=-Adresser Uhrzeir Berlls
Ferosprecher: E1 Béerolins 5641

= == =

Uheen Edelmetall-und Schmuckwaren-Markt

Nr. 33 Jahrgang 54 *

!nrlau Dentsche lerlanﬂr!m Straud, 'ﬂtlnr &[n Berlin [ 2 .

16. August 1930

Alle Rechte fiir similiche Artikel und Ahh:ldunfen vorbehalten Nachdruck verboten

Verkaufspreise im Uhren~ und Goldwarenhandel
und ihre Errechnung

Die f[olgenden werlvollen Awusfihrungen wurden uns von
dem Inhaber eines [ortschrittlich geleiteten Uhren- und Gold-
warengeschiftes zur Verdlfentlichung Gbergeben unter der Be-
dingung, daB sein Name nicht genanni werde. Diese Iorderung
ist durchaus wverstindlich, da in dem Aufsatz verschiedene we-
sentliche Geschiftsgeheimnisse preisgegeben werden, die natur-
gemial niemand gegen sich ausgewerlel wissen mochte, am
wenigsten dann, wenn er sie zu Nuiz und Frommen der All-
gemeinheii des Faches mitteilt Die dchriftleitung.
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Zu den vielen Erfordernissen, die zu der klugen Lei-
tung eines Geschialtes dehoren, ist mit die wichtigste die
Errechnuns der 1I.'n.:T:--c.L'.|fsp':k:is'.i:f. Sie liegt bei uns Uhr-
machern leider noch sehr im arden, weil sie in den meislen
Fillen nicht aul Grund besonderer Unkostenberechnung er-
foldgt, sondern entweder rein geliihlsmifBig oder nach dem
Vorbild des Geschiftsvorgingers oder des Vaters, dessen
Geschift iibernommen wurde. Auch werden oft Verkaufs-
preise anderer Geschifte zugrunde gelegt, die selbsiver-
standlich lir das eigene Geschift nicht ohne weiteres mab-
febend sein kinnen. Was in den Schaufenstern anderer Ge-
schatte als besonders billig angeboten wird, sind entweder
Waren, die glinstig eingekauft werden konnten, oder mit
emnem ganz geringen Nutzen kalkuliert wurden. 5ie sollen
dem Publikum einen Anreiz zum Kauf geben und kinnen
daher als Grundlage fir die eigene Kalkulation nicht her-
angezogen werden.

Es ist bekannt, daB silberne Bestecks mit DS % und
wenider Aufschlag verkauft werden. Schon das Gefiihl sagt
uns, daB bei dieser geringen Bruttoverdienstspanne ein Ge-
winn nicht herausspringen kann. Ist in einem Arlikel ein
Verlustgeschift vorhanden, dann muB nolgedrungen ein
anderer Artikel diesen Verlust wieder weltmachen. Um die
Hohe des Verlustes und den notwendigen Mehrverdienst
an anderen Artikeln feststellen zu kinnen, bedarf es einer
genauen Unkostenberechnung. daher
iiber die Hohe der Verkaulspreise desprochen werden
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herrschen, wie die Un-
rweckmillidsten wvorge-

kann, mulB Klarheit dariiber
kostenberechnung am besten und
nommen wird.

Der Zentralverband der Deutschen Uhrmacher hat sei-
nen Mitgliedern eine sehr iibersichtliche Unkosiengliederung
empiohlen. Wer die Einheitsbuchlihrung i
bereits mit dieser Gliederung. Aber auch die anderen Le-
schifte sollten diese Gliederung ihrer Unkostenberechnung
zugrunde legen, da sie ausfithrlich und praktisch ist und auch
wertvolle statistische Vergleiche zulaBt, wenn recht viele
Fachgeschifte die gleiche Gruppierung vornehmen.

Die Unkostengliederung zerfdllt mn

10. Raum- und Sicherungskosten: 11. Miete
oder Mietwert, 12. Licht, Krait, 13. Heizung, 14. Reinigung,
15. Instandhaltung, 16. Primien fiir Waren- und Geschalts-
versicherungen, 17. Bewachungskosten, 18. Abschreibung
auf Inventar;

besitzt, arbeitet

20. Ferquﬂa]hﬂﬁien 21. Gehilter des Verkaufs-
personals, 22, Gehidlter des Biiropersonals, Honorar fiir
Biicherrevisor, 23. Gehiilter des Werkstattpersonals [wenn
nicht iiber Werkstatt-Einnahmen und -Ausgaben besonders
Buch gefithrt wird), 24. Gehalt des Schaufenster-Dekora-
teurs, 25, Sozialabgsaben, 26. Personalunterstiitzung, 27. Be-
rufsschulbeitrige und Beitrige zur Berufsgenossenschalt;

30. Steuern und Abgaben des Betriebes:
31. Reichsstenern (Umsatzsteuer, Aufbringung der Industrie-
belastung, bei G. m. b, H. und off. Handelsgesellschaiten
Kéarperschafts- und Vermdgensteuer), 32. Gewerbesieuer,
33. sonstige Landes- und Gemeindesteuern (ausschl Haus-
zmssteuer] 34, Beitrige zu offentlich-rechtlichen Berufsver-
tretungen (Kammern, Zwangdsinnungen usw.};

40, Reklamekosten: 41. Inserale, 42. Werbebriele,
Kataloge, Prospekte, 43. sonstige Reklame (Kino, Gifentliche
Plakate usw.), 44. Schaufenster- und sonstife Dekorations-
utensilien, Etuis, Kartonnagen;
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