e

|

e e e e = e e = e

W SLUB

peutsthe % r

|I3||IH[|IIIIlll1IIIlHIlliﬂ'IIlIIIIIiHlIﬂ

Bezagspreis
fir Deveschland bei ofener Eustellung
monatlich 1.7 EM, unter Sire {band Z,10 BEM.
Fir das Awaland unver Steesfband, sowen W
heing Poroermillicun LEn bestehen, J ahred-
bezugipretrs 25, BM in Landeswihrung
6 U, 5 A. 5§, 3 Schwelzer Franken wsw.)

Bic Zeitong erscheint an  jedem Sonnabend
Rriefanschriftr Dewtsche Uhrmacher-
Zeiteng Berlin 5%WeE, Neaenburger 5or, B

Preise der Anzcigen
Raum wom 1 mm i'[--"lz und 47 mm Brefte (Gr

] {'H.I_"I_I,'r . R _| ¥ ETImS schie ."'ll..'l'li!l"- 0. RM,
Fir S ellen - Angebore ||:|..': -Gesuche 0,17 M

Die gante '-L te wird mie 2155, R ba
rechaer {Die  wvorstchenden Preize  ergeben
gich aus: Grundpreis= :‘.1.._:|r\." kator 1.7 HM

Pogticheck-KHanta Berlin f5%H1
Telegramm « Adresses U hrzein B ]
||:-;-:'-i'\-.'\'.\_':|:r.' A7 Dodanholbl JI5 2426 2417

Uhcen- Edelmetall- und Schmuckmacen Mackt

Nr. 52, Jahrgﬂngm . Uerlug Deutsche Verlagswerke StrauB, Vetter & Co., Berlin SU_JEB . 27. Huemhﬂ 1930

Einiges aus

Alle Rechte fiir mmt]mhe Artikel und Abbildungen vorbehaltea » Nachdruck verboten

s der Praxis

der Weihnachts-Werbung der Uhrmacher und Juweliere

Uiber das Ergebnis des Weihnachisgeschiftes in unserem
Fache konnen naturgemill heute noch keine niheren Angaben

gemacht werden. Wenn auch einige i:LHLLﬂitﬂll'l-.m_r Zll-

frieden sind, da der Umsatz des vorigen Jahres nahezu wieder
crreicht oder gar iiberschritten wurde, so ist doch die Regel
zweilellos eine andere, und ein Minderumsatz von 20 % ist in
Dabes

Anhetracht aller Verhiltnisse als normal anzusehen
haben sich die Uhr-
macher und Juwe-
liere noch
und in geschickterer
Weise als in den letz-
ten Jahren bemiiht,
das Inleresse des
Publikums fir die
von ihnen gelihrten
Waren zu wecken
und die Kiuler zu
sich heranzuziehen.
Umsonst war die Ar-
beit aber nicht, denn
anderenfalls wire un-
zweifelhaft das Ge-
schift noch wesent-
lich schlechier ausge-
fallen. Wenn wir
nun auch das erfreu-
liche Fortschreiten in
der kaufminnischen

eilriger

B o Abh. 1. Weihnachis - Schaufenster des Uhrem- und Ooldwarengeschiiftes Kriechel-EGrnor,
Geschiftsfihrung “Inh, Pranz Edraer, Mayen i, Rhsinl.

gegeniiber dem Vor-

jahre mit Genugtuung feststellen, um so mehr als die Fach-
presse durch ihre seit Jahren gegebenen Anregungen zu ihrem
Teile dazu beigetragen hat, so darf doch auch nicht iibersehen
werden, dall sich viele Fachgenossen erst zdgernd gegeniiber
den neuzeillichen Erfordernissen verhalten, und daB infolge
der vielfach sehr groBen wirtschaitlichen Not und der dadurch

aufs AuBerste verschirften Konkurrenzverhiltmisse malilich
Erscheinungen in der Werbung weit mehr als zu normalen
Zeiten aufgetreten sind, die zuriickzuddmmen
Beseiligung ist natiirlich gar nicht zu denken — im Inleress
des ganzen Gewerbes liegl.

Die griBten Fortschritte sind, wie wohl allgemein zu-
gegeben wird, auf dem Gebiete der oS¢
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i eine vallig

hautenster-

worden. [He hier
wiederdegebenen
Weihnachts - Schau-
fenster sind recht
schine Beispiele fiir
diec werbewirksame
Gestaltung der Uhren-
und Schmuckwaren-
Schaufenster, auch
wenn einer ihrer
grofiten Vorziige, der
Farbenreiz, infolge
des Schwarz - weill-
Druckes verloren-
geht. Die Abbildung
I gibt das Weih-
nachisfensler des
Uhren- und Gold-
waren - Geschilles
Kriechel-Kar-
ner, Mayen i. Rhid.,
wieder, deren Schau-
fenster wir schon
friher mehrfach mit besonderer Anerkennung besprechen
konnten. Die in dem oberen Teil sichtbare Schrift ist auf
einem laufenden von innen beleuchteten Bande angebracht,
das eine Linge von rund 8 m hat. Dariiber prangt in Emflff:n
goldenen Buchstaben der Name ,Kérner”, Das Hauptstiick
der Ausstellung und gleichzeitig ein wirksamer Blickfang ist

http:/idigital. slub-dresden.de/id318541912-19300000/881

Wir flhren Wissen.




