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Wir fihren Wissen.

e DEUTSCHE UHRMACHER-ZEITUNG

dall ihnen die Uhr gefallt, daB sie viel ,hermacht” und sie sich
infolgedessen vor sich selbst und ihren Bekannten als ,ge-
hoben" vorkommen.

Hiernach scheint es fast so, als wiesen wir den modernen
Zimmeruhren eine nur untergeordnete Rolle zu, und als er-
blicklen wir das Heil einzig und allein in einer groliziigigen
Werbung. Dem ist aber durchaus nicht so. Wenn auch die
Werbung der AuBenseiter fiir die eine Gruppe der Hausuhren
fiir eine bestimmte Zeit erfolgreich sein mag, so darf doch das
Ziel. den Absatz samtlicher GroBuhrengruppen aul die
Dauer zu heben, keinesfalls mit den gleichen, weil unzu-
linglichen, Mitteln angestrebt werden. Die Zuku nft des
Zimmeruhrengeschiftes beruht jedenfalls
2uf den neuen Mustern und nicht aul den &lteren,
migden die letzteren auch gegenwirtig noch, was die Zahl der
ahgesetzten Stiicke angeht, den Vorrang behaupten. DalB die
7eit fiir die ,neuen” Uhren arbeitet, ergibt sich nicht nur aus
iheoretischen Erwigungen, sondern auch aus den in der Praxis
gemachlen Erfahrungen. Wihrend in dem wesentlich besseren
Jahrgang 1929 z. B. die sehr schonen neuzeitlichen Tischuhren
noch rechlt wenig Anklang fanden, manche Uhrmacher sogar
mit einer gewissen Erbitterung von ihnen sprachen, die kein
Mensch haben wolle, so mehrten sich in dem schlechten Jahre
1930 die Stimmen von Uhrmachern, die iiber ein recht gutes
Geschift in solchen Uhren im Gegensatz zu dem in den
ibrigen GroBuhrengruppen berichteten. Gewill ziehen nur
wenige Menschen einen Innenarchitekten bei der Neugestal-
tung ihrer Wohnungen zu Rate, aber die neu erworbenen
Finrichtungen sind doch nun einmal modern! Allmihlich
wandelt sich dadurch auch der Geschmack der breiten Masse,
also der wichligsten Kiufergruppe, und sie lehnt es in 2u-
nchmendem Mafle ab, ersichtlich unmoderne Sachen zu er-
werben.

Fnischeidend ist es, immer auf die Dauer geschen, dal
diec Uhren modernen Stilcharakter tragen, und
daB sie unter diesem Gesichtswinkel in den weitesten Krei-
sen angeboten werden. Vielfach wurde in den letzten Jahren
mit dem Hinweis darauf operiert, daB die Zimmeruhr ein
Mébel® sei, das zu der iibrigen Einrichtung genau passen
miisse. FEin sehr bedeutender deutscher Uhrenhéndler be-
merkte kiirzlich, daB dies ein grundlegender Irrtum sei,
dessen Verbreitung auch das Zimmeruhrengeschift in der
Praxis aufs duBerste erschwere. Wir kénnen uns der Berech-
ligung dieses Einwandes, ganz abgesehen von der wirtschaft-
lich ungiinstigen Auswirkung des bekimpiten Prinzips, nicht
verschlieBen. Selbstverstindlich gehirt zu einer streng
modernen Zimmereinrichtung auch eine moderne Uhr, also
nicht eine im Pseudo-Neon-Renaissance- oder -Barockstil. Es
ist jedoch nicht erforderlich, dall die Tischuhr in einem
Herrenzimmer in dunkler Eiche nun auch in dunkler Eiche
gchalten ist; als ,,Ding fiir sich” kann sie ruhig ein Gehduse
beliechten kaukasischen NuBbaum besitzen, wie
es ja auch niemand stort, wenn die Beleuchtungskorper, das
Klavier oder das Rauchergerit nicht haargenan auf die
Mibel abgestimmt sind, von der Verschiedenartigkeit des
Stoffes ganz zu schweigen. Allzu weitgehende Gleichmacherei
ist gewill kein Zeichen [einen Stilempfindens; sie [ordert
letzten Endes nur die Langeweile.

Dem Standpunkt, daB die Zimmeruhr ein Mébel sei, und
dall in allen Wohnriumen eine strenge Harmonie gemil der
Ansicht des jeweiligen Innenarchitekten zu herrschen habe,
muB auch deswegen entgegengetreten werden, weil ja die
weitaus meisten Wohnungseinrichtungen schon seit lingerer
Zeit vorhanden, also nicht ,modern” sind. Sollen denn nun
deswegen die einzelnen zu diesen Wohnungseinrichtungen
neu angeschafften Sticke wie Uhren, Beleuchtungskorper
usw. solange dem Stil der ganzen iibrigen Einrichtung an-
gepalt sein, bis diese schlieBlich einmal durch eine ganz neue
ersetzt wird? Das wird doch niemand verlangen wollen, und,
abgesehen von Uhren, diirfte es auch nur sehr selten moglich
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sein, passende Stiicke zu einer Einrichlung aus der Vor-
kriegszeit oder den neunziger Jahren zu erwerben. Je
weniger starr und doktrinir man in diesen Dingen ist, um
so besser. Modern und geschmackvoll muB Trumpf sein!

Wie schon eingangs bemerkt wurde, ist das Fehlen
umfassender und eindringlicher Werbung
der wesentlichste Grund dalir, daB der GroBuhrenabsatz
lingst nicht mehr die Bedeutung hat, die er eigentlich haben
miiBte und ké&nnte. Daraus ergibt sich die sehr einfache
Folgerung fiir das Uhrengewerbe, nun eine solche Werbung
aufzuzichen. An Versuchen nach dieser Richtung hin hat es
ja auch in den letzten Jahren nicht gefehlt, nur ist leider
nichts daraus geworden. Das kann uns jedoch nicht hindern,
immer wieder mit allem Nachdruck auf diese aullerordentlich
wichtige Angelegenheit hinzuweisen, bei der, wenn am besten
auch alle drei Gruppen des Uhrengewerbes Hand in Hand
arbeiten, doch der Industrie die Fiihrung zu-
kommt Dall die Industrie bei der Finanzierung dieser
groBen Werbung die Hauplrolle zu spielen hat, ist einmal
dadurch gerechtiertigt, dall sie an dem Erfolg der Aktion
noch stirker als der Uhrmacher interessiert ist, der sich ja
auch auf den Verkauf vieler anderen Warengruppen und das
Reparaturgeschift stiitzen kann, so erwiinscht ithm natiirlich
auch die Besserung des GroBuhrenverkaules ist, ferner auch
deswegen, weil dem Uhrmacher die Werbung in seinem
Bezirke zufilll, die ,Echoreklame”, wie sie kiirzlich von
cinem Uhrmacher treffend bezeichnet wurde. Wenn die In-
dustrie in bekannter Weise auch auf den Vertrieb ihrer
Erzeugnisse bis zum Verbraucher mehr als frither Einflull
gewinnen will, und wenn einige ihrer prominentesten Ver-
treter es fiir notwendig halten, den Uhrmachern endlich ein-
mal die héheren Kiinste des ,reinen Uhrenhandels™ beizu-
bringen, so erscheint wohl die dringende Erwartung als
berechtigt, daB die Industrie sich der wichtigsten Aulgabe,
die ihr hinsichtlich der Absatzpolitik vorliufig zu ldsen bleibt,
gewachsen zeigen wird.

Das wichtigste und unentbehrlichste Mittel hierzu ist die
Zeitschriftenwerbung, wie sie seit Jahren fiir die
Taschen- und Armbanduhren mit durchschlagendem Erfolge
ins Werk gesetzt wurde. Daneben miissen aber auch andere
Werbemiglichkeiten benutzt werden, die sehr weite Kaufer-
kreise auf die Zimmeruhren aufmerksam machen. Gelegen-
heiten dieser Art bieten sich in den groBen Ausstel-
lungen, in denen auch die GroBuhr ihren Platz finden
kann und mull, Wir verkennen durchaus nicht die Bedeutung
der vom Zentralverband der Deutschen Uhrmacher anldlilich
der Uhrmacher-Reichstagungen veranstalteten Ausstellungen,
und wir begriiBen es lebhaft, wenn die Industrie sich daran

beteiligtt Darauf sollte man sich jedoch
nicht beschrinken. Selbstverstindlich wird nicht er-
wartet, daB die Industrie nun jede kleine oder mittlere

Ausstellung, wo sie an sich verlreten sein kinnte, beschickl;
das wiirde unverhiiltnismiiBig hohe Kosten verursachen, und
die Kirche muB im Dorfe bleiben. Anders liegt jedoch der
Fall dann, wenn es sich um Ausstellungen handelt, die durch
den Widerhall, den sie in weiten Kreisen des Publikums
finden, Werbeméglichkeiten ersten Ranges darstellen.

Eine Ausstellung dieser Art war z. B. die im vorigen
Jahre in Berlin abgehaltene Mobelausstellung, die
von iiber 100000 Personen besucht war. Die wenigen Uhren,
dic auf dieser Ausstellung zu sehen waren, hatten einzelne
Mibeliabrikanten aus eigenem Antriebe in die gezeiglen
Riume gestellt, und aullerdem war nur eine kleinere Berliner
Aullenseiterfirma vertreten. Infolgedessen wirkte diese Aus-
stellung, wie sich eine Dame gegeniiber dem Inhaber eines
Berliner Uhrengeschiftes ausdriickle, wie eine Reklame
gegen die Zimmeruhr. Versiumte Gelegenheiten dieser
Art darf es in Zukunit nicht mehr geben, wenn die Industrie
den Anspruch daraul erheben will, in zeitgeméifler Weise fiir
die Propagierung der GroBuhren zu sorgen und dem Uhren-
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