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kennbar ist bei dem modernen Besteck die oft stark betonte
architektonische Gestaltungsweise, die auch im mo-
dernen Dekor, in der neuen Zierform zum Ausdruck kommt.
Im Gegensatz zu den iilteren Stilformen bemerken wir hier
iiberall eine auffallend straffe Fithrung der Linie, die sowohl in
der Gesamtform als auch bei angewandter Urnamentierung
deutlich erkennbar wird.

1. Verkaufspsychologische Schlufibetrachtung

Das Letzte mub keineswegs das Schlechteste sein; so sagt
schon ein altes englisches Sprichwort. Letzten Endes wollen
wir ja in erster Linie Bestecke verkaufen, mag auch
mancher Kollege das Besteckgeschift schon zum Henker ge-
haben: jeder kann wohl ein Lied davon singen.
Schlagarlig hat gerade der Bedarf an versilberten Bestecken
vor Jahren eingesetzt; ebenso schlagartig erlebten wir Unter-
bictungen und Privatlielerungen ,geschiltstiichtiger” Fabri-
kanten. Humor ist, wenn man trotzdem lacht! Hallen wir uns
vor Augen, dall das gute versilberte Besteckerzeugnis immer
mehr zu einem unentbehrlichen Artikel in fast jedem deutschen
Haushalt wird, so werden wir zu der Erkenntnis kommen, dal}
kein Grund vorliegt, die Flinte ins Korn zu werfen. Durch auf-
klirende Inserate, Warnungen enthaltende Werbebriefe und
wird sich mancher Millstand beseitigen lassen.
Fines der vornehmsten und wichtigsten Mitte] ist das fach-
liche Wissen, diefachlicheBeratung des Kun-
d e n. Die Anschaffung eines Besteckschatzes diirfte der offene
aoder geheime Wunsch vieler tausend Frauen und Maiadchen
sein.  Diesen Gedanken gilt es zu nihren und ihm Tor und
Tiir zu 6ffnen. Die Anschaffung ,ihres” Musters mull so weit
wie moglich erleichtert werden. Es muB noch viel mehr als
bisher davon gesprochen werden, wie schiin es ist, ,,sein eigenes
Muster” zu haben, dessen Einzelteile man nach und nach in

wiinschi

Broschiiren

OGO OOOTOOOTT

jeder beliebigen Menge bezichen kann. Das Verkaufen ist
heute zu einer richtigen Kunst geworden; vor allem mufl der
Verkiufer psychologisches Einfiihlungsvermégen besitzen.
Nehmen wir nur ein Beispiel. Ein Teil unserer Kunden ist
modern eingestellt; ein anderer Teil bevorzugt die altere Stil-
richtung. Wie soll man nun im Schaufenster dekorieren, um
niemand vor den Kopi zu stofen? Dieses Problem ist ziem-
lich einfach zu ldsen: Wir teilen unser Besteckienster oder den
der Zurschaustellung von Bestecken gewidmeten Teil des
Schaufensters, vielleicht mit Hilfe einer mattgeitzten Glas-
scheibe, in zwei Hilften; links von der trennenden Scheibe de-
korieren wir altere Besteckmuster, Leuchter, Schalen usw.
und rechts davon moderne sachliche Muster. WNiemand wird
uns eine solche Dekoration veriibeln, und die Schwierigkeit
wiire iliberwunden.

Es mag auch nicht unwichtig erscheinen, die letzten Er-
rungenschaften der modernen Besteckherstellung in werbe-
technischer Hinsicht zu verwerten. Ich denke hierbei an nichi-
rostende Klingen, an die sichere Belestigung der Klingen im
Heft, die neuen Verstirkungsmethoden an den Aufliegestellen
und stark beanspruchten Teilen, an das miihelose Reinigen der
Bestecke und dergleichen. Alles dies sind Gesichtspunkte, die
im Schaulenster, im Verkaulsgesprach, in Werbeschriften,
Rundfunkvortrigen usw, verwertet werden kionnen.

Zum Schlull mochte ich noch die Anregung geben, dall
sich die Fachverbinde mit dem ,Zentralausschull fiir
Deutsche Schmuckkultur” in Verbindung setzen,
um gleichzeitiges Erscheinen von Aulsitzen iiber Bestecke im
Textteil von Zeitungen und Zeitschriften mit gemeinsamen
Inseraten der Fachgeschifte zu erméglichen, Gewill eine
Mafinahme, die ebenso leicht durchfiihrbar wie erfolgreich [iir
das Verkaulsgeschift in Bestecken sein wiirde.
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Historische Efibestecke

Es st immer reizvoll und oft lehrreich, sich mit dem
Leben und Treiben der Menschen in lingst vergangenen
Zeiten zu belassen, zu schen, in welchen Bahnen sich ihre
Gedanken bewegten, wie sie sich mit den groBen Problemen
dieser Welt abianden, und in welchen kiinstlerischen Formen
sich der Geist der Zeilen jeweils ausprigte, aber auch, wie
es um die Dinge des tédglichen Lebens bestellt war, die
Ernihrungs- und Wohnweise der Menschen, ihre Gebrauchs-
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gerite, Verkehrsmittel u. &. m,, kurz alles das, was wir unter
der Geschichte in ihren vielfiltigen Zweigen verstehen. Aus
der Fiille der Besteckformen, welche die vergangenen Jahr-
hunderte gestaltet haben, wollen wir, da ein Mehr der Raum
verbietet, wenigstens einige alte Bestecke zeigen, die in vor-
trefflicher Weise erkennen lassen, wie man zu gewissen

Zeiten und in bestimmten Gegenden das EBbesteck aus-
gestaltete.
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