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DEUTSCHE UHEMACHER-ZEITUNG

Nr. 30

dann sind sie selbst nicht immer ganz unschuldig daran.
Man darf heute nicht mehr hinter dem Ladentisch stehen
bleiben und warten. bis ein Kiaufer kommt, sondern mull von
sich an die Verbraucher herantreten und in ihnen das Ver-
langen nach einer Uhr wecken. Die Abzahlungs- und Ver-
sandgeschifte bemiithen sich lebhalt in dieser Weise um den
Absatz von Wanduhren und sicher mit gutem Erfolg! Damit
ist nicht gesagt, dall jeder Uhrmacher ein Abzahlungsgeschalft
einrichten soll, aber wenn man bedenkl, welche hohen Preise
von diesen Geschiften verlangt werden, so wird es den Uhr-
machern in vielen Fillen méglich sein, durch entsprechendes
Angebot bei persinlicher Beeinflussung das Geschift an sich
zu ziehen. Er hat ja noch den groBlen Vorteil, dall er
Markenuhren anbieten kann, die den Abzahlungsgeschiften
nicht zur Verliigung stehen. Ferner hat die Garantieleistung
der ortsansissigen Uhrmacher einen sehr viel hiéheren Wert
als die der meist weil entfernt von dem Orte ihrer Kunden
wohnenden Hindler. Die Garantie ist eine scharfe Walle, die
Ei.“ll'r 'IIIH.'l'I "."I!l:'il ],:IL":EEE"T. .:'II_E gx ]]iﬁ]ﬂ”ﬂ L1 1-|H. [It:'l' E:E[”: 'i_..':;.l...
benutzt werden muf.

Rithren mull man sich! Es bieten sich so viele Mdéglich-
keiten, die Uhr als Geschenkartikel in den Vordergrund zu
stellen. Taglich gibt es Geburtstage, taglich werden Ehen
geschlossen. Wie viele Jubilien werden gefeiert! Wieviel
Sportveranstaliungen finden statt, liir die Primien benétigt

werden! Warum mull es immer ein Pokal oder ein anderer
hochst tberflissiger Gegenstand sein, die der Emplinger
meistens wegschlielt? Warum keine Wanduhr, die dem

Preisgekronten bezw. dem Beschenkten in seiner Wohnung
immer vor Augen hdngt und ithn stiindlich durch ihren wohl-

klingenden Schlag an die Ursache ihres Daseins erinnert?
Nur heraus mufl man, werben mull man! Der Erfolg wird
nicht ausbleiben, wenn auch dem individuellen Geschmack
der Uhrenkaufer Rechnung getragen und der sehr wichtige
Preisfaktor gebiihrend beriicksichtigt wird.

Zu einer guten Werbung gehéirt u. a. die Beschickung
aller méglichen Ausstellungen, vornehmlich solcher, die von
Hausfrauen besucht werden. Fiir den einzelnen Uhrmacher
wird das [reilich meistens zu kostspielig werden; daher soll-
ten die Innungen und Vereine die Durchiihrung ibernehmen.
Es ist merkwiirdig, wie wenig bisher gerade diese Maglich-
keit der Reklame benutzt worden ist. Die ausgestellten
Uhren miissen mnatiirlich in Gang gehalten werden und mit
Preisen ausgezeichnet sein,

Und dann noch eins: Der Uhrmacher sollte mit gutem
Beispiel in seiner eigenen Wohnung vorangehen, dort stets
die schinsten Uhren aufhingen und so unaufdringlich bei
seinen Freunden Reklame machen. In dem Herzen so0
manchen Besuchers wird dann der Wunsch entstehen, auch
solch eine herrlich schlagende Uhr zu besitzen, und er wird
in seinem Bekanntenkreise den Wanduhren neue Freunde
gewinnen. Wenn man bedenkl, wie viele tausend Uhrmacher
in Deutschland leben, die einen mehr oder weniger grollen
Bekanntenkreis haben, so kann man sich ein Bild von der
Werbewirkung eines solchen Vorgehens machen.

Es kommt alles aul die richtige Methode der Reklame
an. Wird sie angewandt, dann wird auch den Uhrmachern
wieder ein grilerer Anteil an dem Verkaul der Wanduhren
zufallen. Zum SchluBl noch einmal: Die Wanduhr ist und
bleibt der Hauptartikel unter den GroBuhren!

CCOOOOOOUOOOOOOOCOOO0OOLOOO0O OO0 O0O OO0 OOOOCO0OCOTOTOOOCT0OOOOOOUOOCOOOLOOOO0000

Enttiuschungen und Hoffnungen um die Wanduhr

Die einen sagen: Die Wanduhr 1st tot! Andere wieder:
Die Wanduhr liegt im Sterben, und wieder andere behaupten
steif und fest: Ich verkaufe noch ganz gut Wanduhren, wobei
natiirlich ,,gul” mit all den Einschrinkungen zu verstehen ist,
die bei den augenblicklichen Zeiten ndtig sind. — Wer hat
da nun recht? Alle und keiner! Um die Richtigkeit der ein-
zelnen Ansichten anzu-

eine Aulfassung: dall das Wanduhrengeschait, gemessen an
seinem f[ritheren Umfang, selbst unter Beriicksichtigung der
Kriseneinfliisse ganz erheblich zuriickgegangen ist. Es wird
nolig sein, sich einmal Klarheit tiber die Ursachen dieser Er-
scheinung zu verschaffen, denn anders ist es kaum mdéglich,
die augenblickliche Lage richtig zu beurleilen und einiger-
maben zutreffende Aus-
blicke auf die Zukunft

erkennen oder zu be- B
.’.h'l:.*'li-l_'lﬂ. L'.x‘:-r]lru'l es
namlich  einzig und

allein darauf an, wo der

betreffende sein Ge-
schift hat, der diese
oder jene Ansicht
dubert, ob in einer

Groll- oder Mittelstadt,
und auch dort, ob in den
Aullenbezirken oder in
der Sladl selbst, ob in
einer Kleinstadt oder
auf Lande, und
schlielilich, ob sein Ge-
schift mehr aul bessere
Kundschaft eingestellt
i1st oder mehr auf die
breite Masse. All dies
zeigt schon, wie kom-
phziert heute eine rich-
lige Beurteilung der
eigentlichen Lage des I8

Wanduhrengeschiftes = =
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zu erhalten.

Zuniachst mull man
sich dariiber klar sein,
dall urspriinglich die
Wanduhr als wverhalt-
nismalig hochwertiges
Erzeugnis das Vorrechi
der wohlhabenden
Kreise war. Mit Be-
ginn ihrer [fabrikato-
rischen Herstellung in
groflen Mengen unter
gleichzeitiger  Anpas-
sung ihrer Preise an
die Kaufkraft breiter
Massen mulite sich da-
her ein ungeheurer Be-
darf erschliellen, denn
es galt ja, weitaus die
Mehrzahl der wvorhan-
denen Haushallungen
iiberhaupt erst einmal

ist, Aber tiber einen Abb, 1.
Punkt besteht sicher coklipar Wangunt. 55

Tell eines modernen Spelsezimmers mil vortrefflich dazu passeader brsit rechi-
27 em) awus pol. kaukas. NuoBbaum mil Makassar mil &8 Tage-
Anker-Gehwerk n. Halbsiundenschlag. Verkaunfzpreislage der Uhr stwa 93 HM.

mit einer Zimmeruhr zu
versorgen. Es war also

(Botkar) ein anormaler Bedarl
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