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Bezugspreis
filty Deavachland bei offener Tasrellung
monatlich 1,60 BM, wnier Screiftband 1,95 EM,
Jahretbezupspreds bei Vorawszahlung 1H.— EM:
fir das Avsland unter Stretfband, soweit
keine Poroermilligungen bestehen, |ahresbezugs-
preis 23, — BM oder in Landeswibrung

Die Zeitong erscheint an  jedem  Sonnabend,
Briefanschrift: Deowvache Uhrmacher-
Zeitung Berlin 5SWéE, Nevenburger Ser. 8

Uhren: Edelmetall:

Preise der Anzeigen

Raum won 1 mm Hohe und 47 mm Breire {6
Geschifts- und vermischee Anroigen 0,24 KM,

tiir  Brellen - Angebote und Gesuche 0.0% RM
Die ganze Seite wird mir 225 — RM be-
rechmer, {(e  vorstehenden  Preize ergeben

sich aus: Grundpress % Multiplikaror 1.5 REM)S

Peatacheek - Kontoe Berlin 1581

Telegramm = Adressc: Uhrzeic Berlin

chmuckwacen-Mackt
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Der Uhrmacher und die billige Uhr

Vortrag von Fr. A, Kame s bei der Tagung des Uhrmacher-Provinzialverbandes Brandenburg — Grenzmark
Posen-Westpreufien am 26. September in Berlin

Die Fragen der billigen Uhren und der Qualititsuhren
sind fir den Uhrmacher keineswegs Probleme von gestern
und heule, sondern sie sind so alt wie das Uhrengewerbe
selbst. Nur treten diese Fragen in besonderen Zeiten oder
durch besondere Mallnahmen manchmal mehr in den Vorder-
grund des allgemeinen Interesses. [mmer dann, wenn sich
ein wirtschaltlicher Niedergang bemerkbar macht, kommt aul
der einen Seite das Verlangen der Abnehmer nach Waren
zu niedrigeren Preisen, und es setzt das Bemiihen der Liefe-
ranten vermehrt ein, sich durch Ermiliigung der Preise und
zeitweilig durch schirfste Unlerbietung Absatz zu verschaffen.
Beides wirkt natiirlich in der gleichen Richtung: die Preise
der Waren sinken tiefer und tiefer. Aul der
anderen Seite steht das Bemiihen der guten Fachleule so-
wohl beim Handel wie bei der Erzeugung, dem Kunden eine
moglichst gute Ware, eine sogenannte Qualitdtsware,
zis liefern, einerseits aus Griinden der Ehrharkeit, um den
Kunden wirklich gut zu bedienen, andererseits aber natiirlich
auch, weil solche Waren hiher im Preise sind und normaler-
weise eine hohere Verdienstspanne zulassen. Dasz sind Er-
scheinungen, die keineswegs dem Uhrengewerbe eigentiimlich
sind, sondern iiberall gleichermaBen sichtbar werden. In der
Leil eines so aullerordentlich sehroffen wirtschaftlichen Nieder-
ganges, wie wir ihn seit 1930 erleben, miissen derartige Er-
scheinungen natiirlich auch mit entsprechender Schirfe her-
vortreten. Ein Gewerbe wie das unsrige, in dem die Waren
nur zu einem kleinen Teil und auch bei dem kleinen Teil nur
sehr bedingt Gegenstinde des nolwendigen Lebenshedarfs
darstellen, mubl natiirlich in vermehriem Malle unter solchen
Krisenerscheinungen leiden.

Die Konkurrenz der Warenhiuser hat immer
bestanden, und immer schon haben die Warenhiuser beson-
dere Typen von Uhren, wie billigste Wecker, Taschenuhren
und dergleichen, in groBen Mengen als Lockartikel heraus-
gestellt, d. h. sie geben solche Waren, die sie durch Grofi-

bestellung sehr billig einkaufen, noch praktisch ohne Gewinn
ab, um Kéuler anzulocken, bei denmen sie dann in anderen
Artikeln mil enlsprechend hiheren Aufschligen ihren guten
Verdienst finden. Dieses Gebaren wird schon in normalen
Zeilen unangenehm empfunden; in Krisenzeiten wirkt es mehr
als sonst schiidigend, weil dann solche Uhren keineswegs nur
immer als Lockartikel gekauft werden, sondern weil dadurch
in zunehmendem Malle auch eine Bedarfsdeckung erfolgt, die
sonst in regulirer Ware im Fachgeschift vorgenommen wiirde.
In der gleichen Richtung liegt die Konkurrenz der Basare
und Versandgeschéfte. Waihrend sich die Konkur
renz der Warenhduser und Basare im wesentlichen am Sitz
dieser Geschifte und in deren Nihe auswirkt, erstreckt sich
die Wirkung der Versandgeschilte iiber weitere Wirtschalts-
gebiete, ja oft iiber das ganze Reich und selbst iiber mehrere
Lander, daliir tritt sie aber doch nicht ganz so unmittel-
bar wie diejenige der Warenhauser und
Erscheinung,

Es ist nur natiirlich, daB mit der Zunahme der Wirl-
schattskrise das Uhrengewerbe nach Mitleln suchte, um der
schweren Zeit und der unangenehmen Konkurrenz Herr zu
werden. Und nun trat ein Ereignis ein, das weithin sichtbar
den Zug nach der billigen Ware aullerordentlich verstarkte,
Dies Ereignis war die Ausarbeitung und Propagierung des
sogenannten Gesundungsplanes fiir das Uhren-
gewerbe Anfang 1931 bis zur Reichstagung in Frankiurt
mit der Annahme gewisser Beschliisse. Urspriinglich war ein
Kernstiick des Planes die Propagierung billigster
Ware als sogenannter b-Ware durch das Uhrengewerbe
beim Publikum. Dieses Kernstiick des urspriinglichen Planes
ist in dieser Form in den endgiltigen Plan zwar iiberhaupt
nicht aulgenommen worden. Ubrig geblieben ist davon viel-
mehr eigentlich nur das Eintreten in die sogenannten
Anfangspreislagen. Die psychologische Wirkung
des urspriinglichen Planes aber ist gebliehen, und die Folge
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