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war es [ir mich, als ich an der Tiir dieses unstreitig besten
Geschiftes las: ,Relojeria alemana”, d. h. , Deutsches Uhren-
geschift”, Als ich aber hineinging, konnte niemand ein Wort
unserer Sprache — das war eine Enttiduschung!

Die Warenpreise sind, da in Spanien Uhren nicht her-
gestelll, sondern sdmtlich zur Einfuhr gebracht werden, der
normalen Umrechnung entsprechend. Man sieht an Taschen-
und Armbanduhren meist Schweizer Erzeugnisse, zu denen
sich erfreulicherweise auch eine Reihe von deutschen Taschen-
uhren gesellt — aber nur in den modernsten Formen. An
GroBuhren sieht man keine Hausuhren, nur Tisch- und Wand-
uhren deutschen Ursprungs.

In den meisten Geschiften sitzen die Uhrmachergehilfen
im Laden und bedienen das Publikum: da ausnahmslos Stein-
fuBboden verwendet, Heizung aber nirgends maglich ist,
arbeiten die Gehilfen meist — mit Ausnahme des Sommers
— in einer Kiithle, die uns unméglich erscheinen wiirde.

Die Reparaturpreise sind sehr, sehr niedris: es rechnet
sich aber hier anders. Die Formgliser kosten z. B. durch-
weg 2 Peseten; das sind nach unserem Gelde, nach dem
man aber nicht rechnen darf, etwa 70 Rpf.

Auf der Heimfahrt reise ich durch Barcelona und werde
auch die dortigen Verhiltnisse in einer der nichsten Num-
mern schildern.

EENFTTE "
—— Vermischtes

Gemeinschaftswerbung fiir Uhren

Wie in der vorigen Nummer der Deutschen Uhrmacher-Zeitung
mitgetenlt wurde, wird der Werberal der deulschen Wirtschaft
veranlassen, dall der Rundfunk nicht mehr hir die Verbreitung
von Einzelwerbenachrichlen, sondern nur noch liir die Gemein-
schaftswerbung zur Verfiigung gestellt wird. Da jetzt auch
die Spilzenverbinde der drei Gruppen des deulschen Uhren-
gewerbes beabsichtigen, eine Gemeinschaftswerbung
fir Uhren durchzulithren ([vgl. den in Nr. 51 der Deutschen
Uhrmacher-Zeitung v.J, verdffentlichlen Aufruf der drei Verbinde
oArbeitsbeschaffung fir das Uhrengewerbe'), und ferner die be-
deutendsten Firmen der Schmuckwarenindustrie und des Schmuck-
warengrolBhandels beschlossen haben., das Gitezeichen , Laurin’
in  weilesten Verbraucherkreisen bekanntzumachen, Iritt die
Gemt-insch:;ﬂsw»uhunﬁ als eine bedeulsame prakiiﬁche Aufgabe
des gesamten Uhren- und Edelmetallgewerbes gerade jetzt stark
i die Erscheinung.

Der Zentralverband der Deutschen Uhrmacher weist darauf
hin, dafi es Pilicht der Angehorigen des Gewerbes sei, an Stelle
der Einzelwerbung im Rundiunk die Gemeinschaltswerbung fiir
Uhren zu selzen und mit allen Kriften dazu beizutragen, dall
fir das Uhrengewerbe Arbeil und Verdienst geschaffen werden.
Die GEI‘IlEiI]SUhH“HWETbung. auf deren Durchbithrung sich die
Spitzenverbiinde des Uhrenfaches bereils im Dezember v..J. ge-
einigt haben, soll unter dem Leitsatz stehen: ,Kauft Uhren nur
im Fachgeschalt!”" Die Aufbringung der Mittel fir
diese Werbung ist so gedacht, dal auf jede Uhrenrechnung eines
Lieferanten wvon diesem 1% des chhnung5helrnﬂe5 in Marken
aufgeklebt und entwertel werden, und dall dieser Betrag in Rech-
nung gestellt wird. Finf verschiedenfarbige Werlmarken in Briel-
markengrile zu 1, 5, 20, 50 und 100 Rpi. sind bereits fertig-
gestellt. Die Werbemittel werden also von den Uhrmachern
aulgebracht, da es sich nach dem Willen des Zentralverbandes
um eine Werbung der Uhrmacher handeln soll. In den
Zahlungs- und Lielerungsbedingungen wird eine rechtliche Ver-
Eﬂichturm Aufnahme finden, daf der Betrag von 1% als Werbe-

elrag I-i'?l'_n'lhn werden muBl. Da durch diese Zahlung jeder Uhr-
rquuher seiner Pflicht, zur Arbeilsbeschaffung beizutragen, geniigt,
sich dadurch selbst hillt und die Kosten der Gemeinschalis-
"'"f‘-"-'h'-mﬂ automalisch nach dem Umsatz :__EEEl:EI.H-El.‘l sind, also nach
einem gerechten Verteilungsschliissel aufgebracht werden, so
rechnet der Zentralverband aufs bestimmieste damil, dal sich bei
der Aufbringung der Beitrige keine Schwierigkeiten ergeben
WHE'EI]- Die Gemeinschaﬂswerbung wird stufenweise, je nach
dem Eingang der Mittel, durchgefiilhrt. Voraussichtlich wird mit
der Rundfunkwerbung begonnen; es ist jedoch beabsichtigt, spiter
auch andere Prupagandamitiel in den Dhenst der Gemeinschalts-
werbung [ir Uhren zu stellen.

w“’ hoffen, dafl die beteiligten Kreise unter Hintanstellung
kleinlicher Bedenken im Gegensatz zu den in fritheren Jahren
gemachten Versuchen dieser Art alle Kraft daransetzen werden,
die Gemeinschaltswerbung fiir Uhren durchzufiihren und zum
Segen des ganzen Faches zur vollen Auswirkung zu bringen.

Pinktliche Abgabe der Steuererklirungen fir 1933

Um den aus Wirtschaftskreisen gefﬁhrten Klagen tiber die
zu spite Erledigung der letztjihrigen Veranlagungen abzuhelfen,
hal der Reichsfinanzminister in einem ErlaB vom 9. Januar 1934
— 52209 —1261ll — angeordnet, daB die Veranlagungen fir
1933 mit gréllerer Beschleunigung durchzufiilhren sind, und zwar
soll die gesamie Steuerfesisetzung, abgesehen von geringen Aus-
nahmen, bis zum 30. September 1934 beendet sein. Zu diesem

Zwecke ist es notwendig, dal die Steuererklirungen piinktlich
eingereicht werden. Die Frist zur Abgabe dieser Erklirungen
wurde deshalb auf die Zeit vom 1. bis 15. Februar 1934 fest
gesetzl, Verlingerungen iiber diesen Zeitpunkt hinaus sollen nur
r.f]lann gewdhrt werden, wenn es nach den ganzen Umstinden des
Falled dem Pflichtigen wirklich nicht maglich ist, seine Erklirun-
fen p:'.inlr.Hin:h abzugeben; insbesondere kommt dies in Belrachi,
wenn eine umlangreiche Buchfithrung vorliegt. Bei solchen Pflich-
ligen, denen schon in den Vorjahren allgemein eine Verlingerung
der Abgabelrist [iir die Sleuererklirungen bis zum 31. Mirs
gewiihrt wurde, sollen die Finanzimler noch einmal priifen, ob
in Anbeilracht der verinderten Zeitverhiltnisse die Beibehaltung
dieser dubBersten Frist auch fiir das laufende Jahr notwendig ist;
gegebenenialls sind entsprechende Verkiirzungen vorzunehmen
Es kann also nicht damit gerechnet werden, dall die Finanzamter
in so grofBziigiger Weise wie bisher Antrige auf Fristverlingerun-
gen dgenehmigen. Den Steuerpflichtigen sei deshalb empfohlen, die
Vorarbeiten hir die Ausliillung der Erklirungen schon jetzt in
Angriff zu nehmen, damit eine rechizeitige Erledigung maglich
ist und die Aushillung der Erklirungen nicht mit Uberstirzung,
bei der dann leicht Fehler entstehen kénnen, zu erfolgen braucht.
Fin wvon der Wirtschaft ausgesprochener Wunsch, bei Steuer-
pHichtigen, die einen gewerblichen und einen landwirtschaftlichen
Betrieb haben, die beiden verschieden laufenden Steuerabschnitte
(Hir den Gewerbebetriecb das Kalenderjahr, fir den landwirt-
schaftlichen Belrieb das Wirtschaftsjahr vom 1. Juli bis zum
30. Juni) zusammenzulegen, konnte aus technischen Griinden noch
nicht erfiillt werden; diese Regelung mull den kommenden Jahren
varbehalten bleiben. Uber die Ausfillung der Steuererklirungs-
formulare werden wir noch ausfiihrlich berichten.

»berliner, lebe gesiinder!”* — Uhren und Gesundheit

Das ., Winterhiliswerk™ hat vor kurzem dem Berliner Einzel-
handel die Aulgabe geslelll, die ersle Gemeinschallswerbung im
Jahre 1934 unter dem Sinnspruch ,Berliner, lebe gesiinder!" durch-
zufithren. Viele Geschilte haben sich daraut beschrinkt, das
Werbeplakal, das ein weil geblinetes Fenster darstellt, durch
welches strahlendes Sonnenlicht hereinflutel, ins Schaulfenster zu
bringen. Daneben haben andere Geschilte, insbesondere solche,
die Lebensmittel, Belkleidung und Hausgerite wvertreiben, ihre
Schaufenster auf diese Sonderwerbung abgestellt und zwar durch
nette Schlagwort-Plakate, die mit dem Nachdenken der Beschauer
rechnen, und eine entsprechende Ausstellung wvon Waren. Die
Uhrmacher und Juweliere haben sich, soweit wir lesi-
stellen konnten, an dieser Werbung leider nur in verschwindend
geringem MaBe beteiligt. Ein grolles Aullenseitlergeschift hatte den
Jhiflichen Wecker” mil herangezogen, der mil leisem Klingen
sein Wecken beginnl, um dann immer lauter zu tonen, also die
Nerven besonders empfindlicher Menschen schonen soll. Es wiire
aber leicht mdglich gewesen, die Uhr in zahlreichen anderen Ver-
bindungen als einen wertvollen Gegenstand in die Erscheinung
treten zu lassen, welcher der Gesundheit der Menschen [Grder-
lich sein kann. Auf die richtige Einteilung der Zeit und daher
auch aul die Uhren sind die meisten Menschen unbedingl an-
gewiesen, wenn die wohlivende Ordnung gewahrt bleiben soll
Uberall sehen wir, wie notwendig die Uhr und wie eng sie, direkt
oder indirekt, mit der Gesundheitspflege verbunden ist: Fir den
rechtzeitigen Beginn, die Pausen und den Schlull der liglichen
Arbeit, fiir die Reisenden und die Verkehrsverhilinisse, fiir die
richtige Kochdauer und die rechtzeitige Fertigstellung der Speisen,
beim Sport, in der Krankenpflege usw. Auch die unharbar oder
ganz leise gehenden Wecker, die fiir viele nervise Menschen eine
wahre Wohliat sind, kinnten in den Werbegedanken ,Die
Uhr fordert die Gesundheit” mil einbezogen werden.
Der vielseitige Nutzen, den die Uhren den Menschen leisten,
kénnte und sollte in der Werbung viel mehr hervorgehoben wer-
den, als es meistens geschieht; sie sind in weit geringerem Malle
+Luxusgegenstinde”’, wie sie bedauerlicherweise manchmal
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