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Wir flhren Wissen.

98 DEUTSCHE UHRMACHER-ZEITUNG Nr.

—

in Doublé und Silber, kein Artikel unter 1,—RM
Ringe in Gold 333/— mindestens : 3,50 RM
Ringe in Gold 585/— mindestens 8,—RM
Boutons in Gold 333/— mindestens 2—RM
Boutons in Gold 585/— mindestens 3—RM
sonstige Ohrringe 333/— mindestens 3—EM
sonstige Ohrringe 585/— mindestens 4—RM
Broschetten in Gold 333/ — mmqieslens 3—RM
Broschetten in Gold 585/— mindestens 4—EM
Anhinger in Gold 333/— mindestens . . . . . 3—RM
Anhinger in Gold 585 — mindeslens 4—RM
Krawaltennadeln in Geold 333/— mlndﬂﬁi-E:IIS 3—EM
Krawatlennadeln in Gold 585/ — mindestens . . 4—RM
alle sonstigen Bijouterieartikel in Gold 333/—
Aindestens. .+ v a0 e e el e e tae a G
alle sonstigen Bijouterieartikel in Gold 585/—
mindeslens 6,— RM

Panzer- und Ankerware mull gelitel sein, chne Preisgrenze.
Charnierringe werden einstweilen nicht etikettiert,

Diese Vorschriften fiir die Verwendung der ,Laurin”-
Etiketten gelten auch fiir die Etikeltierung der
Lagerware des Einzelhandels, der sicher den
dringenden Wunsch haben wird, seine Lagerbestinde, soweit

sie den Anforderungen des Giitezeichens entsprechen, eben-
falls mit dem ,Laurin“-Etikett zu wversehen. Hierliir sind
swecks schneller Bedienung des Facheinzelhandels vom

Grossisten-Verband besondere gedruckte Anweisun-
¢en herausgegeben worden, die alle Einzelheiten enthalten,
und die sich die Facheinzelhdndler bei
ihren Vorlieferanten, den Grossisten, ver-
schaffen kénnen.

Die Normungsvorschriften des Grossisten-
Verbandes stellen — dies sei ausdriicklich hervorgehoben —
rnur einen Anfang dar. Kam es doch darauf amn, im
[nteresse des gesamten Faches das Giitezeichen ,Laurin”
zundchst einmal herauszubringen und damit den Kampf fiir
das Fachgeschift gegen das Warenhaus, die Basare und die
Versandhiuser schnell aufzunehmen. Ich liihrte aber schon
oben aus, daB die Verwendung des Giilezeichens
Laurin" nur nach unten, in bezug aul die in das Fach-
deschiall gelandenden Waren, gegeniiber dem Warenhaus
und den Basaren abgegrenzt ist. Nach oben, also nach der
echten Ware hin, besteht dagegen nur eine Abgrenzung in
der Richtung, daBl es sich um einen Gegenstand handellt,
der in bezug auf Material und Gebrauchswert das hilt, was
das Fachgeschafl dem Kaufer verspricht. Es liegt nun auf
der Hand, daBl das Giitezeichen ,Laurin® in den kommen-
den Jahren sich dann 2zu einem solchen fHir das Gesamt-
fach auswirken wird, wenn die bisherigen Qualitats-
vorschriften, die an die Etikettierung gekniipit sind,
weiler ausgebaut und vor allem im Interesse des
Facheinzelhandels verschéirft werden. Weil es sich
hier um eine Arbeit fir das gesamte Fach handelt, hat der
Verband der Grossisten des Edelmetallgewerbes e. V. alle
Gruppen des Edelmetallgewerbes, vor allem den Reichs-
verband Deulscher Juweliere, Gold- und Silberschmiede, den
Zentralverband der Deutschen Uhrmacher und auch die
Industrie, eingeladen, in den Werbe- und Normen-
Ausschull einzutreten, damil bei der Vervollstindigung
der Qualititsvorschriften auch die Erfahrungen des Faches,
die man im Facheinzelhandel und in der Industrie gesammelt
hat, fir die Folgezeit geniigend beriicksichtigt werden.

Es ist iiberaus erfreulich, daB sich dem Rule des
Grossislen-Verbandes zur gemeinsamen Zusammenarbeit unler
dem Giitezeichen ,Laurin” im Interesse des Fachgeschiftes
die tibrigen Wirlschaftsgruppen nicht werschlossen haben.
Auf Grund der vor einigen Tagen gepflogenen Verhand-
lungen steh! heute fest, daB der Reichsverband Deutscher
Juweliere, Gold- und Silberschmiede und der Zentral-

weller

verband der Deutschen Uhrmacher geschlossen hinter dem
Giitezeichen ,Laurin” stehen und im Werbe- und Normen-
Ausschull an der Vervollstindigung der Qualititsvorschriften
mitarbeiten werden. Auch der Reichsverband der Deutschen
Edelmetall- und Schmuckwaren-Industrie e, V., Plorzheim,
mit seinen einzelnen Untergruppen hat sich fir das Giite-
zeichen ,Laurin” ausgesprochen, Der Kreis derjenigen Wirt-
schaltsgruppen, die im Edelmetallgewerbe heute unter dem
Giitezeichen ,Laurin” gemeinsam die Stirkung des Fach-
geschiftes betreiben und diesem Ware zulithren werden, die
einmal nicht im Warenhaus und in den Basaren zu finden
ist, sodann auch in bezug aul Ausiiihrung, Materialwert
und dergleichen dem kaufenden Publikum nach auflen hin
die Grundsitze der Wahrheit und Ehrlichkeit zum Aus-
druck bringen und damit dazu beitragen, dall das kaufende
Publikum aul die Erzeugnisse des Edelmetallgewerbes wieder
aulmerksam gemacht wird und dieses in Zukunit in der
alten gediegenen Form im Fachgeschilt wieder einkauten
kann, ist damil wider Erwarten schnell geschlossen worden.
Die lange vermilite Einigkeit im Edelmetallgewerbe ist als
Folge der Herausbringung des Giitezeichens ,Laurin” durch
den Grossisten-Verband Tatsache geworden, und es kann
sich heute nur noch um ortliche Bestrebungen mit aus-
gesprochen egoistischer Tendenz handeln, die sich in ver-
einrelten Fiillen der Marke ,Laurin” noch nicht anschlieBlen
zu konnen glauben.

Fiir den Facheinzelhandel ist noch von Interesse, wie
die Mittel fiir die Werbung f[iir das Giite-
zeichen ,Laurin” aufgebracht werden Die
Werbung hat mit der Veréffentlichung von Berichten in der
Tagespresse iiber die aullerordentliche Hauptversammlung
des Grossislen-Verbandes am 6. und 7. Januar d. J. in
Weimar iiber den Zweck der Herausbringung des Giite-
zeichens begonnen, ist dann zur Bekanntgabe der Einzel-
heiten des Giitezeichens in der Fachpresse des Einzelhandels
tibergegangen. Diese enthielt auch erstmalig die Anzeige, die
in den kommenden Wochen das kaufende Publikum in der
illustrierten Presse auf das Giitezeichen ,Laurin” aufmerk-
sam machen wird und vor allem dem Facheinzelhandel Ver-
anlassung geben soll, das Schaufenster schnellstens aul
.Laurin" umzustellen und dieses Giitezeichen dem kaufenden
Publikum zugidnglich zu machen. Fiir alle diese Arten von
Werbung ist nach gewissenhafter Abschitzung ein Mindest-
betrag von 40 000 RM erforderlich, der sofort zur Verligung
stehen muB. Trotz der Notlage, in der sich auch der Grol-
handel infolge der Auswiichse der wirtschaltlichen. Krisen-
zeil befindet, wird dieser Betrag von den Mitgliedern des
Grossisten-Verbandes aus eigenen Kriften aufgebracht, ohne
daBl daran gedacht wird, hierbei irgendwie die materielle Mit-
hilfe des Facheinzelhandels in Anspruch zu nehmen.

Ferner sei auf die Tatsache hingewiesen, dal der
Grossisten-Verband mil dem Giitezeichen ,Laurin” eine Arl
Gemeinschaftsreklame im Interesse der Fachgeschiite aul-
gezogen hat, deren Verwallungskosten ganz niedrig sind. Die
gesamte Werbe-Organisation fiir ,Laurin” geht ndamlich durch
das Biiro des Grossisten-Verbandes, ohne dall es der Ein-
stellung newer Perstinlichkeiten fir die Durchfiihrung der
Werbung, der Bereitstellung besonderer Verwaltungsgebiihren
und dergleichen bedurft hat. Es ist nur ein gemeinsames
materielles Opfer aller Grossisten im Inleresse des Fach-
einzelhandels in die Erscheinung getreten, und dieses wird
sicher in der richtigen Weise gewiirdigt werden; denn die
Uhrmacher und Juweliere wissen, dall ,Laurin” ein Giite-
zeichen ist, das dem Fachgeschift in seinem Kampfe gegen
das Warenhaus und die Basare helfen und ihn auch darin
unterstiitzen soll, daB dem Kiufer gegeniiber die Grundsilze
der Wahrheit und der Ehrlichkeit im Gewerbe wieder her-
vorgehoben werden. Das sind Dinge, die im vergangenen
liberalistischen Zeitalter und infolge der Wirtschaftskrise
leider auch im Edelmetallgewerbe oft verloren gegangen sind,
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