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Schautenster und Schaukasten als Spiegel unseres Geschiftes

Von Anni Kosel

Bestimmt haben Sie sich alle, verehrte Leserinnen und
Leser — jawohl, auch die Manner! —, dann und wann ein-
gehend im Spiegel betrachtet. Das schadet auch nicht und
wgehirt dazu"., Und was haben Sie dabei gesehen? Im all-
gemeinen gewill ein Gesicht, das Ihnen und anderen wohl-
gefdllt, hier und da vielleicht auch eines, das weniger schén
und anziehend ist. Aber bei niherem Zusehen sagl uns das
Gesicht doch noch viel mehr, denn es ist seinerseits wieder
der Spiegel der Seele, des inneren Menschen, der freilich
nicht so leicht wie seine dullere Erscheinung zu erfassen ist.
Ein Spiegel in diesem doppelten Sinne ist auch unser Schau-
tenster, das erkennen labt, welcher Geist in dem Geschifte
herrscht. Wir sollten daher &lters fremde, noch hauliger
und eingehender unsere eigenen Schaufenster betrachlen, um
thre Mingel zu erkennen und dann zu beseitigen.

Stellen Sie sich, wverehrter Fachgenosse, einmal als ein

kritischer Kunde, dem nichts, auch nicht das Kleinste ent-
geht, vor das Schaufenster lhres Geschiiftes. Beim ersten
Hinsehen gibt es fir Sie vielleicht nichts zu beméngeln, denn
alles *-.l-.;*hl in schinster Ordnung in Reih und Glied an
seinem Platze. Vielleicht finden Sie aber auch, dafl der
EI_'Eknrhliam, die sich starr und kalt dem Beschauer darbietet,
ein gewisses Etwas fehlt, das geeignet ist, die Blicke des
Kunden, der an dem Geschift voriibereilt, anzuziehen. Dies
ist die persiinliche Note, die unbedingt auch unser Schau-
tenster erkennen lassen mull, Es geniigt nicht ein elegant
aufgemachtes, in jeder Hinsicht sauberes, mil der Konkurrenz
wetleiferndes Fenster; es kommt auch sehr auf die richtige
und harmonische Zusammenstellung der einzelnen Gegen-
stinde an. Man kann z B. irgend ein ausgewc_hL schiines
Stiick auf einen SIan:ler brngn und ihm einen weil ins
Blickfeld wvorgeriickten Platz einrdumen, um thn dadurch
in den Augen der Betrachter als etwas ganz Besonderes hin-
zustellen. Es gehéirt nur ein biichen mit Schinheitssinn ver-
bundener guter Wille dazu, aber dann wird, wie ich glaube,
die Mithe sich auch lohnen.

Warum stehen nun jahraus, jahrein in so vielen Uher-
macher-Schaufenstern die Tabletts usw. immer auf dem-

selben Platze? Gewill, es kommi mal wieder neue Ware
ins Fenster, aber das kann doch den Kunden nichl so aul-
fallen, als wenn eine grindliche Umdekoration vorgenommen
wird. Ich will schon gelien lassen, wenn die Taschenuhren
und Kellen, soweit sie an den Seitenwiinden der Fenster
angebracht sind, ihren Platz nicht wechseln kinnen, da die
Gestelle groBtenteils nur fir diese eine Art der Unter-
bringung eingerichtet sind. Aber m. E. kann doch wenig-
stens aul den lasplatten ruhig mal eine Revolulion ein
treten; aber davon isl leider nur selten eiwas zu hemerken
Die meisten Geschifte sind nach einem bestimmlen Schema
aufgezoden, und einer versucht es dann dem anderen darin
gleichzutun, statt seine eigene Ansicht zur Geltung zu brin-
gen. Die Pfllege der Eigenart ist ja schon deswedgen geboten,
weil die Kunden in den einzelnen Bezirken infolge ihrer
Einkommensverhiltnisse, Lebensgewohnheiten usw, oft rechl
verschiedenartig eingestelll sind und entsprechend ,angefalBt”
werden miissen. Also individuelle Handhabung der Deko-
ralion in jedem Geschiftel

Leider ist es mir bei meinem kleinen Schaufenster nicht
s0 gut wie bei vielen anderen Geschidften, die iiber ein
grilleres Schaulenster verfiigen, maglich, wirkungsvolle Deko-
rationen aulzubauen, so sehr ich mich auch darum bemiihe.
GroBle Sorgfalt widme ich, um einen gewissen Ausgleich
zu schaffen, den an der Hauswand angebrachten Schau-
kiisten, denen ich einen grolen Teil meiner Einnahmen ver-
danke. Nicht nur hier und da, sondern sehr oft haben sich
Kunden iiber die schéone, gefillige Dekoration gerade der
Schaukiisten in sehr lobender Weise geiuBerl. So etwas
spornt an, um die Sache das nachste Mal noch besser zu
machen. Jedenfalls kann ich allen Kollegen nur raten, den
Schaukiisten, die z. T. stiefmiitterlich behandelt werden, mehr
Aufmerksamkeit zu schenken. Man kann in ihnen sehr gul
hitbsche kleine Wecker und andere Geschenkartikel an-
bieten. Vor allen Dingen mull man darauf achten, dal die
Auslagen oft gewechselt und geputzt werden, da erfahrungs-
gemdll der StraBenstaub viel leichter in die vorstehenden
Késlen als in die Fenster eindringt. Von Wichtigkeit ist
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