Das

sanze Jahr hindurch
mehr verkaufen!

Riickblick und Ausblick

Die Entwicklung im Uhren- und Edelmetallgewerbe war
in den letzten beiden Jahren verhilinismiBig recht gutl: in
den ersten sieben Monalen 1935 war gegeniiber dem Vorjahre
im Uhreneinzelhandel eine Umsatzsleigerung von anndhernd
B % festzustellen, und im Vergleich zu 1933 betrug sie sodar
rund 26 %; der August hat eine weitere Verbesserung ge-
bracht, so dall etwa zwei Drittel des Umsatzes der besten
MNachkriegsjahre wieder erreicht sein diirften. In den wver-
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zeigten sich Ireilich erhebliche Unterschiede; wiahrend manche
Belriebe hinter dem Durchschnitt zuriickblieben, konnte eine
bedeutende Gruppe des Faches im ersten Halbjahr 1935 einen
en. Im ganzen aber ist

Mehrumsatz von iiber 27 % [eststel
ein belriedigendes Herbst- und Weihnachisgeschiil zu er-
warten, da die innerdeutsche Wirtschaftslage sich Schritt Fiir
achritt verbessert hat und die Zahl der Beschiftigten in den
nachsten Monaten nur dann zuriickgehen wird, wenn das
Welter sich sehr verschlechlert. Die Verbesserung gegeniiber
dem Vorjahre wird sich, wie wir annehmen, aul etwa 10 %
belaufen, und bei den Uhren wird sie vielleicht noch etwas
groller sein. Am beslen werden dieiunigun ‘..-J'i.'ﬁ-i.'!ﬂlli_'ﬂ ah-
schneiden, die durch den Neuaufbau der Wehrmacht einen
starken Auftriebh bekommen haben. Als ein diinstiger Umstand
15t auch die weitere leichte Steigerung der MNachfrage nach
besseren Waren zu werten,

Ursache und Wirkung

Die gunstise Entwicklung im Uhren- und Edelmetall-
gewerbe isl nicht eine nalurnolwendige Folge der besseren
wirlschaltlichen Gesamilage, wenn diese auch die unerlaffliche
Voraussetzung dafiir gebildet hat. Ohne die im ganzen richtige
ine die rege

fortschrittliche Geschaltsfiithrung, nicht zuletzt o
und geschickte Gemeinschafts- und Einzelwerbung wire der
Erfolg nicht zu erkliren. Auch in Zukunft wird das nichl
anders sein. Vor allem muB der Grundsatz: ..”in;'ru-‘, um Zu
verdienen!”, der in Nr. 39 der Deutschen Uhrmacher-Zeitung
ausgiebig erdrtert worden isl, die Richischnur unseres Han-
delns bilden.
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Das Weckergeschiift im Herbst

Im Herbst pilegt das Geschift auf der ganzen Linie wieder
anzuziehen; darum verdienen alle Warengruppen Beachtuns,
Eine Verkaufsgelegenheit besonderer Art bietet sich jetzl
nur hinsichtlich der Wecker, fir die daher entsprechend ge-
worben werden mull, 5Sie kiénnen dann um so eher zu Weih-

. ;
nachlen im Interesse des Absatzes anderer und héherwertiger
Waren in den Hinlergrund (reten.

Vorbereitung des Feldzuges und
wAlufmarschplan®

Die bedeutendsten Feldherren haben bestritten, dall es so
elwas wie einen Feldzugsplan gebe, dem man nur durchzu-
fiihren brauche, um zu siegen: ,denn", wie Wilhelm Busch
sagl, ,erstens kommt es anders, und zweitens als man denkl.”

Derbst

Grollten Wert jedoch haben die militirischen Fiihrer seit
jeher auf die griindliche Vorbereitung fiir den Ernstfall und
die Einleitung der Kriegshandlungen, den +Auimarschplan”
gelegt. Dies gill alles sinngemaB auch fiir die Wirlschaft und
die einzelnen Unternehmungen, fir die Uhrmacher und Juwe-
liere besonders jetzt, wo die Hauptgeschiftszeit bevorsteht.
Es lohnt sich, aul diese Arbeit auch etliche freie Abende
zu verwenden.

Das Geschiift mul? ..erzbereit™ sein!
1'r"I.IT!:iLITJ.f]iL'hEﬁ Denken ist Kennzeichen und Pilicht des
fortschrittlichen Kaufmanns. Der Rahmen, in dem sich das
Weihnachisgeschift abspielen soll, und zwar so erfolgreich
wie miglich, muB in den nichsten Wochen — spiitestens Ende
November mull alles fix und fertig sein — tiberpriift und auls
beste hergerichtet werden. Grofle Umarbeiten am Schaufenster
und Laden werden f[reilich jetzt nicht mehr miiglich sein, wohl
aber kJEjHETH‘ 1.["':'-'3!1!."5'23]1*3”“, die das Bild wesentlich verbessern.
Das ganze Drum und Dran muB, ebenso wie die Waren, frisch
und sauber aussehen. Ist die Beleuchtung so, wie sie sein
soll? Sind die Glasplatten nicht zerkratzt, die Vorlegetabletts
Schaufenstergestelle und Kartuschen sauber und ansehnlich?
Sind geniigend Geschenkpackungen vorhanden? Wie stehl es
mit dem Einwickelpapier und dem Verschniirungsmaterial?
Diese und viele andere Fragen gilt es zu beriicksichtigen. Zu
den nolwendigen Vorarbeiten gehiirt auch die Aufstellung
eines umfassenden Werbep

Einkauf uand Nachschub

Die allerwichtigste Aufgabe der Uhrmacher und Juweliere
besteht aber in dem richtigen Einkaul. Dabei diirfen die
Neuheiten, mogen die bisherigen Einkaufserfahrungen ge-
wesen sein, wie sie wollen, keinesfalls ibersehen werden.
Nichls ist so wie sie geeignet, Aulmerksamkeil zu erregen und
das Geschaft als fortschritilich erscheinen zu lassen. Ofl
geniigen schon wenige, aber wirksam dargebotene Stiicke.
Angstliche Lurtickhaltung im Einkauf wire ebenso verkehrt
wie Spekulationskiufe. Die Einkiufe missen rechizeitig, d. h.
maglichst bald, erfolgen, da andernfalls die Gefahr besteht,
dall die Waren nichl rs,;t;.'|11;u3i1:;_§, vielleicht erst kurz vor
Heiligabend, oder nicht in der gewiinschten Ausliihrung ge-
liefert werden. In Zweilelsfillen empliehlt es sich, die Mag-
lichkeit des Nachschubs durch Riicksprache mit den Lieferern
zu erforschen. Es ist ja bekannt, dafl die Industrie keine so
grolen Lager wie frither unterhiilt, daBl das Gold knapp ist,
und dall die Einfuhr von Edelsleinen infolge der Devisen-
schwierigkeiten starken Beschrinkungen unterliegl. Liele-
rungsschwierigkeiten sind jedoch bei rechtzeiliger Bestellung
durch den Einzelhindler nicht zu befiirchten. Allzu grolle
Einkdufe verbieten sich auch deswegen, weil der Aufschwung
in hohem MalBe durch die Arbeitsbeschalfungsmallnahmen der
Regierung bedingt ist und demnichst vielleicht ein gewisser
Riickschlag eintritt. Im Hinblick daraul mull auf eine mdg-
lichst groBe Liquiditit und die Schaffung von Reserven Be-
dacht genommen werden. Also gehen wir tapfer, aber nichl
verweden an die Arbeit!
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