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»» Was halten Sie von Neuheiten tiberhaupt und von ihrer Bedeutung
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tir das Geschaft?

Diese fur die Gesamtheit des Uhren- und Edelmelallfewerbes
wichlife Frage ist in dem dritten diesjihrigen Wettbewerb der
Deutschen Uhrmacher-Zeitung gestellt worden. Die vier mit
Preisen ausgezeichneten Arbeiten lassen wir hier folgen.

Die Schriftleitung

Wir haben in unserem Gewerbe in der Haupisache zwei
Arten von Neuheiten zu unterscheiden: Erstens den
immer wechselnden Modeschmuck und die Gehiuseformen der
Uhren, zweitens die durch den Fortschritt der Technik ent-
wickelten Neukonstruktionen und die Verwendung von neu-
artigem Material fiir Uhren und Schmuck. Beide Arten sind
notwendig, um dem Warenabsatz immer wieder neuen An-
trieb zu geben. Wihrend fiir fortschrittlich gefiihrte Ge-
schifte kaum die Méglichkeit einer Ablehnung von Neuheiten
der ersten Gruppe besteht, von den offenkundigen Geschmacks-
verirrungen abgesehen, liegt es bei der zweiten Gruppe in
der Hand des einzelnen Geschiftsmannes, die richtige Wahl
aus der Menge guter, oftmals aber auch Ul:erﬂﬁjﬁigcr Neu-
I'!Eiien nach fachlichen Grundsitzen und seiner Kenntnis der
Geschmacksrichtung und Kaufkraft seines Kundenkreises zu
treften. Vor allem bei Uhren besonderer Konstruktion gilt es,
sorgfaltig abzuwigen, ob die besonderen Eigenschaften dem
Kunden so wesentliche Vorteile bieten. daB dadurch ein be-
deutender Anreiz zum Erwerb dieser Uhren gegeben wird,
Ist das nicht der Fall, so sollte das Durchschnittsgeschaft
auf den neuen Artikel verzichien. Nur grofle Geschifte kénnen
mit Kunden rechnen, die sich dank ihren glinzenden wirt-
schaltlichen Verhiltnissen jeden neuesten . Schrei der Mode”
zu leisten vermogen.

In welcher Weise sollen nun Neuheiten
tiir die Belebung des Geschiftes dienstbhar
gemach!l werden? An dem Beispiel der wasserdichten
und stolisicheren Armbanduhr soll dies kurz dargelest werden.

Der Grundgedanke, dem Publikum die Vorziige des Gegen-
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standes und die mit seinem Besitze verbundenen Vorteile
recht eindringlich vor Augen zu fithren, 1Bt sich im gleichen
Sinne auch bei allen anderen Neuheiten in unserem Fache
auswerien.

Die viellach angewandte Ausstellungeines Gold-
fischglases mit einer im Wasser hi ndgenden
wasserdichten Uhr zeigt zwar recht drastisch die be-
snr:dure Elgenftchait elner ix‘r]thxfn Armi;;anduhyl :ﬂ'.._\r das
allein diirfte den Kunden noch nicht zum Kauf bestimmen.
Viel besser geschieht das durch eine ReihevonBildern
die Menschen inverschiedenen Lebenslagen
darstellen, in denen der Besitzeiner wasser-
dichten und stoBsicheren Armbanduhr ge-
geniiber der gewohnlichenvon Vorteil ist. So
3-_ B.: 1. Eine sich die Hande waschende Person mil einer
Uhr am Arm. 2. Ein stiirzender Schneeschuhliufer. 3. Bade-
leben am Strande. 4. Ein durch Stromschnellen fahrendes
Paddelboot usw. Es ist kein Zufall, daB ich {iberwiegend
S]jurl:mu!ive wahlle, denn geradc die :'-:['II'I!".“CI"l r:'nl.l_-‘{u.*-;h:”!un
Menschen werden hauptsichlich die Kaufer fiir diese Neuheit
stellen. Die Beschaffung solcher Bilder bereitet keine un-
iberwindlichen Schwierigkeiten. Am wirkungsvollsten sind
photographische VerdgrioBerungen im Format 1824 em. Leider
wird die Amateur-Photographie in unserem Gewerbe trotz
vielseitiger Verwendungsmdglichkeit noch wviel zu wenig in
den Dienst der geschéiltlichen Wirkung gestellt. Wer also die
Bilder nicht aus seiner eigenen Photosammlung nehmen kann,
erhilt sie bei einem Berufspholographen in jeder gewiinschten
Zusammenstellung. Zur Not lassen sich auch Bilder aus
Modenzeitungen, Sportbliattern und Katalogen verwerten, wenn
sie, im gleichen Format ausgeschnitten, auf weilen Karton
aufgeklebt werden, wobei ein weiler Rand von 3 cm stehen-
bleiben soll. Soweit es sich um wertvolle neue Kataloge
handelt, wird es sich empfehlen, sich an die Herausgeber-
firma mit der Bitte um Uberlassung von Sonderabziigen zu
wenden.
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