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nichsten GroBstadt. Zu gleicher Zeil {iberschwemmlt auch ein
Heer von Hausierhdndlern das flache Land. (£u erwénnen
st in diesem Zusammenhange auch das Vordringen der Ver-
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ind Landschaft. nach Beruf und sozialer Schichtung wver-
schiedenen und wechselnden Neigungen und Gewohnheiten
der Verbraucher kennt.
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bung den Verbrauchern technische und modische Neuerungen
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geben muB. Es liegt mir fern, mich gegen den Fortschritl
sowie neune Erfindungen eine verbesserle Herstellungs-

technik zu wenden, aber ich lehne produktionstechnische
Experimente ab, wenn sie den Absatz vorhandener
barer Bestinde gefihrden, besonders in unserer Zeit, in de
die Vorrite teilweise knapp sind.
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es, die Zusammenarbeit von Rohslofiwirtschafl,
Groll- und Einzelhandel endlich einmal zu verwirk-
lichen, dann werden die geschilderten
verschwinden. Dann werden wir aber auch zu einer gesunden
Besinnung der einzelnen Wirlschalisgruppen und ihrer DBe-
triebe auf thre volkswirtschaftlichen Aufgaben Wir
wiirden uns von der verkehrten und auch privatwirtschafllich
aul die Dauer erfolglosen Vorsl imachen, als ob
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Dafl wir diese Zusammenhdngde in der Praxiz noch viel zu
wenig beriicksichtigen, fiihrt zu sehr IJI'.q.'J".'-i'-"::-C!'Il-.'.'u Er-
scheinunden. In einer Zeil, in der wir mil
haushalten miussen, finden wir auf vielen Gebielen eine v er-
wirrende Fiille von Marken und sich immer er
neuernden Iypen, lir die in dieser Viellalt ein wirklicher
Bedarf in absehbarer Zeit nicht zu erreichen sein wird. Das
fiihrt wieder zu einer Uberspitzung der privalwirts: haftlichen
Konkurrenz leider auch =zn
Werbemethoden. Hierher gehdrt lerner die
kenartikelwesens”, die gerade durch einen
iikeit der guten Markenware olt
sprechenden Aufwand an Sorten und Werbung hervorgerulen
wurde Aufwand, der das Vertrauen der Verbraucher
mif Recht leilweise erschittert hat.
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Die Zeitungsanzeige als Werbemittel
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eignete Werbung bekanntmachen, Wirtschaltswerbung ist, wie
iberhaupt Voraussetzung fiir eine reibungslose
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aul Privalinilialive des Unternehmers und freier Bedarfs-
deckung aufgebaut. Daraus ergibt sich die Nolwendigkeil, di
1I-:'-:"irl;~::_'|'-;:[ll:1.'.'-=:rH|.1n'.'- nicht nur zu dulden,
dgesaml 1m Interesse des Aufbaues der Wirtschalt zu [ordern,

auch der im

gandern sie 1n

sie aber liberalistischen Staale enlstandenc
Auswiichse zu entkleiden, um damil gleichzeitid den Gegdnen
jeder Werbung die Waffe aus der Hand zu schlagen. Das is!
durch das Gesetz tiber Wirtschaftswerbung und die Bekannt-
machungen des Werberates l:!'.'n‘-'ll':"i".'lﬁ'l.'il
undgeeigneten und schlechten Werbemitlel vom Werbe-
ral bereits weildehend beschrank! worden. Es bedarl nun eines
Zusammenwirkens aller vorhandenen
dulen Werbemittel, von denen jedes eine besondere
Aufgabe hat, wenn die Wirtschallsw Auldaben
erfiilllen soll. Werbesperren und Mallnahmen, die daraul hin-
rielen, Unternehmer an dem Gebrauch bestimmter Werbe-
miltel zu hindern, beeintrachligen die Werbefreudighkeit und
hemmen die Aufwirlsentwicklung der Wirlschalt

Was in bezus auf die Wellthewerber in der Wirlschall
gesagt wurde, gilt ebenso fiir die im Wetthewerb zueinander
stehenden Werbemittel, Nur Leistung kann hier
entscheiden! Denn Wirlschaltswerbung ist ja mnicht

geschehen. Die
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