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Uhcen-Edelmetall-und Schmuckmaren-Markt
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lich die Uh
| Sommerliches um die Uhr
i Uhrenwiinsche Schicht nicht daran, bis sie eines Tades in einem pgeschickt
l' Es 1aBt sich nicht abstreiten, dafl die Sommermonate eine aufgemachten Uhrenschaufenster darauf stofien. Warum sollte
i stille Zeit fiir die Mehrzah! der Geschifte unseres Gewerbes man also nicht gerade jelzt Reiseuhren besonders stark an-
" F - i 5, [ - p
Wl sind. Reise, Urlaub, Erholung und all die groBen und kleinen Dbieten, besonders stark im Schaufenster betonen? Zumal de-

Dinge, deren man bedarf, um diese Zeit mdglichst froh, ge- rade sie zu den Uhren gehdren, fiir die ein noch schlummern
1.' nuB- und abwechslungsreich zu gestalten, stehen im Brenn- der Bedarf geweckt werden mull, deren Zweckmiligkeit nich
i punkt des Interesses und der Wiinsche. Jetzt haben sie ihre ot genug betont _werden_ka.nn. Uns mufi 'jjlf"j*“ liegen, allen
. Saison. Und wir? Wollen wir ganz still und tatenlos beiseite Kategorien von Uhren die ihnen geméilie Verbraucherschicht
1 stehen? Aul keinen Fall. Ob Sommer. ob Winter. der 2zu erschliefen, je nach Lage und Kundschaft unseres l_n.d-

Publikumsstrom an unserem Schaufenster vorbei ist immer schéftes. Orientiert doch die Mehrzahl aller Menschen die

der gleiche, nur in seiner Zusammenselzung unlerschiedlich, fber das Alltagliche hinausgehenden Bediirinisse und Wiinsche
! Es wire also falsch, etwa nun in den stillen Monaten auf die fast ausschlieBlich nach den Schaufenster-Auslagen, ohne dall
; _-’|L1‘::-:iEh1.t|:11§ﬁhraft unseres Schaulensters als des =tiarksten sie im einzelnen Falle nun auch El.L"'i.'I:E'I Kaufer zu sein braucht.
B Aklivpostens unseres: Geschiltes zu verzichten. Uhren- “ od b =

winsche kinnen zu jeder Zeit geweckt werden. Vielleicht, “ME'“ hat T s oder ,,Man trigt T

was das letztere anlangt, noch starker im Sommer als im Die suggestive Formel: ,Man hat — — "-’”:I_'-’T wMan
W Winter, weil warme, trockene Witterung eher zum Verweilen tfﬂﬁt — — —" wird in den Schaufenstern der verschiedensten
| = Schauienser cinlsdt als Kalte und Nasse. Dab solche ~Gewerbe aglich stindlich durch Tausende und sber Tausends

Wiinsche aber trotzdem sehr oft viel spiter zur Erfiillung Vvon Erzeugnissen einfach durch ihr Dasein ausgesprochen.

reifen und den Kaul veranlassen, ist nicht abzustreiten, aber

wichtig [ir die Forderung, unserem Schaulenster auch in den
] Sommermonaten die gleiche Sorglalt angedeihen zu lassen.
5 Die meisten Menschen konnen es sich ja nicht leisten, eine
' Uhr, die ihnen besonders gefillt, im Handumdrehen zu kaufen
wie ein Stick Seile, eine Schachtel Zigaretten oder eine
x-beliebige andere Kleinigkeit. Was wissen wir, wie lange
manchmal schon der Wunsch nach einer bestimmten Uhr in
Herz und Hirn eines Menschen herumspukt, bis endlich das
Geld beisammen ist und den Kauf erlaubt? Normalerweise
werden wir es auch schwer erfahren kénnen. Das sind Dinge,
die man verstindlicherweise schamhaft verschweigt, die aber
trotzdem eine gewichtige Sprache reden im Hinblick auf das
Aussehen unseres Schaufensters auch in den Sommermonaten.

Die Reiseuhr
Wir haben nun auch die eine oder andere Uhrenart, die
§ ietzt in dieser Zeit saisongemiB ist. Reiseuhren wiren z. B.
nicht da, wenn nicht eine bestimmte, allerdings noch etwas
, diinn gesite Kauferschicht erkannt hiitte, daBl sie nitig und
zweckmillig sind. Oft aber denken auch Angehbrige dieser
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Wir flhran Wissen.

Und willig beugt sich immer wieder und wieder die Masse der
Kiufer diesem Zauberwort, diesem, man michte sagen, Kom-
pressor, der den Motor groBer Teile der Wirtschait jedes
Jahr von neuem auf hthere Touren treibt. Unser Schaufenster
soll nicht nur der lockende Extrakt unserer grijBeren Lagder-
auswahl sein; seine ungleich griflere Aufgabe ist erzieherischer
Natur., Aber, um diese Aufgabe in ithrer vollen Tragweite und
besonders auch in ihren praklischen und eriolgreichen Riick-
wirkungen erfassen zu kénnen, dazu gehiirt eben das Wissen
um die geheimnisvolle Kraft jener Zauberformel: ,Man
hat — — —" und ,Man trigt — — —". Die Gottin Mode
oder wer hinter ihr steht — die dienst- oder verdienstbeflisse-
nen Helfer — haben sie geboren. Man mag dazu stehen, wie
man will; man mag die Diktatur der Mode als eine Art Natur-
geschehen hinnehmen, herauswachsend aus den Tiefen der
Seele in Form von Abwechslung heischenden Wiinschen. Oder
man mag sie kligelnden Verstandes als eine wohl erwogene
Absicht berechnender und vorausschauender Képle hinstellen,
die die Such! nach neuen Dingen und die mehr als gummi-
artige Elastizitit des menschlichen Geschmackes kennen. Auf
jeden Fall sind ihre zeitlichen Appelle an die Masse der
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