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Die Markenorganisationen der deutschen Uhrmacher

Die Zeit liegt par nicht weit zuriick, als in den Reihen
der deulschen Uhrmacher der Streit um die Marken heftig
lohte. Im Fiir und Wider flatterten Denkschriften, zerbrachen
Freundschaflen, wurden wertvolle Krifte in der Uhrmacher-
schaft von ihren Huflerst wichtigen gemeinsamen Aul-
gaben abgelenkt und geschwicht. Durch diesen Streit um
die Marken, der keinesweds nur in oder aus den Reihen der
Uhrenfachgeschifte flammte, wurden die ,Markengeschifte”
und ihre Organisationen weil mehr in den Vordergrund de-
schoben, als dem Fache dienlich war. Vor allem entstanden
iiber clar- Wesen der Marken und die mit ihnen erzielbaren
Erfolge Auffassungen, die der Wirklichkeit nicht entsprachen,
manchmal einen Stich ins Wundergliaubige hatlen und gefiihls-
méifige Regungen an Slelle strenger Sachlichkeit sprechen
lieBen. Es ist daher erfreulich, daB in diesem friedlichen
Weltsport-Monat August und bald danach die Marken- und
Garanlieorganisalionen unseres Faches lagen, um =zu ihren
Mitgliedern und bis zu einem gewissen Grade zum ganzen
Uhrenfache iiber ihre Freuden, Sorgen und Hofinungen
sprechen werden. Thnen allen gilt, im Hinblick auf das Wohl
und die Aufgaben des Gesamifaches, dieses offene Worl,

Der Ursprung der Markenuhr-Organisationen ist in allen
Féllen auf den Wunsch zuriickzufiihren, dem drohenden
Untergange zunichst des Uhrmacherhandwerks, dann aber
auch des Uhrenfachgeschiites heutiger Prigung vorzubeugen.
Es bedeulet wahrlich kein engstirniges Fach-Eigenlob, wenn
wir darauf hinweisen, welche Ffir die Volksgesamtheit unent-
behrliche Summe von hohen Kenntnissen in der Prizisions-
mechanik darin begriindet liegt, daB iiber das ganze Land
versireut geschickte, geduldige und kunstfertise Manner
wohnen, welche die Uhrmacherkunst erlernt haben und weiler
lehren, Erfahrungen und Geschicklichkeit sowie den Erfinder-
geist von Generationen weiter vererben, ohne oft mehr zu
erwerben als ein bescheidenes Dasein! Niemand wiinschl es,
und die Gesamtheit miilite den Schaden tragen, wenn elwa
diese Riesensumme von dem Volksganzen dienenden Erfah-
rungen, Geschicklichkeiten, Kenntnissen, Erfindergaben und
Hoffnungen ausgeléscht oder zugunsten irgendwelcher Theo-
rien geoplerl werden sollte; niemand denkt {ibrigens daran!
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Wir flhran Wissen.

Auch die Verlagerung der Uhr aus dem urspriinglichen
Handwerksbetriebe in industriemillige Produktion und Han-
del, also in das Uhrenfachgeschift heutiger Prigung, anderle
daran zunéichst nichts. Schlimm wurden die Di
zwischen der wvermeintlich bedrohlichen Leistungsfahigkeit
moderner Uhrenfabriken und der Kraft der Uhrmacher sich
ein tiefer Graben auftat, den nicht alle Beleiligten zu iiber-
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nge erst, als

briicken vermochten. Das Uhrenfachgeschift war am Er-
liegen. Jeder einzelne und jeder Stand muBte damals
leider — selbst zusehen, wie er fertis wurde, denn

Gewerbelreiheit bedeutete nicht zuletzt Ellenbogenfreiheit Fiis
den stirksten und robustesten. Mancher Stand hall sich;
andere kamen damals auf den Hund.

Die Uhrmacher haben sich erstaunlich gut gehalten; sie
kamen also nicht auf den besagten Hund. Sie haben sich
kriltig gerest und manches erreicht, und zwar weitaus das
meiste aus eigener Krafl. Gewil sind bis heute noch manche
groflen, teilweise mit tiefer Bitterkeil empfundenen Wiinsche
unerfiallt geblieben, Aber im ganzen ist das Uhrmacher-
dewerbe doch gesund und stark und hat den Anschlull an die
heutige Zeit nicht verpafit. DaB dem so ist, dankt unser
Gewerbe zu einem erheblichen Teile der jahrzehntelangen
unermiidlichen und weitschauenden Arbeil der Berufsverbinde
und — wer mochte es beslreiten? — der Fachpresse:
auch die Markenorganisalionen, man mag zu ihnen im ganzen
oder zu gewissen Teilen ihrer Betdtigung stehen, wie man
will, haben ihren, und zwar gar nicht
daran. Sehen wir einmal nidher zu:

Die Alpina hat mil ihrer Vorgiinger-Organisatlion zu-
nichst den Kampl gegen die Qualititsverschlechterung und
den Preisriickgang kriftig aufgenommen und auf genossen-
schaftlicher Grundlage durchgefithrt. Man ist sich heule
dariiber klar, daB die Mitglieder und die Leitung der Alpina
keine Zauberkiinstler und die Markenzeichen der Alpina
keine magischen Wunderdinge sind, die etwa bequemen Ge-
winn oder endlos flielenden Kundenzustrom gewihrleisten.
O nein! Wohl wurden wvon der Genossenschaft vereinle
Krifte und Geldmittel eingesetzt, eine teure Werbung enl-
faltet, eine kriftige Markenpropaganda getrieben, besonders
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