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Das Reisen mil Plerd und Wagen, in dem der Handels-
herr mit dem obligaten Zvylinderhute sall, dauerle an, bis die
Eisenbahn es maglich machte, auch die vielen entlegenen
Kunden aul dem Lande zu besuchen. Der Kaulmann Friedrich
Spann entwickelte die Firma zu einem der angesehensten
Hiuser unseres Faches, Als man im Jahre 1916 das hunderl-
jihrige Jubilium der Firma feiern wollte, war eben der Sohn
des Hauses in Flandern defallen und ein Teil der Angestellten
im Felde. Friedrich Spann war kurz vor dem Kriege ge-
slorben. Frau Anna Spann [dhrte das Geschiaft von 1912
bis 1919, bis der aus dem Felde heimkehrende Schwiegersohn
Wilhelm Layer die Leitung der Firma tbernahm.

Bald stellte es sich heraus, daB ein neues Verkehrsmillel
notig war, um die UhrengroBhandlung auf der Héhe zu er-
halten. Heule sind an Stelle des einen Plerdes vor 120 Jahren
220 PS getreten, die zusammen mil einer treuen Mitarbeiler-
schaft die in ganz Siiddeutschland verteilte anhiingliche
Abnehmerschaft mit allen Waren, die das Uhrengeschalil
braucht, versehen.

So stellen die 120 Jahre des Bestehens der Firma Stiiwen
& Spann in Ulm in gewissem Sinne auch eine zusammen-
hingende Geschichte des neueren deutschen UhrengroBhan-

dels dar.
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Zu dem Absatz besserer Trauringe

Bekanntlich ist der gewerbsmalige Verkaul goldener Trauringe
mif enem Fe:illj_ir."na_h: von mehr als 333/1000 und einem Gewichi
von mehr als 3} Gramm je Slick vom 1. Oklober 1936 an ver-
boten. Den Uhrmachern und Juwelieren ist es also gestattet, thre
Bestinde an besseren und schwereren Trauringen im Laufe des
Monats September 1936 zu verkaufen und in angemessener Form
fiir den Absalz dieser Ringe im Schaufenster, in Zeilungsanzeigen
usw. zu werben. Dabei darf auch darauf hingewiesen werden, daB
gemiall einer behordlichen Bestimmung vom 1. Oktober 1935 an
goldene Trauringe nur noch mit einem Feingehalt von hachstens
333/1000 und einem Gewicht von 3% Gramm gewerhbsmallig ver-
kauft werden diirfen. [Der Vertrieb von Dublee- und Platin-Trau-
ringen wird durch die Anordnung der Uberwachungsstelle [iir
Edelmetalle nicht berithrl.) Diese Werbung muB jedoch in rein
sachlicher, etwas zurtickhaliender Form durchgefithrt werden;
keineslalls darf sie anreiBerisches oder marktschreierisches Ge-
prage haben. Durch das Angebot besserer Trawringe, die wvon
. Oktober an nichi mehr verkaufl werden diirfen, werden auch
die offentlichen Interessen nicht beeintrichtigt; anderenfalls wiirde
i@ die Regierung die freie Verfiigung iiber die Trauringe schon
vorher eingeschrankt haben .

»Mode und Schmuck®, Werbeschau Herbst 1936

Die Gemeinschaftswerbung der Deutschen
Edelmetall- und Schmuckwarenindustrie teill
lolgendes mit: Modeschauven sind besonders beliehte Veransial-
lungen, da die Besucher und hier im besonderen die Frauen sich
iber die Nevausrichtung der modischen Linie unterrichten kénnen.
a0 wichtig es fiir das Textilgewerbe ist, durch Vorlibhrung der
Modelle zur Neuanschaffung anzuregen, so wichlig st es auch fiir
das S_r_'hr[:u.':l-:ri-a.werbu. in Verbindung mit den Kleidermodellsehauen
die Neuschéplungen der Schmuckwarenindustrie zu zeigen, denn
kein Lichthild und keine Zeichnung kann eine Wirkung haben wie
das Zeigen wvon Schmucksticken mit den zu ihnen passenden

leidern. Die Notwendigkeil der Veranstaltung von Schmuck-
schauen haben wir erkannt, und es hat sich auch gereigl, dall die
Leute bei Modeschauen fiir Schmuck besonders empidnglich sind.
.'r'.:innml wird durch das Vorfilhren des Schmuckes mil den Modell-
kieidern deren Wirkung erhdoht: zum anderen ist Geledenheil
gegeben, die Besucher durch das Vorzeigen von Schmuckladen
an den Tischen iiber die Neuschoplungen des deutschen Schmuclk-
gewerbes zu unlerrichten.

50 werden wir im Seplember und Oktober 1936 eine Werbe-
schau fir Mode und Schmuck in Stidten des Rheinlandes und des
r_!:Eini!i:]"l-'wq:w.[iqiischnn Industriegebietes durchfithren. Versiumen
Sie als Fachgenosse nicht, diese Werbeschay zu besuchen, die fiir
d;-u orlsansassigen Fachgeschifte veransialiel wird, und schildern
Sie uns [hren Eindruck! Wenn Ihnen ein Plakat fir diese Werbe-
schau fiir Mode und Sehmuck zugestellt wird, so hingen Sie es,
bitte, aus, und vergessen Sie nichl, Thre Kundschaft aul diese
"'3"- erbeschau der deutschen Edelmetall- und Schmuckwarenindustrie
hinzuweisen
~ Auch diese Moden- und Schmuckschau wird das Giitezeichen
des deulschen Schmuckgewerbes, ,Laurin” besonders heraus-
stellen und durch Hinweise auf die Normenvorschriften und den
wLn"-[Laurin-}Stempe]l den Beschauern die Vorteile und Sicher-
heiten klartegen, die durch die Giitevorschriften des Normen-
ausschusses des Deutschen Schmuckgewerbes darantiert sind.

Die Vorfiihrungen werden in den folfenden Stidten abgehallen:
Aachen, Lorso, Harlmannstr. 17, am 7, 8 und 9. September;
f.tl dren, Corso, am 10, und 11. September; W ppertal-
Elberfeld, Hotel zur Post, am 14. 15. und 16. Seplember;

Milheim [(Ruhr), Stadthalle, am 17. und 18, September;
Mérs, Hotel Konigl. Hof, am 19, und 20. September; Kaln,
Bobi-Palast, Ehrensir. 18, am 21., 22. und 23. September; Liiden-
scheid, Hotel zur Post, am 24 und 25. September; Ober-
hausen, Hotel Ruhrland, am 26., 27. und 2B. September;
Kemscheid am 29, und 30, September; Iserlohn, Cafe
Central, am 1. und 2 kiober; Hecklingdhausen, Halel
Kaiserhol, am 3, und 4. Oktober: Dortmund, Café Grafenhol
am 5., 6. und 7. Oktober; Bochum, Restaurant zum Ritter, am
B. und 9 Oktober; Gelsenkirchen am 12, 13. und 14. Oklober:
Herne, Calé Stracke, am 15. und 16, Oktober; Detmold,
Hotel Stadt Frankfurt, am 17. Oklober; Essen [(Ruhr), Calé
Handelshol o. Burgplatz-Calé, am 19, 20. und 21. Oklober; Arns
berg, Holel Husemann, am 28, Oktober; Osterfeld, Der
Waldhof, am 29. Qktober.

Kleine Winke fiir die Werbung der Uhrmacher

Schriftliche Werbung im Schaufenster sollie iherall, nichi
zuletzt fir die Uhrmacher, selbstverstindlich sein. Natdrlich muli
man dabei Mall halten; aber diese Mahnung ist im Uhrmacher-
und Juweliergewerbe langst nicht so notwendig wie die. im Schau-
tenster sich mehr als bisher der schriftlichen Werbung zu be-
dienen. Die Angabe von Preisen, bestimmte Qualitatsbezeichnungen
und Angaben (ber die Stoffe, aus denen eine Ware besteht, sind
meist unerldBlich und fordern, wie ich aus meiner Praxis weil,
den Absatz in hohem Mafle. Es niitzt dem Kunden wenig. wenn er
im Schaufenster einen Gegenstand entdeckt, der seinem Ge-
schmack und Bediirfnis entspricht, wenn er nicht weill, ob der
Freis der augenblicklichen Leistungsfihigheit seines Geldbeulels
entspricht. Nur wenige Menschen bringen es tber sich, in ein
Geschift nur hineinzugehen, um nach dem Preise zu fragen, und
dann wieder fortzugehen. Die Angabe der Preise im Schaufenster
sollle sozusagen eine Bricke vom Geschift zum Kunden bilden.

Auch andere Arten der Schriflwerbung lassen sich ofl nichl
umgehen, so z. B. bei diinstigen Andeboten, bei besonderen Ver-
kiuten und vor allem bei Neuheiten. Das Schaulenster zoll dann
nicht nur die Ware selbst zeigen, sondern méglichst auch den
Kiufer iiber Qualitit und sonstige Eigenschalten kurz unlerrichten.
Wenn etwas Neues anzubielen ist, soll der Kaufer nicht unnélig
fragen miissen und vor allem nicht durch eine ihm unklare Schau-
slellung vom Kaul abgehallen werden. In diesem Sinne kann eine
schriftliche Werbung ein wichtiges Mittel fiir die Werbewirkung
aes schaufensters sein. Die Beschriftung mulBl in deutlichen, leicht
lesbaren Buchstaben gehalten sein. Wichtig ist es auch, dall man
Waren, die eine schriftliche Werbung erfordern, steis an gul
gichtbarer Stelle im Schaufenster aufbaut, damit der Beschauer
die Méglichkeit des Vergleiches hat.

Fiir die Wirkung der Schriltwerbung im Schaulenster — sei
es non Plakat oder Preisschild, {JuaIiijilslh;:;r.ﬂi:hm:lng oder Werbe-
spruch usw. — kommt es ungefihr auf dasselbe an wie beim Ent-
wurl einer guten Anzeige. Auch die schriftliche Werbung soll in
der Regel Blickfang fiir die Ware sein, wie elwa ein gut ge-
pragtes Schlagworl in der Anzeige den Blicklang fiar den dibrigen
Text abgibi. K.D.

Die Anzeigepllicht der Unternehmer bei der Fiihrung der
Arbeitsbicher. [Die Ei:|1hi]'||'1|:|15‘§5;.:ei1 des Arbeitsbuches ist mit dem
31. August 1936 beendel. Die geselzlichen Vorschrilten sehen eine
Anzeigepflicht der Unternehmer bei der Fiihrung der Arbeilshiicher
in mehrfacher Hinsicht vor., Der Unlernehmer ist verpflichtet, den
Tag des Beginns, die genaue Art der Beschiftigung sowie den
Tag der Beendigung der Beschifligung von Arbeitern und An-
gestellten unverziiglich dem [iir den Silz des Belriebes oder der
Haushaltung zustindigen Arbeitsamt aof dem vorgeschriebenen
Formblatt anzuzeigen. Das gdleiche gilt fiir die Anzeige tber die
Wohnungsinderung von Gelolgschaltsmitgliedern. Der Prisident
der Reichsanstalt fir Arbeitsvermilllung und Arbeitslosenversiche-
rung hat daraul hingewiesen, dall die Unternehmer ihrer Anzeige-
]::Eiic'ht noch nichlt immer Inm awsreichendem MalBe nachkommen.
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