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Die nichsten Arbeiten der Gemeinschaftswerbung fiir Uhren

Die Gemeinschaftswerbung der Deutschen Uhrenwirtschalft
teilt [olgendes mit:

Das groBte Gewicht wird im Herbst 1936 auf die An-
zeigenwerbung gelegt. In der Zeit vom 22. Okiober
bis kurz vor Weihnachten erscheinen sechs verschiedene halb-
seitige  Anzeigen im Hochformat in den folgenden Zeit-
schriften: Berliner Illustrirte Zeitung, Deutsche Illustrierte.
Neue I. Z. Neue Jugend. Die Woche. Die Koralle, All-
gemeiner Wegweiser. Wochenschau. Das Illustrierte Blatt
Frankfurter Illustrierte. Hamburger Illustrierte. Kélnische
[llustrierte Zeitung. Illustrierter Beobachter. Miinchner Illu-
strierte Presse. N.S.-Frauenwarte.

Diese Zeitschriften haben eine Auflage von insgesaml
6206 129. Da man mit finf Lesern jeder Zeitschrift und Aus-
gabe rechnen kann, so darf man annehmen, daB sich diese
halbseiligen Anzeigen an 31030645 Menschen wenden. Die
ersten drei Anzeigen erscheinen im Oktober und November
mit vierzehntigigem Abstande, und die drei letzten im Weik-
nachtsmonat mit achttigigem Abstande.

Die Anzeigen haben eine auffillige Schlagzeile und inter-
essanten Text, der hauptsichlich Begebenheiten aus dem Le-
ben schildert. Neben anderen Abbildungen, mit denen der
Text durchsetzt ist, erscheint besonders stark das Fach-
zeichen, Der SchluB jedes Textes sagt, daB man Uhren
in den Uhrenfachgeschiften kaufen soll, die an dem abgebil-

deten Uhrenfachzeichen erkennbar sind.

Jeweils zwei Anzeigen werden auf Kunstdruckpapier ge-

druckt und als drei wirkungsvolle Schaufenster-
plakate allen Uhrenfachgeschiften zur Verfiigung gestellt.
Mit diesen Andrucken wird gleichzeitig eine Spannvor-
richtung mitgeliefert, die es ermiglicht, das Plakat aul-
zustellen und awfzuhingen, aullerdem eine Vorrichtung zur
Beleuchtung des Plakates von der Riickseite her, Wenn alle
Uhrenfachgeschifte dann jeweils mit dem Erscheinen der
Anzeige den entsprechenden Andruck im Schaulenster aus-
stellen, ist die Werbewirkung griiBer, weil sich Anzeige und
Schaufenster ergiinzen. Mit der Lieferung des Patentspann-
rahmens und der drei Anzeigenplakate wird ein Verzeichnis

mitgeschickt, aus dem die Zeitschriften und die Erscheinungs-
daten ersichtlich sind.
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Ferner wird ein mehrfarbides Schaufenster-
plakat gedruckt, das hauptsichlich als Blickfang fiir das
Weihnachts-Schaufenster gedacht ist und den Verkauf von
gulen Uhren als Weihnachtsgeschenk férdern soll. Auch von
diesem Plakat erhiilt jedes Fachgeschift ein Exemplar.

Das Fachzeichen wird in einer vornehmeren Aus-
fihrung an alle Fachgeschilfte geliefert, und zwar hat jedes
Uhrenfachgeschiit Anrecht auf ein solches Fachzeichen, so-
tern von dem Geschidll die einprozentise Werbeabgabe be-
zahlt wird. Dieses neue Fachzeichen, das zur Kenntlich
machung des Fachgeschiftes nach auBen hin dient, ist als
Glasankitter fiir das Schaufenster oder fiir die Ladentiir ge-
dacht, Die facettierte Glasplatte ist 21 ¢m breit und 29 cm
hoch. Der Grund der viereckigen Fliche ist schwarz. In der
Mitte darauf steht auf blauem Wappengrunde das goldene
Ankerrad. Der Text, der in Weil auf schwarzem Grunde
steht, lautet: ,Das Zeichen der Uhrenfachgeschifte." Diese
neuen Fachzeichen werden durch die Obermeister der Uhr-
macher-Innungen und durch die Ortsfachgruppenleiter der
Juweliere und Goldschmiede verteilt. Beide Verteilungsstellen
wurden bereits durch Rundschreiben aufgefordert, schnellstens
bei der Gemeinschaltswerbung der Deutschen Uhrenwirtschaft,
Berlin NW 7, Bauhofstr. 7, die Zahl der bendtigten Glas-

ankitter anzugeben.

Als weitere Werbemallnahmen sind Hérspiele und
Werbedurchspriiche {iber alle deutschen Rundfunk-
sender geplant. Die Verhandlungen dariiber sind zur Zeit im
Gange.

Sollten nach Durchfithrung der vorstehend angegebenen
Werbemallnahmen weitere Mittel zur Verfiigung stehen, so
werden noch kleine Anzeigen in den Zeitschriften und
Zeitungen erscheinen, in denen die Uhren-Versandhiuser stark
vertreten sind.

So werden also im Herbst mehrere der wichtigsten Werbe-
mittel ins Feld geliihrt, um allen Uhrenfachgeschidften zu
einem groBen Umsatz zu verhelfen. Diese MaBnahmen werden
jedem Uhrenfachgeschifte, einerlei, ob es sich um ein grofes,
mittleres oder kleines Geschift in einer GroBstadt oder einem
kleineren Orte handelt, den erhofften Erfolg bringen.
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