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Gedanken und Anregungen eines Praktikers
vor der weihnachtlichen Hauptgeschaftszeit

Wir Uhrmacher stehen jetzt gleich vielen anderen Volks-
genossen voller Erwartung vor dem Beginn unserer Haupt-
erntezeit, vor dem Weithnachtsgeschifte. Wir sind redlich
bemiiht, das Unsrige zu tun, um die Vorbedingungen
tir ein recht gutes Ergebnis zu schaffen und
uns nachher nicht mit Selbstvorwiirfen quilen und uns sagen
zu miissen: ,Das hiittest du anders haben kénnen, wenn du
rechizeitig auf dem Posten gewesen wiirest,”

Daher halten wir eifrig in den Fachzeitungen, den Kata-
logen und den Auswahlen der Vertreter Umschau, um
schnellstens die fiir unser Geschiaft geeigneten Neuheiten
herauszufinden und all das andere, was zu einem +grofen
Geschiit” gehort, heranzuschaffen, unserem Schaufenster
und den Verkaufsriumen den letzten Schliff zu geben. Zu
einem groben Teile sind die Einkdufe schon getitigt
worden. Waren rollen an, werden ausgepackt und aus-
gezeichnet; das Wareneinkaufsbuch hat seine groBen Tage
und erfreut sich der eifrigsten Benutzung. Die Liicken in
den einzelnen Warengattungen fillen sich immer mehr aus.
und der Uhrmacher, der sich in diesen Wochen, wenn er sich
aul seinen Vorteil versteht, immer stirker als Kauflmann
betitigen mull, macht sich viele Gedanken iber Schaufenster-
Ausstattungen, Zeilungsanzeigen, Werbedrucksachen, kurz,
die verschiedensten WerbemaBnahmen, die alle dazu
beitragen sollen, seine Waren einem méglichst breiten Kiufer-
kreise anzubieten und so begehrenswert erscheinen zu lassen,
dall sie in groBem Umfange gekauft werden. Als selbst-
verstindlich setze ich dabei voraus, daB der Uhrmacher die
ruhige Zeit im Sommer nicht hat voriibergehen lassen, ohne
die Geschidlftsfront einer eingehenden Priifung zu
unterziechen und die erforderlich scheinenden Bauarbeiten
ausfiihren zu lassen. (In diesem Jahre sind ja, wie kiirzlich
in der Deutschen Uhrmacher-Zeitung zu lesen war, auBer-
ordentlich viele Ladenumbauten vorgenommen worden. Man
darf daher annehmen, daB die kleineren baulichen Verdnde-
rungen ebenfalls sehr erheblich gewesen sind.)
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Die Schaufensterpfilege der Uhrmacher ist in den
letzten Jahren sicher sehr viel besser geworden, als sie [rither
war. Wir kinnen uns mit unseren Fenstern schon
lassen; miissen aber doch immer darauf sinnen, sie noch
schoner und zugkraftiger zu machen. Diejenigen Kollegen,
welche iiber mehrere Schaufenster verfiigen, sind gegeniiber
den anderen Fachgenossen im Vorteil, da sie bei dem Waren-
angebot geringere Schwierigkeiten zu iberwinden haben und
leichter Sonderausstellungen im Schaufenster ver-
anstalten konnen. Werbungen dieser Art erregen stets be-
trichtliches Aufsehen, wenn sie auch nicht immer in dem
gewiinschten Umfange zu solortigen Kaufen Veranlassung
geben. Sie wirken aber eindringlich ,,auf lange Sicht"; daher
darf man heute auf sie nicht mehr verzichien.

Besitzt ein Kollege nur ein Schaulenster, dann empfiehlt
es sich fir ihn, wenn das Fenster geniigend breit ist, eine
Tetlung vorzunehmen, um an der einen Seite eine Waren-
gruppe bevorzugt anzubieten. Zu diesem Zwecke braucht man
das Fenster durchaus nicht durch eine Wand oder eine Scheibe
abzugrenzen; besser isl es sogar noch, wenn man den Teil
des Fensters, in dem mancherlei Waren zur Schau gestelll
werden, unter Verwendung von Stulen und sonstigen Bau-
kastenteilen, Glasplatten u. &. m. bis zu der markierten oder
auch nicht markierten Trennungslinie aufbaut und daneben
unter Verwendung ganz anderer Mitlel die Sonderdekoration
schafft. Der Gegensatz zwischen den beiden Seiten erregt ohne
weiteres die Aufmerksamkeit der an dem Fenster vorbeikom-
menden Personen. Bei Vorhandensein nur eines Fensters
isl es nicht ratsam, nur wenig Ware zu zeigen. Es kommt
nicht darauf an, dall unsere Fenster ,kiinstlerisch” aussehen,
wohl aber, daB sie wirksam sind, ein Ziel, das sich ohne ein
umfangreiches Warenangebot nicht erreichen liBt. Unter allen
Umstinden miissen die Auslagen aber libersichilich ange-
ordnet sein; dann ist das Schaufenster auch fiir alle Leute,
die keine iibersteigerten Anspriiche stellen, schin.
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