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Eine lehrreiche Stidtefahrt

Es ist immer reizvoll und aufschluBreich, in anderen Stédd-
ten die Uhren- und Goldwarengeschialte anzusehen. Man ver-
¢leicht das Gesehene mit dem, was einem schon bekannt ist,
und bekommt mancherlei niitzliche Anregungen, dieses oder
jenes in  seinem Eigfenen Geschifte zu tun oder auch zu

unlterlassen.

Wetthewerb steigert die Leistung

Eine Tatsache ist beachtenswert: Es gibt Stidte oder auch
cinzelne Bezirke, in denen alle dort wohnenden Uhrmacher
ihre Schaufenster ganz hervorragend gestalten; dann ist es
wieder mal umgekehrt. Man kann also sagen: Wenn einer
anfidngt, sich besonders regsam zu zeigen, so tun es die an-
deren auch, denn sie miissen wohl oder {ibel mittun, um nicht
in Riickstand zu kommen. Das gereicht dann allen Geschillen
in dieser Gegend zum Vorteil. Wenn die Leute eine Uhr kaufen
wollen, so denken sie unbewuBt an die Fachleute am Orle
oder gar an die ,Uhrmacher-Strafle”, sofern man in der Stadt
aul einer Stralle viele bedeutende Uhrengeschiafte findet.
Diese Nachbarschaft braucht also keine abtrigliche , Kon-
kurrenz” zu bedeuten; sie wirkt sich im Gegenteil vorteilhaft
aus. Je mehr die Fachgeschifte der einzelnen kleineren Orte
in der Tichtigkeit wetteifern, um so mehr erreichen sie es,
dall die Leute hier kaulfen, also nicht die Deckung ihres Be-
darfes in der nichsten griBeren Stadt vornehmen.

Vom Gliicks-Kleeblatt

und dem werbenden Schaufenster-Vorhang

Neben dem Schaufenster eines Geschiltes befindet sich ein
quadratischer Schaukasten in der GriéBe von 40x40 cm. Er
st mit hellblauem Stoff ausgeschlagen, und von den Scheiben-
fahmen gehen ringsherum, wie Sonnenstrahlen, griine Bander
nach der Mitte des Kastens, wo eine Armbanduhr thront. Es
handelt sich um eine besonders schone und eigenartige
Marken-Armbanduhr, die das Geschift den an ithm vorbei-
tommenden Personen recht auffallig vorfithren will. Dies
wird auch durch die geschickte Aulmachung erreicht. Selbst-
verstandlich steht ein erklarendes Texischild bei der Uhr.

In einem anderen Schaukasten steht ein griin iiberzogener
Slander in der Form eines Kleehlattes, und darauf sind kleine
lalisman- und Gliicksanhiinger befestigt,

In einem Schaufenster stehen unter dem Firmennamen fol-
dgende Worte: \Das Fachgeschidft mit der plinkt-
lichen Uhrmacher-Werkstatt" Das Wort , piinkt-
lich™ ist hier doppeldeutig; gehen die reparierten Uhren piinkt-
lich, oder werden die Reparaturen piinktlich terliggestellt?
Das eine wie das andere mull von jedem guten Uhrengeschaft
feleistet werden. In diesem Sinne werden auch die Kunden
den Werbespruch verstehen. Doppelte Verpflichtung — dop-
pelte Werbewirkung!
~ DaB auch der Schaufenster-Vorhang, den man wihrend des
Neudekorierens anhingt, werben kann, sah ich bei einem gri-
beren Geschill; folgende Worte waren auf den Vorhang ge-
malt: ,Seit 1903 der Uhrenfachberater eines
i mmer groBer werdenden zufriedenen Kun-
denkreises” Wenn derartige Silze einheitlich vom Re-
paraturbeutel bis zur Zeitungsanzeige wiederholt werden, be-
silzen sie einen grollen Werbewert,

_ Bei einem Geschiifte fehlt die StraBenuhr. Aber die
Frage: ,Kleiner Mann, was nun?”, ist schnell beantwortet:
Mitten im Schaufenster hiingt an Ketten eine gehende elek-
trische Uhr. Hierbei wird den Leuten neben der genauen Zeit

auch noch durch ein Textschild ein Angebol in elektrischen
Uhren unterbreitet.

Eine Sammlung von Sonnenuhrenbildern!

Wohl in jeder Stadt findet man Sonnenuhren, darunter oft
reizvolle seltene Stiicke. In Girlitz sieht man z. B, an der
alten Rats-Apotheke zwei komplizierte bunte Sonnenuhren:
kompliziert, weil man vor lauter Zahlen, Sternbildern und
Linien die Zeit nicht so einfach ablesen kann. Ich habe herum-
gefragt, wie die ,Sache” [unktioniere, aber niemand konnte
mir eine genaue Antwort geben; es wurde nur immer erwihnt,
dall man auller der Zeit auch die Tage, Monate usw. ablesen
konne. In dem altertiimlichen Bautzen sind unmittelbar iiber
einer grollen Sonnenuhr am Rathausturm zwei , mechanische”
Zifferblitter zu sehen; also miissen die Bautzener Biirger
piinktliche Leute werden! Wenn andere Leute Briefmarken,
Schmetterlinge oder Abzeichen sammeln, kann der photo-
dgraphierende Uhrmacher Lichthilder von Sonnenuhren sam-
meln [neben vielerlei anderen Aufnahmen, versteht sich)., Wer
jung damit anfingt und seine Urlaubsreise jedes Jahr in an-
deren Gegenden macht, wird spiiler eine nette Sonnenuhr-
sammlung besitzen, die in der gleichen Form kein zweites
Mal vorhanden sein wird. Die schinste Bildersammlung pri-
miert dann die Deutsche Uhrmacher-Zeitung in zehn Jahren!

Eine Uhr ,,weint* an der Ladenfront

DaB AuBenschilder auch einmal lustig sein konnen,
zeigt die Abbildung, Man braucht sich nicht immer nach den
alten Vorbildern zu richten, sondern kann ruhig einmal aus
der Reihe tanzen. Die
tiblichen Worte: ,Re-
paraturen werden gut
]Sl JM‘ und preiswert ausge-

fiuhrt" haben schon einen
langen Bart wie ein alter
Witz. Zu neuen Erfolgen
gehéiren neue Werbege-
danken. Denken Sie ein-
mal zuriick, wie es um
die Uhrenwerbung vor
zehn Jahren stand: da-

" e
Jeh mach sie
wieder gesund
mals waren es nur wenige
mulige  Fachgeschilte,

Humoristisches AuBenschild eines Uhrenfach- ; . ]
die eine trelisichere

geschiffes in Zillan Aufa. H. Thamm
Werbung durchfiihrten,

und heute sind es Tausende geworden, die den Wert einer
guten Werbung erkannt haben.

In der Mitte eines Uhrmacher-Schaufensters ist ein sauber
geschriebenes lingeres Textschil d aulgestellt; es beginnt
mit den Worten: ,Eine inleressante Mitleilung
fiir alle, die eine zuverlissige genaugehende
Uhr fiir ihren Dienst brauchen!” Dann werden
zwei Kaliber einer Dienstuh r ausfiihrlich beschrieben, die
32 und 48 RM kosten. Links von dem Texte ist der Kopf eines
Eisenbahners, Postheamten, StraBlenbahnfiihrers und Kraft-
omnibusfahrers aulfgeklebt. Vor dem Schilde sind einige dieser
Uhren ausgestellt. Erwihnt wird noch, dal die Uhr in be-
quemen Monatsraten erworben werden kann. (Bei Beamten ist
ja kein grolles Wagnis damit verbunden.)

Fiir Trauringe siecht man oft hilbsche Werbeschilder.
Da sieht man z. B. auf einem das Bild eines Brautpaares und
darunter zwei Trauringe mit dem folgenden Text: ,,Drei Dinge
gehiiren zu einer Verlobung: Er, Sie und die goldenen Ringe
vom Fachmann Kriiger."

Zwischen werschiedenen Geschenkartikeln liegen
in einer Auslage kleine Karten, dhnlich wie Gliickwunschkar-
ten, mit reizenden Texten. So steht bei einer silbernen Vase:
Die Blumen verwelken, das silberne Vischen erhilt das An-
denken." Durch solche Texte kann man das Publikum davon
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Wir flhren Wissan.
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