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Wie muf! das moderne Uhren-und Goldwarengeschitt aussehen?

-

Von Architekt Fr. Richard Vogt

Die Modernisierung des Ladengeschiftes ist nicht nur
cine Frage der Geschiltsorganisation, sondern darfiber hin-
aus ein starkes Werbemittel. Keiner, der vor der Aulfgabe
der Modernisierung steht, sei es aus Griinden eines Geschifts-
kaufes oder zur VergriBerung des vorhandenen Ladens,
gelegentlich auch nur zur Modernisierung der Schaufenster-
iront, wird sich die technischen Hilfsmittel, welche die Neu-
zeit hervorgebracht hat, entgehen lassen.

Eine solide durchgeliihrie Ladenumgestaltung erfordert
bisweilen erhebliche Geldmittel. Die Ausgaben machen sich
aber nur dann bezahlt, wenn mit der Umgestaltung auch ein
HochstmalB an Werbekraft erzielt wird. Vom
richtigen Ladenausbau hangt die Werbe-
wirkung des Schaufensters ab. Wie kommt nun
die Werbewirkung des Ladens zustande? Zunichst gilt es in
den meisten Fillen, der Ladenfront mehr Weite
#zu geben; denn die Ladeniront ist namentlich in den be-
lebten Geschiltsgegenden beschrankt, Der Laden soll
nun mit architektonischen Milteln wirksam aus dem
Straflenbilde herausgehoben werden. Ist dieser
Lweck nicht erreicht, so kann die schonste Dekoration nicht
zur vollen Wirkung kommen, Es dibt Geschiftsleute, die fiir
den Umbau ihres Ladens grole Summen geopfert und nichts
damit erreicht haben, wiihrend andere mit geringen Ande-
rungen neuartige Wirkungen erzielen. Ot wird der Fehler
gemacht, dall durch einen Umbau die ganze Einheit der
Hausfront zerrissen wird. Daher miissen von der neu zu
bildenden Schaufensterfront auch Ubergénge zu der iibrigen
Hausliront geschaffen werden.

Das Wesen der wirksamen Schaufenstergestallung ist die
vornehme Zurickhaltung mit den Gestal-
tungsmitteln Die Ladenfront bildet den Rahmen fir
die Dekoration, und der geschaffene Rahmen soll die Deko-
rationsabsicht steigern. Es ist klar, daB dies nur mit be-
stimmt angewandten Mitteln geschehen kann. Gerade dies
wird zu oft {ibersehen. Die meisten stellen sich ihren Laden-
umbau aus irgendwo aufgenommenen Gedanken zusammen,
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Wir flhren Wissen.

ohne zu bedenken, dall jede Losung andersartig ist und ganz
aus ihren drtlichen Verhidltnissen entwickelt werden mull,

Welche Gesichitspunkte sind nun bei der Umgestaltung
zu beriicksichtigen? Der Ladenumbau ist eine
Angelegenheit auf weite Sicht; daher sollten
stets dauerhafte Materialien verwandt werden,
Die fachtechnisch richtlig durchgefiihrte Einrichtung erspart
Platz, Zeit, Kosten, Mihe und Arger. Kein umsichtiger
Geschiitsmann wird daher bei einer Geschiflserneuerung
den Hauptwert auf die Ausstattung der Geschiftsfront legen,
sondern die baulichen Mittel so anwenden und verteilen,
wie es der wirkliche ,Dienst am Kunden"” erfordert.
Hierbei ist noch dies zu bedenken: Die zur Pflege des
Geschialtes aufgewendeten Mittel miissen das Geschidft aul
Jahrzehnte hinaus in den Zustand der Ordnung und Wirk-
samkeil versetzen. Es ist daher fiir den vorwirtsstrebenden
Geschéiftsmann von grundsitzlicher Bedeutung, die Frage der
Ceschiltserneverung ausreifen zu lassen.

Das Geschiftshaus soll in den Zustand der architek-
tonischen Klarheit und dulBeren Wirde
gebracht werden. Hierzu sind oft grundlegende bauliche
Umgestaltungen notwendig. Uber die Hihe der Bau-
kosten gehen die Meinungen stark auseinander. Oft
genfigen schon wenige hundert Mark, um den Zustand des
Geschiftshauses zu verbessern. In vielen Fillen wird sich
ein Umbau iiberhaupt nicht lohnen, da die investierten Bau-
kosten in keinem Verhilinis zu dem baulichen Ergebnis
stehen., Wer sich zum Kauf eines Geschiftshauses ent-
schlieBt, sorge grundsdtzlich lir rechizeitige Beratung. Die
fachlichen Erfordernisse sind je nach dem Geschiltszweige
so mannigfaltig, dall nicht nur zweckenlsprechende Geschalts-
riume vorhanden sein miissen, sondern auch Erweite-
rungsmoglichkeiten.

Ist die Geschallserneuerung unumginglich, so stelle man.
ein festes Bauprogramm auf. Wer vor unliechsamen
Uberraschungen geschiitzt sein will, sorge daliir, dal die
Gestaltung des Geschiltshauses geklirt und die Baukosten
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